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บทคัดย่อ 

         การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) การจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรหลักการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน  (2) ศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในประเทศไทยต่อหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (3) ศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ต่อหลักการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน มีการสัมภาษณ์เชิงลึก และใช้กลุ่มตัวอย่าง 400 คน สถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ สถิติเชิง

พรรณาและสถิติเชิงอนุมาน เช่น การจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data Reduction               

ผลการวิจัยพบว่าอิทธิพลขององค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

และปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน สามารถลดจ านวนปัจจัยที่สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์จาก 20 

ปัจจัยเหลือเพียง 9 ปัจจัย ได้แก่ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรม 

นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ การเข้าใจ

อย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมีประสบการณ์จริง การจดจ าและประทับใจ การ

อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี การลดการใช้ที่เกินจ าเป็นและการลดของเสีย การมีส่วนร่วมของชุมชน

ท้องถิ่น และการประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง ปัจจัยการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยวในประเทศไทยโดยส่วนใหญ่ไมมี่ความสัมพันธ์ต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ปัจจัยแนวทางการ

ท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ไม่มีความสัมพันธ์ต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน นักท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ให้ความ

ชื่นชอบในสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติทางทะเลเป็นอันดับที่ 1 รองลงมาคือ ภูเขา การให้ความส าคัญกับ

แนวทางการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่านักท่องเที่ยวให้

ความส าคัญมากท่ีสุด  ในประเด็นการจดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเพ่ือพัฒนาธุรกจิ

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ คือการอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวใน

ด้านต่างๆ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่า คือการช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว  

ซึ่งปัจจัยดังกล่าวมีเกณฑ์อยู่ในระดับมาก 

ค าส าคัญ การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์, การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์, การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
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ABSTRACT 

The objectives of this research are to do confirmatory variables using data reduction 
factor Sustainable tourism, to study the relationship between the practice of local people in 
Thailand and the principles of sustainable tourism, and to study the relationship between 
the factors related to creative tourism and the principles of sustainable tourism. Four 
hundred tourists have been sampling, including a deep interview from experts. The 
frequency, percentage, arithmetic mean, standard deviation, factor analysis, t-test, ANOVA, 
and correlation have been used for statistics analysis. 

The results have been shown that the principle of sustainable tourism factors and 
creative tourism can be reduced from 20 to 9 such as culture sharing, culture understanding, 
the ability to create their own journey, community products and process understanding, 
impression, resource sustainability, reducing over-consumption and waste, involving local 
communities, and consulting stakeholders and the public. The practice of local people in 
Thailand and the factors related to creative tourism have no relationship with principles of 
sustainable tourism. The ecological tourism prefers marine traveling and mountain visiting, 
respectively. In the factor of creative tourism order to sustainable development, some 
factors are considered important such as impression and understanding. For the important 
principle of sustainable tourism, conservation and use of resource wisely. For the practice of 
local people, cleanliness is considered important.  

For the depth interviews, the experts suggest to promote the tourists to aware of the 
important of resources and creative tourist for sustainable development. 

 

Key Words    Creative Tourist, ECO-Tourism, Sustainable Tourism 
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บทที่ 1 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
การท่องเที่ยวเป็นเรื่องท่ีมีประวัติความเป็นมาที่ยาวนาน และได้มีการพัฒนาการออกเป็นหลากหลาย

รูปแบบเรื่อยมาตามการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก อาทิเช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม การท่องเที่ยวแบบวิถีชุมชน การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเพ่ือการพาณิชย์ ซึ่งคงเป็น
เรื่องท่ีปฎิเสธไม่ได้ว่าการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลประการหนึ่งที่เสริมสร้างคุณภาพชีวิตของมนุษย์ให้
ดีขึ้น สร้างดุลยภาพของการด าเนินชีวิตให้เกิดความสุข ความผ่อนคลาย และก่อเกิดก าลังกาย ก าลังใจ และ
ก าลังความคิดได้เป็นอย่างดี อย่างไรก็ตามรูปแบบการท่องเที่ยวในแบบต่างๆ ก่อให้เกิดผลดีทางเศรษฐกิจ 
สังคม ได้เป็นอย่างมาก แต่ในขณะเดียวกันก็อาจก่อให้เกิดผลกระทบต่อเรื่องต่างๆ ได้เช่นเดียวกัน ดังนั้น
การรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จะก่อให้เกิดความยั่งยืนในการพัฒนาการด้านต่างๆ ซึ่งควรที่จะต้อง
ได้รับการมีส่วนร่วมทั้งด้านความคิดเห็น และความร่วมมือ ในการพัฒนาการในด้านต่างๆ จากหลายภาค
ส่วนจึงจะท าให้เกิดความราบรื่นในทิศทางเดียวกันของการพัฒนาที่ยั่งยืนได้  

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นรูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวแนวใหม่ ที่ให้ความส าคัญกับ

ความสัมพันธ์ กับความผูกพันธ์ของนักท่องเที่ยว และแหล่งท่องเที่ยว ชุมชน ให้สนใจเข้าไปเรียนรู้ และมีส่วน

ร่วมในพ้ืนที่ท่องเที่ยว ตามแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ ซึ่งผู้ที่อยู่ในท้องถิ่นการท่องเที่ยวจ าเป็นต้องมีการ

บริหารจัดการ น าเสนอ และเผยแพร่กิจกรรมต่างๆ ในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ให้แก่ผู้ที่มา

ท่องเที่ยว 

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในระดับสากล เริ่มตื่นตัวตั้งแต่ก่อตั้ง UNEP ในพ.ศ. 2516 และเพ่ิมขึ้นมาก
หลังการประชุม Earth Summit ที่เมือง Rio de Janeiro พ.ศ. 2535 ผลักดันประเทศในการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable Development) โดยมี 2 หัวข้อส าคัญ คือ เผยแพร่ส่งเสริมธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
(Green Business) และ การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ซึ่งการด าเนินการดังกล่าวจะยังประโยชน์อย่างเอกอนันต์
ต่อธุรกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ในปัจจุบันจึงเห็นได้จากหลายๆ ประเทศได้ตระหนักถึงความส าคัญ
ดังกล่าว จึงก่อเกิดนโยบาย กฎหมาย กฎ ระเบียบ ข้อบังคับ และแนวทางปฎิบัติต่างๆ อีกมากมาย เพ่ือเป็น
แรงผลักดัน และส่งเสริมองค์กรทั้งภาครัฐและเอกชน ให้เข้าสู่การเป็นองค์กรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งองค์กรธุรกิจที่มีการด าเนินการที่ส่งผลกระทบในด้านลบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมอย่าง
มาก ดังนั้นแนวทางการพัฒนาธุรกิจเพ่ือเข้าสู่ธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน จึงแนวคิดที่มี
มุมมองที่หลากหลาย อาทิเช่น ดร.พิพัฒน์ ยอดพฤติการ ได้มีมุมมองที่สามารถสรุปได้ว่า ในเรื่องธุรกิจที่เป็น
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มิตรต่อสิ่งแวดล้อมด้วยการพัฒนาที่ยั่งยืน เป็นการมองอย่างองค์รวม คือ การพัฒนาในเรื่องของผลิตภัณฑ์ 
กระบวนการที่สอดรับกับสิ่งแวดล้อม และการสร้างแรงจูงใจการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนในปัจจุบัน  จะต้อง
ประกอบด้วยการค านึงถึงการเจริญเติบโตทางธุรกิจและการด าเนินธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไปพร้อมๆ 
กัน (Growth & Green) และรศ.ดร.อดิศร อิศรางกูร ณ อยุธยา (2550) ได้กล่าวถึงการบริหารจัดการอย่าง
ยั่งยืน (Sustainability from work) หมายถึงการพัฒนาที่ตอบสนองความต้องการของปัจจุบัน โดยไม่ท าให้
เกิดปัญหาในอนาคต เป็นการพัฒนาที่ต้องเชื่อมโยงและสัมพันธ์โดยค านึงถึงองค์ประกอบ 3 ด้าน คือ 
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งมีปัจจัยที่จะท าให้องค์กรเข้าสู่ “ธุรกิจสีเขียว” ได้ดังนี้คือ กระแสของ
โลกาภิวัฒน์นวัตกรรม เทคโนโลยีที่ทันสมัย ข้อตกลงทางการค้าใหม่ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การผลิตตาม
มาตราฐานสากล ภาวะการแข่งขันท่ีรุนแรง การหาแหล่งผลิตสินค้าที่คุ้มค่ากับการลงทุน อีกทั้ง จากแนวคิด
ในหนังสือ Green Ocean  สรุปได้ว่าผู้ที่จะด าเนินพัฒนาให้เป็นไปได้ตามแนวทางดังกล่าวได้ในเบื้องต้น คือ 
คนและการจัดการระบบ การด าเนินตามแนวทางการธุรกิจสู่แนวคิดการด าเนินธุรกิจเพ่ือสิ่งแวดล้อมอย่าง
ยั่งยืนจะก่อให้เกิดประโยชน์ในหลายด้าน อาทิเช่น ผู้บริโภคได้รับสินค้าและบริการคุณภาพสูงที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม และประหยัดค่าใช้จ่ายในระยะยาว สังคมและสิ่งแวดล้อมได้รับการใส่ใจ ควบคุม ดูแล ฟ้ืนฟู 
และลดผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต เกิดแนวทางการพัฒนาปรับปรุง นวัตกรรมกระบวนการผลิต 
เครื่องจักร เทคโนโลยี ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม มีความปลอดภัยทั้งต่อผู้ใช้และ
สิ่งแวดล้อม และท าให้ธุรกิจและสังคมด ารงอยู่ และเติบโตไปด้วยกันอย่างยั่งยืน เป็นต้น 

ดังนั้นในงานวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาใน 3 ประเด็นต่อไปนี้   คือ 1. เ พ่ือจัดกลุ่ ม

หรือลดจ านวนตัวแปรหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยการปฎิบัติของผู้อยู่

ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในประเทศไทย ต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 3.เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยแนว

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ต่อหลักการท่องเที่ยว อย่างยั่งยืน เพ่ือเป็นแนวทางให้บุคคล ชุมชน ธุรกิจ

ตระหนักรู้ถึงความส าคัญของแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์

อย่างยั่งยืนในประเทศไทย  และได้ใช้เป็นแนวทางการพัฒนาธุรกิจของตนเอง ให้เข้าสู่การปฏิบัติที่เหมาะสม

ต่อไป ซึ่งผู้วิจัยได้น าแนวคิดการท าการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพมาใช้ในการวิจัย เพ่ือลดจุดบกพร่องของ

การวิจัยแต่ละประเภทลง และให้ได้ผลงานวิจัยที่มีรูปแบบสมบูรณ์ และสามารถตอบปัญหาของการวิจัยในครั้ง

นี้ให้ได้ละเอียดที่ดียิ่งขึ้น อีกทั้งจะมีการศึกษา  แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้องเพ่ือใช้ประกอบ

เป็นพื้นฐานการศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์

อย่างยั่งยืนในประเทศไทย  โดยเป็นส่วนประกอบของ การมีส่วนร่วมในความรับผิดชอบต่อสังคมของธุรกิจ 

(Corporate Social Responsibility (CSR)) ซึ่งเป็นสิ่งที่ทุกองค์กรควรให้ความส าคัญ ซึ่งมีหลักการและ

เหตุผลที่ดี จึงได้ถูกบรรจุเป็นแนวปฏิบัติที่ผนวกเข้ากับการด าเนินธุรกิจให้มีความเจริญเติบโตทางผลก าไร  
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และค านึงถึงการด าเนินการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไปพร้อมๆ กัน เพ่ือมุ่งไปที่การสร้างให้องค์กรให้เกิดความ

ยั่งยืนของการด าเนินธุรกิจต่อไป 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในประเทศไทย ต่อ 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ต่อหลักการท่องเที่ยว 
อย่างยั่งยืน 

 

1.3 สมมติฐานการวิจัย  
สมมติฐานที ่ 1 คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสามารถจัด

กลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data Reduction                

สมมติฐานที ่2 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 3 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

สมมติฐานที ่4 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

สมมติฐานที่ 5หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที ่6 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น      

1.4 ประโยชน์ของงานวิจัย 
1. เป็นข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว  

ตามธรรมชาติในประเทศไทย  หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว   

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือน าไปพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย  
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2. การศึกษาความสัมพันธ์ของปัจจัยต่างๆ การจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปร เพ่ือพัฒนาธุรกิจการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย แล้วน าข้อมูลที่ได้มาใช้เป็นแนวทางการประยุกต์พัฒนาเป็น

นโยบายปฎิบัติการต่อไป  

3. น ามาประยุกต์ใช้ในการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร และสร้างแรงจูงใจในการส่งเสริม
ผลักดัน แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ใน
ประเทศไทย 

 4. เป็นแนวทางการประเมิน ตรวจสอบ และควบคุมการปฎิบัติการแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
ต่อไปให้มีนโยบาย แนวทาง การปฏิบัติการที่มีรูปแบบชัดเจนต่อแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืนในประเทศไทย ให้มีรูปแบบที่เป็นที่ต้องการ
ของสังคม เกิดประโยชน์อย่างแท้จริงตามหลักการ  

5. การน าข้อมูลที่ได้มาเผยแพร่เพื่อเป็นแนวทางการวางแผนพัฒนา และปรับปรุงมาตรฐานด้านการ
วิจัย และงานสร้างสรรค์โครงการวิชาการหรือการปฎิบัติการ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่าง
ยั่งยืนในประเทศไทย ที่จะก่อเกิดอรรถประโยชน์ที่แท้จริงต่อธุรกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมต่อไป 

 
1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (CreativeTourism) หมายถึง เป็นรูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวแนวใหม่ ที่มีความ

ลึกซึ้ง  ให้ความส าคัญกับความสัมพันธ์ กับความผูกพันของนักท่องเที่ยว กับแหล่งท่องเที่ยว ชุมชน ให้สนใจเข้าไป

เรียนรู้ และมีส่วนร่วม ในพ้ืนที่ท่องเที่ยวนั้นๆ ของแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างย่ังยืน (Sustainable Ecotourism) หมายถึง การพัฒนาการท่องเที่ยวที่สนองตอบ

ต่อความต้องการของคนในรุ่นปัจจุบัน โดยไม่กระทบกระเทือนความสามารถของคนรุ่นใหม่ต่อไป ในการที่จะ

สนองตอบความต้องการของตนเอง โดยยึดหลักการความยุติธรรมในสังคมระหว่างชนรุ่นปัจจุบันกับชนรุ่นต่อไป 

และความยุติธรรมระหว่างชนรุ่นเดียวกัน ด้วยการค านึงถึงประโยชน์ของประชาชนเป็นใหญ่ เพ่ือเน้นการ

พัฒนาการท่องเที่ยวที่สมดุลและผสมผสานทั้งการพัฒนาด้านจิตใจ ด้านสังคม และด้านเศรษฐกิจ  

 

 
 
1.6 ขอบเขตการวิจัย 

1. ขอบเขตด้านเนื้อหา ได้แก่ ศึกษาเฉพาะปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ปัจจัยที่เป็น

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ และการปฏิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 
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2. ขอบเขตด้านประชากร ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่ไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวตาม

ธรรมชาติในประเทศไทย จากสถิตินักท่องเที่ยวที่เข้าไปในเขตอุทยานแห่งชาติ ปีงบประมาณ 2556 อุทยาน

แห่งชาติทั้งหมด 147 อุทยานแห่งชาติ ปี 2556 นักท่องเที่ยวทั้งหมด 11,275,874 คน แยกเป็นคนไทย 

9,832,956 คน ชาวต่างประเทศ 1,442,918 คน เลือกกลุ่มตัวอย่างคือ นักท่องเที่ยวที่ไปเที่ยวอุทยานแห่งชาติ 

2 แห่ง จากอุทยานแห่งชาติทางบก 1 แห่ง และอุทยานแห่งชาติทางทะเล 1 แห่ง จากอุทยานแห่งชาติที่เป็นที่

นิยมจาก 10 อันดับ คือ อุทยานฯ เขาใหญ่ จ.นครราชสีมา และอุทยานฯ เขาแหลมหญ้า-หมู่เกาะเสม็ด แห่งละ 

200 คน (ส านักอุทยานแห่งชาติ, 2556, ออนไลน์) 

3. ขอบเขตด้านระยะเวลา ตั้งแต ่วันที่ 31 พฤษภาคม 2558 ถึง 31 พฤษภาคม 2559 

4. ขอบเขตด้านพื้นที่ อุทยานแห่งชาติ 2 แห่ง จากอุทยานแห่งชาติทางบก 1 แห่ง และ

อุทยานแห่งชาติทางทะเล 1 แห่ง จากอุทยานแห่งชาติที่เป็นที่นิยมจาก 10 อันดับ คือ อุทยานฯ เขาใหญ่ จ.

นครราชสีมา และอุทยานฯ หาดนพรัตน์ธารา หมู่เกาะพีพี 

 
1.7 ระเบียบวิธีวิจัย  
     ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

    การวิจัยเชิงคณุภาพ การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ทรงคุณวุฒิเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 2 ท่าน  

ได้แก่ ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และผู้อ านวยการส านัก

อุทยานแห่งชาติ หรือผู้แทน 

การวิจัยเชิงปริมาณ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่ไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวในอุทยาน 

แห่งชาติในประเทศไทย จากสถิตินักท่องเที่ยวที่เข้าไปในเขตอุทยานแห่งชาติ ปีงบประมาณ 2556 อุทยาน

แห่งชาติทั้งหมด 147 อุทยานแห่งชาติ ปี 2556 นักท่องเที่ยวทั้งหมด 11,275,874 คน แยกเป็นคนไทย 

9,832,956 คน ชาวต่างประเทศ 1,442,918 คน ซึ่งใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้น  โดยใช้กลุ่มตัวอย่าง คือ 

นักท่องเที่ยวที่ไปเที่ยวในอุทยานแห่งชาติที่ได้รับความนิยมสูงสุด คือ อุทยานแห่งชาติทางบก คือ อุทยานแห่งชาติ

เขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติทางทะเล คืออุทยานแห่งชาติหาดนพรัตน์ธารา หมู่เกาะพีพี จาก 10 อันดับยอด

นิยม โดยท าการแจกแบบสอบถาม ก าหนดขนาดตัวอย่างตามสูตรของทาโร่ ยามาเน่ ที่ระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 

95 โดยประมาณประชากรเป็นจ านวนอนันต์ซึ่งจะได้กลุ่มตัวอย่างที่ประมาณ 400 ราย แยกเป็นแห่งละ 200 คน 

(ฝ่ายนวัตกรรมสารสนเทศอุทยานแห่งชาติและพ้ืนที่คุ้มครอง. (2556). สถิตินักท่องเที่ยวที่เข้าไปใน 

เขตอุทยานแห่งชาติ. ค้นเมื่อ วันที่ 10 ตุลาคม 2557, จาก npdatabase@dnp.g) 
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เครื่องมือในการวิจัย  

การวิจัยในครั้งนี้ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ และการวิจัยเชิงปริมาณ 

การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ทรงคุณวุฒิ โดยผู้วิจัยจะท าการสัมภาษณ์ด้วย 

ตนเอง  คือ ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน(องค์การมหาชน)และ 

ผู้อ านวยการส่วนอุทยานแห่งชาติ หรือผู้แทน 

การวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล คือ  

แบบสอบถามส าหรับนักท่องเที่ยวในอุทยานแห่งชาติ โดยท าการสัมภาษณ์ขั้นต้นแบบมีโครงสร้างกับ

ผู้ทรงคุณวุฒิ แล้วน าความรู้ที่ได้มาพัฒนาแบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวจ านวนประมาณ 

400 ราย ซึ่งผู้วิจัยได้จากการทบทวนวรรณกรรม และการสัมภาษณ์ขั้นต้น จากนั้นน าไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิ

ตรวจสอบ และวัดค่าความเชื่อม่ัน โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดังนี้ 

     สว่นที่ 1 ค าถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม  

     สว่นที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

     สว่นที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

     สว่นที่ 4 ค าถามเกี่ยวกับการปฏิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

  ส่วนที่ 5 ข้อเสนอแนะ 
 
 
 
 
 1.8 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

1.9 ระยะเวลาและแผนในการวิจัย 

ข้อมูลทั่วไป 

- ประเภทของอุทยาน 
- ระยะเวลาการท่องเท่ียว 
- ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว 
- รูปแบบการทอ่งเที่ยว 
- จ านวนผู้ร่วมทอ่งเที่ยว 

การปฏิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

- แสดงความเป็นมิตร 
- เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร 
- ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ 
- ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว 
- ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น 
- งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร 
- ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว 
- ไม่เซ้าซ้ี รบกวนก่อความร าคาญเพื่อขายของ 
- ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว 
- ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักทอ่งเที่ยว 

คุณสมบัติของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

- ผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพนั
ระหว่างกัน 

- การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ขา้มวัฒนธรรม 
- มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของ

พื้นที่ท่องเท่ียว 
- ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม 
- มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – 

ส่งต่อประสบการณ์ 
- เป็นผู้เข้ารว่มกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 
- นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการ

สร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจ 

- ความจริงแท้ทั้งในกระบวนการการผลิตและ
ผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง 

- จดจ าประทับใจ/ เข้าใจ 
- การท่องเท่ียวแบบจ าเพาะเจาะจง 

หลักการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 

- การอนุรักษแ์ละใช้ทรัพยากรอย่างพอดี  
- การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการ

ลดของเสีย  
- การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของ

ทรัพยากรธรรมชาต ิ 
- การประสานการพัฒนาการท่องเท่ียว  
- การท่องเท่ียวที่รองรับกจิกรรมในท้องถิ่น 
-  การมีส่วนรว่มของชุมชนท้องถิ่น 
-  การประสานความร่วมมอืะหว่างส่วนงานที่

เกี่ยวขอ้ง  
- การฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิด

และวิธปีฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน 
- การให้เผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารที่สื่อให้กบั

นักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเขา้ใจในการเคารพ
ต่อธรรมชาต ิ

- การวิจยัและติดตามผล 
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1.ก าหนดปัญหาและจัดท าแบบเสนอโครงการวิจัย      

      

    

2.ขออนุมัติแบบเสนอโครงการวจิยั ทบทวนวรรณกรรม                   

3. สร้างเครื่องมือในการวิจัย                   

4. เก็บข้อมูลภาคสนาม                   

5. ลงรหสัข้อมูล                   

6. วิเคราะห์และประมวลผลข้อมลู                    

7.จัดพิมพ์รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์                   

8. น าเสนอผลการวิจัย                   

9.ส่งรูปเล่มรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์                   
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บทที่ 2 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยจะได้ศึกษา ค้นคว้าจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึ่งได้เสนอแนวคิด

และทฤษฎี ดังนี้  

 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว  

การเดินทางท่องเที่ยวนั้น นับเป็นกิจกรรมตามธรรมชาติของมนุษย์ที่มีมาแต่โบราณ แต่เดิมจะเป็น

เพียงผลพลอยได้จากการแสวงบุญ หรือเพ่ือติดต่อค้าขาย เยี่ยมญาติ การศึกษา สุขภาพอนามัย เหตุผลทาง

การเมือง และแสวงหาแหล่งเกษตรกรมท่ีอุดมสมบูรณ์ โดยมีหลักฐานปรากฎทางประวัติศาสตร์ในครั้งแรก

เกดิขึ้นเมื่อประมาณ 4,000 ปี มาแล้ว โดยมีจารึกข้อความไว้ที่ผนังวิหาร Del el Bahari ที่เมือง Luxor ได้เล่า

เรื่องการประพาสเมือง Punt (สันนิษฐานว่าเป็นประเทศโรมาเนียในปัจจุบัน) โดย Hatshepsut แห่งอียิปต์  

 Anderson (อ้างถึงใน รัตนภูมิ ศรีวิชัยมูล, 2539) กล่าวว่า ร่างการของมนุษย์ทุกคนมีพลังความอยาก

ผจญภัยที่เรียกว่า พลังยูลิซิส  ซึ่งจะเป็นการกระตุ้นให้มนุษย์ทุกคนต้องออกเดินทางก็ตาม แต่นั้นไม่อาจท าให้

มนุษย์เกิดความย่อท้อในการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวได้  ซึ่งการเดินทางท่องเที่ยวนั้นนับเป็นสิ่งส าคัญส าหรับ

มนุษย์ เพราะการท่องเที่ยวเป็นประสบการณ์ของชีวิต ที่จะช่วยให้มนุษย์ที่แตกต่างกันทางด้านเชื้อชาติ ศาสนา 

ขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรม ได้มีโอกาสรู้จักสร้างความเข้าใจซึ่งกันและกัน นอกจากนั้นยังเป็น

การเดินทางเพ่ือหลีกเลี่ยงจากสิ่งที่เคยปฏิบัติในชีวิตประจ าวันอันท าให้มนุษย์รู้สึกเบื่อหน่าย และเกิด

ความเครียดได้ จึงเป็นเรื่องที่ช่วยให้มนุษย์สามารถด ารงชีวิตอยู่ได้โดยปราศจากความเครียด มนุษย์จึง

ปรารถนาที่จะออกเดินทางไปท่องเที่ยวในสถานที่แปลกใหม่อยู่เสมอ 
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2.1.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 

Harris and Joy (1996: 154) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวว่ามาจากหลายจุดมุ่งหมาย คือ  

1. เป็นการท่องเที่ยวระยะสั้นที่มีหลายจุดมุ่งหมาย ซึ่งเป็นการที่ประชาชนได้เดินทางเคลื่อนย้ายจากท่ีอยู่อาศัย

ประจ าเพ่ือธุรกิจเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจช่วงวันหยุดงานเยี่ยมเพ่ือนและญาติ 

2. เป็นการท่องเที่ยวระยะสั้นในช่วงที่มีเวลาว่างเป็นการพักค้างแรมเพียงหนึ่งคืน เพื่อพักผ่อนหย่อนใจเป็นหลัก 

3. เป็นกิจกรรมทางด้านอุตสาหกรรม เป็นการเดินทางไปรวมกันเพื่อธุรกิจ และมีการเตรียมสินค้าและบริการ

ส าหรับธุรกิจ ความเพลิดเพลิน และเป็นกิจกรรมยามว่างที่ได้ห่างไกลจากสิ่งแวดล้อมที่บ้าน 

4. เป็นปรากฏการณ์ที่รวมเข้าด้วยกัน โดยเป็นความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นระหว่างนักท่องเที่ยว นักธุรกิจ คณะผู้

ต้อนรับระดับรัฐบาล ผู้ต้อนรับในชุมชน เพื่อการต้อนรับและรับรองส าหรับผู้มาเยือน 

5. เป็นการศึกษาในพ้ืนที่ เป็นที่ได้ห่างไกลจากท่ีอยู่ประจ า เพ่ือแสวงหาสิ่งที่ตอบสนองความต้องการและจะ

ส่งผลถึงคุณลักษณะทางกายภาพ เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม 

 

2.1.2 การท่องเที่ยวของประเทศไทย 

มิ่งสรรพ์ ขาวสะอาด (2540) ได้การวิเคราะห์สถานการณ์ และแนวโน้มการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยว

เป็นอุตสาหกรรมที่ส าคัญของหลายๆ ประเทส และมีการเติบโตขึ้นอย่างสม่ าเสมอ และต่อเนื่อง โดยระยะหลัง

มีการจัดการที่เป็นระบบมากขึ้น และพัฒนาเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ซึ่งเป็นผลจากความก้าวหน้าทาง

เทคโนโลยี และการคมนาคม ซึ่งรวมถึงการเผยแพร่ข้อมูลทางสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ นอกจากนี้ข้อจ ากัดซึ่ง

เป็นอุปสรรคส าคัญต่อการท่องเที่ยว เช่น ความตึงเครียดทางการเมืองได้ผ่อนคลายลง มีผลให้การท่องเที่ยว

ขยายตัวมากขึ้น 

รูปแบบการท่องเที่ยวของมอร์เร่ (Morley ‘s Model of Tourism); (Ross, F.G., 1998; p.6)แสดง

ให้เห็นส่วนประกอบที่ส าคัญ 2 ส่วนของการท่องเที่ยว ที่มีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน คือ นักท่องเที่ยว และ

การท่องเที่ยว ซึ่งการที่จะเลือกเดินทางท่องเที่ยว หรือ พักอาศัย เลือกท่ีจะไปสถานที่หนึ่งที่ใด ภูมิประเทศ ที่

พัก และสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ นั้นเป็นปัจจัยที่ส าคัญต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยว และ
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นอกเหนือจากนั้นยังมีส่วนประกอบอื่นๆ อีกที่เข้ามามีผลกระทบ หรือมีบทบาทต่อการตัดสินใจในการ

ท่องเที่ยว เช่น รัฐบาล สังคม เศรษฐกิจ และลักษณะของประชาชนในท้องถิ่น  

ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมของตลาดการท่องเที่ยวของวิกท์ (Environmentally Responsible 

Marketing of Tourism) Wight, P. (1994) p.46 ; เสนอมุมมองในการให้ความส าคัญในการให้ความร่วมมือ

ในพ้ืนที่ และผลกระทบที่จะตามมา โดยกลุ่มผู้ค้าก าไรจะเป็นกลุ่มองค์กรที่ให้ความร่วมมือค่อนข้างน้อย และมี

ผลกระทบตามมาที่ค่อนข้างมากกว่า กลุ่มท่ีไม่ค้าก าไร โดยได้น าเสนอการจัดแบ่งกลุ่มของรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของผู้เสนอขาย แรงจูงใจ และผลกระทบ ดังนี้ 

 

 

2.1.3 ธุรกิจท่องเที่ยวในปัจจุบัน โดย สุวีร์ณัสญ์ โสภณศิริ (2554)  มีแนวคิดว่า 

 การท่องเที่ยว ถือได้ว่าเป็นยุทธศาสตร์ที่ส าคัญในการสร้างความเจริญทางเศรษฐกิจและสังคมให้แก่

ประเทศ ไม่ว่าจะเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว หรือก าลังพัฒนา ต่างก็ให้ความสนใจกับการส่งเสริมและพัฒนาการ

ท่องเที่ยวธุรกิจท่องเที่ยวเป็นธุรกิจที่ให้บริการในด้านต่างๆ แก่นักท่องเที่ยว ตั้งแต่นักท่องเที่ยวตัดสินใจ

เดินทางออกจากภูมิล าเนา และมีธุรกิจที่เกี่ยวข้องหลายด้าน ดังนี้ คือ 

ธุรกิจขนส่ง ได้แก่ การขนส่งทางอากาศ การขนส่งทางบก การขนส่งทางน้ า 

ธุรกิจที่พัก ได้แก่ รีสอร์ท สปาเพ่ือสุขภาพ โรงแรมออลสวีท โรงแรมส าหรับพักระยะยาว เบดแอนด์เบรกฟาสท์ 

โรงแรมบูติค โรงแรมจิ๋ว  

ธุรกิจอาหาร ได้แก่ ร้านอาหารฟาสท์ฟู้ด ร้านอาหารเฉพาะทาง ร้านอาหารชั้นดี ร้านอาหารแบบธีม  

ธุรกิจน าเที่ยว ได้แก่ ทัวร์แบบอิสระ ทัวร์แบบไม่มีผู้น าเที่ยว ทัวร์แบบมีผู้น าเที่ยว ทัวร์แบบมีผู้น าเที่ยวส่วนตัว   

ธุรกิจขายสินค้าที่ระลึก ได้แก่ สินค้าอุปโภคบริโภคท่ีมีในท้องถิ่นนั้นๆ  

 

2.1.4 การท่องเที่ยวของประเทศไทย 
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มิ่งสรรพ์ ขาวสะอาด (2540) ได้การวิเคราะห์สถานการณ์ และแนวโน้มการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยว

เป็นอุตสาหกรรมที่ส าคัญของหลายๆ ประเทศ และมีการเติบโตขึ้นอย่างสม่ าเสมอ และต่อเนื่อง โดยระยะหลัง

มีการจัดการที่เป็นระบบมากขึ้น และพัฒนาเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ซึ่งเป็นผลจากความก้าวหน้าทาง

เทคโนโลยี และการคมนาคม ซึ่งรวมถึงการเผยแพร่ข้อมูลทางสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ นอกจากนี้ข้อจ ากัดซึ่ง

เป็นอุปสรรคส าคัญต่อการท่องเที่ยว เช่น ความตึงเครียดทางการเมืองได้ผ่อนคลายลง มีผลให้การท่องเที่ยว

ขยายตัวมากขึ้น 

 

รูปแบบการท่องเที่ยวของมอร์เร่ (Morley ‘s Model of Tourism); (Ross, F.G., 1998; p.6) แสดง

ให้เห็นส่วนประกอบที่ส าคัญ 2 ส่วนของการท่องเที่ยว ที่มีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน คือ นักท่องเที่ยว และ

การท่องเที่ยว ซึ่งการที่จะเลือกเดินทางท่องเที่ยว หรือ พักอาศัย เลือกท่ีจะไปสถานที่หนึ่งที่ใด ภูมิประเทศ ที่

พัก และสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ นั้นเป็นปัจจัยที่ส าคัญต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยว และ

นอกเหนือจากนั้นยังมีส่วนประกอบอื่นๆ อีกที่เข้ามามีผลกระทบ หรือมีบทบาทต่อการตัดสินใจในการ

ท่องเที่ยว เช่น รัฐบาล สังคม เศรษฐกิจ และลักษณะของประชาชนในท้องถิ่น  

ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมของตลาดการท่องเที่ยว ของวิกท์ (Environmentally Responsible 

Marketing of Tourism) Wight, P. (1994) p.46; เสนอมุมมองในการให้ความส าคัญในการให้ความร่วมมือ

ในพ้ืนที่ และผลกระทบที่จะตามมา โดยกลุ่มผู้ค้าก าไรจะเป็นกลุ่มองค์กรที่ให้ความร่วมมือค่อนข้างน้อย และมี

ผลกระทบตามมาที่ค่อนข้างมากกว่า กลุ่มท่ีไม่ค้าก าไร โดยได้น าเสนอการจัดแบ่งกลุ่มของรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของผู้เสนอขาย แรงจูงใจ และผลกระทบ  ซึ่งแรงจูงใจเพ่ือหวังผลก าไรมีความเกี่ยวข้องกับ

พ้ืนที่ ซึ่งจะก่อให้เกิดผลกระทบเชิงลบ ดังนี้ 

1. การขายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ (ผลก าไร ขายความความเป็นธรรมชาติ ไม่ตระหนักถึงหรือไม่ใส่ใจ

ในผลกระทบ)   

2. การรับผิดชอบต่อการท่องเที่ยวและการตลาด (ผลก าไร ขายความความเป็นธรรมชาติ ตระหนักถึง

ผลกระทบ และพยายามใส่ใจที่จะดูแลในคงเดิม)  

3. การช่วยเหลือในพ้ืนที่และจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์ (ผลก าไร ขายความความเป็นธรรมชาติ ดูแลในคงเดิม 

บริจาค ประกอบกิจกรรมร่วมกันโดยไม่หวังผลก าไร)  
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4. การบริการการท่องเที่ยว (การบริการสมาชิก แหล่งของเงินทุน)  

5. การอนุรักษ์และรักษา (การอนุรักษ์ การศึกษา มูลนิธิ)  

6. การใช้วิทยาศาสตร์และการวิจัย (การศึกษาและการวิจัย)  

 

2.1.5 ปัจจัยของการท่องเที่ยว (วรรณา วงษ์วานิช, 2539) แบ่งได้เป็น 3 ประเภท ดังนี้ 

1)  สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attraction) หมายถึง สิ่งที่สามารถดึงดูดหรือโน้มน้าวใจให้เกิดความสนใจ

ปรารถนาที่จะไปท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว พ้ืนที่ที่นักท่องเที่ยวไปเยือนจะต้องเป็นพื้นที่ท่ีมีสิ่งดึงดูดใจ

ทางการท่องเที่ยวเป็นส าคัญ ในแหล่งท่องเที่ยวจะมีจุดที่เป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 

จุดหนึ่งหรือหลายจุดก็ได้ ถ้ามีสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวหลายจุด แหล่งท่องเที่ยวนั้นจะมีนักท่องเที่ยวและ

สนใจนิยมเดินทางมาท่องเที่ยวกันมาก 

2)  สิ่งอ านวยความสะดวก (Facility) หมายถึง สิ่งต่างๆที่รองรับการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือท าให้การเดินทาง

ท่องเที่ยวเป็นไปได้ด้วยความสะดวกสบายที่ส าคัญมากท่ีสุดคือ เรื่องที่พักแรมไม่ว่าจะเป็นที่พักในรูปแบบ

โรงแรม รีสอร์ท บังกะโล เกสท์เฮ้าส์ สิ่งส าคัญอันดับรองลงมา คือ การบริโภคจึงต้องมีร้านอาหารบริการ

ส าหรับนักท่องเที่ยว ตลอดจนข่าวสารข้อมูลเพ่ือการเดินทางไว้บริการนักท่องเที่ยว 

3)  การเข้าถึงได้ (Accessibility) หมายถึง การไปถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้นได้ คือ ต้องมีการคมนาคมขนส่ง

นักท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นอย่างสะดวก  

 

2.1.6 สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (อรนุช ศิลป์มณีพันธ์,2547)  แบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ 

1) สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่ธรรมชาติให้มา (Natural Attraction Factors) คือ ความงามตามธรรมชาติ

ที่สามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือไปเที่ยวในพ้ืนที่นั้น เช่น หาดทรายที่สวยงาม สภาพป่า และชีวิตสัตว์ป่า เป็น

ต้น 

2) สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น (Historical and Cultural Attraction Factors) เป็นสิ่งที่

มนุษย์สร้างขึ้นแล้วสามารถดึงดูดใจให้มนุษย์ไปเยือนหรือไปท่องเที่ยวยังพ้ืนที่นั้น เช่น สิ่งก่อสร้างที่เป็น
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สถาปัตยกรรม ได้แก่ วัด วัง เมืองโบราณ เป็นต้น วิถีชีวิตจากการกระท าของคน เช่น ตลาดน้ า ก็เป็นสิ่งดึงดูด

ใจทางการท่องเที่ยวที่มนุษย์ท าให้เกิดข้ึนมา รวมทั้งกิจกรรมต่างๆ ที่คนเราสร้างข้ึนมา เช่น การแข่งกีฬา การ

แสดง การจัดเทศกาล เช่น งานเทศกาลอาหาร งานเทศกาลผลไม้ เป็นต้น 

ปัจจัยในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของแต่ละบุคคลย่อมมีความแตกต่างกันไปตามความพึง 

พอใจหรือความต้องการที่จะได้รับจาการไปท่องเที่ยว โดยที่บางคนต้องการไปท่องเที่ยวธรรมชาติอย่างเดียวแต่

บางคนอาจจะต้องการความสะดวกสบายในเรื่องของที่พักหรืออาหาร เป็นต้น 

การท่องเที่ยวจึงเป็นกระบวนการทางสังคมและเศรษฐกิจที่มีองค์ประกอบหลัก 3 ด้าน คือ ทรัพยากรแหล่ง

ท่องเที่ยว (Tourism Resource) บริการท่องเที่ยว (Tourism Service) และการตลาด 

การท่องเที่ยว (Tourism Market of Tourist) แต่องค์ประกอบย่อยๆที่มีความสัมพันธ์กัน เป็นเหตุและผลซึ่ง

กันและกัน ความแตกต่างของแต่ละรูปแบบการท่องเที่ยวจึงอยู่ที่ความแตกต่างในองค์ประกอบย่อยและ

ความสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนนั้นเอง ทั้งนี้ การท่องเที่ยวจึงเป็นปรากฏการณ์ของมนุษย์ที่สร้างปฏิสัมพันธ์เชิงบวกกับ

สภาพแวดล้อมทั้งที่เป็นธรรมชาติและวัฒนธรรมในการเดินทาง 

ไปท่องเที่ยวแต่ละสถานที่ย่อมมีจุดหมายของการเดินทางไปท่องเที่ยวที่ต่างกัน 

(http://masterplan.andamanecotourism.com/) 

 

2.1.7 แนวคิดเกี่ยวกับการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยว 

 นักท่องเที่ยว มีค าจ ากัดความหลากหลาย แต่ล้วนมีรากฐานมาจากแนวคิดเรื่องมิติของ 

บทบาทนักท่องเที่ยว (The dimension of the tourist role; Cohen (1974)) ว่าจะต้องเป็นบุคคลที่มีการ

เดินทางในลักษระเฉพาะในด้านต่างๆ เช่น ระยะเวลา ระยะทาง ความสมัครใจ และวัตถุประสงค์ในการ

เดินทาง โดยแนวโน้มของพฤติกรรมที่เปลี่ยนไปนี้จะน าไปสู่การปรับตัวของธุรกิจเพ่ือตอบสนองความต้องการ

ของนักท่องเที่ยวให้ดีขึ้นได้ พฤติกรรมในปัจจุบัน สรุปได้ ดังนี้ 

1. แสวงหาการบริการที่สะดวกรวดเร็ว คือ ชีวิตที่เร่งรีบมากขึ้นจึงท าให้นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มที่จะมองหา

ธุรกิจท่องเที่ยวที่สามารถให้บริการที่สะดวกรวดเร็วได้มากข้ึน (Hudson , 2008) 
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2. เที่ยวบ่อยขึ้นด้วยระยะเวลาที่สั้นลง คือ ปัจจุบันความเครียดของคนมีมากขึ้น ท าให้ความต้องการพักผ่อน

เพ่ิมข้ึนด้วย เพ่ือหลีกหนีความเครียดในชีวิตประจ าวัน ดังนั้นการปรับมาเที่ยวระยะสั้นในช่วงวันหยุด แทนการ

ที่จะรอไปเที่ยวระยะยาวเพียงปีละครั้งเหมือนในอดีต (Raza, 2004) 

3. มีความห่วงใยสุขภาพมากขึ้น คือ การห่วงใยสุขภาพมากข้ึนท าให้เกิดการเลือกใช้บริการในธุรกิจที่สามารถ

ตอบสนองความต้องการด้านสุขภาพได้ด้วย (Hudson, 2008) 

4. มีความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมมากข้ึน คือ การตระหนักถึงความจ าเป็นในที่ต้องช่วยกันรักษาสิ่งแวดล้อม 

จึงท าให้แสวงหาสินค้าและบริการที่ธุรกิจค านึงถึงการประกอบการที่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคมน้อย

ที่สุด (Hudson, 2008)  

5. ความต้องการบริการที่มีรูปแบบเฉพาะบุคคล คือ นักท่องเที่ยวแต่ละคนมีความต้องการที่ไม่เหมือนกัน จึง

มองหาธุรกิจท่องเที่ยวที่สามารถปรับเปลี่ยนการบริการให้เข้ากับความต้องการของพวกเขาให้มากท่ีสุด 

(Hudson, 2008) 

 

2.1.8 การจัดแบ่งกลุ่มของนักท่องเที่ยว แบ่งได้ ดังนี้ 

1. นักท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง การท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์

เฉพาะถิ่น และแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เก่ียวข้อง 

ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต่อการ

รักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. 2554) แรงจูงใจหลักของนักท่องเที่ยว คือ การ

ได้มีโอกาสไปชมความงามตามธรรมชาติของพืช สัตว์ และชุมชนท้องถิ่น (Swarbrooke & Horner 1999) 

2. นักท่องเที่ยวเชิงผจญภัย ก าลังเป็นที่ได้รับความนิยม โดยเฉพาะอย่างยิ่งนักท่องเที่ยวที่แสวงหา

ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และท้าทาย (Bentley, Cater & Page 2009) 

3. นักท่องเที่ยวกลุ่มคู่รัก คือนักท่องเที่ยวที่อาจเป็นกลุ่มคู่รัก มาแสวงหาความโรแมนติกเป็นส าคัญ และมี

ความเงียบสงบปราศจากการรบกวนจากบุคคลอ่ืน มีแนวโน้มที่จะท่องเที่ยวนาน และพร้อมจ่ายระหว่างการ

ท่องเที่ยวมากกว่าแบบอื่นถึง 3 เท่า (Swarbrooke & Horner 1999) 
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4. นักท่องเที่ยวกลุ่มครอบครัว คือนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาทั้งครอบครัว ส่วนใหญ่จะให้ความส าคัญกับความ

ต้องการของลูกๆ ในการตัดสินใจท่องเที่ยวในที่หนึ่งที่ใด (Thornton, Shaw & Williams 1997) 

5. นักท่องเที่ยวแบบสะพายเป้ คือ การสังเกตท่ีสัมภาระของนักท่องเที่ยวในการเลือกใช้เป้ แทนที่จะเป็น

กระเป๋าลาก จะมีความพร้อมในทุกสถานะการณ์ มีการวางแผนการท่องเที่ยวด้วยตัวเอง ส่วนใหญ่เป็นการ

ท่องเที่ยวระยะยาว มีการเดินทางไปหลายแห่ง โดยไม่ได้ก าหนดอย่างเคร่งครัดว่าจะท ากิจกรรมอะไร เมื่อไร 

อย่างไร  (Maoz, 2006) 

6. นักท่องเที่ยวเพื่อดื่มกิน การท่องเที่ยวแบบนี้เพ่ิงเกิดข้ึนในช่วงศตวรรษท่ี 19 เป็นการนิยมจากผู้หลงไหล

เรื่องอาหารการกินต่างๆ (Hall & Sharples, 2008) 

7. นักท่องเที่ยวเพื่อถ่ายภาพ คือ เลือกเดินทางโดยค านึงถึงการถ่ายภาพเป็นส าคัญเพ่ือเก็บภาพความ

ประทับใจ หรือเรื่องราวที่สนใจเป็นพิเศษ ซึ่งสังเกตได้ว่าจะพบกล้องที่มีคุณภาพสูง (Palmer & Lester, 

2005) 

8. นักท่องเที่ยวเพ่ือตามรอยภาพยนตร์ การชมละครหรือภาพยนตร์มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยว ส่งผลต่อส่งผล

ต่อการเดินทางไปยังสถานที่ต่างๆ ตามที่ปรากฎ (Iwashita, 2008) 

9. นักท่องเที่ยวบนเรือส าราญ เนื่องจากมีสิ่งอ านวยความสะดวกครบครันเหมือนอยู่ในโรงแรม นักท่องเที่ยวที่

อายุมากจะใช้ระยะเวลายาวนานบนเรือ นักท่องเที่ยวอายุน้อยจะใช้ระยะเวลาสั้นเป็นส่วนใหญ่ (Mancini, 

2000)  

10. นักท่องเที่ยวเชิงโศกนาฎกรรม อาจมาเยี่ยมเยือนในที่ที่ตนเองหรือคนใกล้ชิดประสบกับโศกนาฎกรรม 

หรือมาในที่ที่เคยรับทราบเรื่องราวที่สะเทือนใจ (Weaver & Lawton, 2006)  

 

2.1.9 ความเสี่ยงที่อาจเกิดกับนักท่องเที่ยว (Reisinger and Mavodo, 2005) ให้ความเห็นเรื่อง 

(อ้างถึงในสุวีณัส โสภณศิริ (2554) น.73) เช่น 

- ความเสี่ยงด้านอาชญากรรม เช่น อาจถูกปล้น ข่มขืน หรือถูกฆ่า 

- ความเสี่ยงด้านวัฒนธรรม เช่น ความเข้าใจผิดในภาษาที่สื่อสาร และการปรับตัว 

- ความเสี่ยงด้านการเงิน เช่น อาจรู้สึกว่าการบริการไม่คุ้มค่าเงินที่เสียไป 
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- ความเสี่ยงด้านสุขภาพ เช่นอาจเจ็บป่วยในระหว่างเดินทาง 

- ความเสี่ยงด้านการเมือง เช่น เข้าไปอยู่ในสถานการณ์ความขัดแย้งทางการเมือง 

- ความเสี่ยงด้านสังคม เช่น การท่องเที่ยวที่เลือกอาจไม่ยอมรับจากผู้ที่มาด้วย 

- ความเสี่ยงด้านการก่อการร้าย เช่น อาจตกอยู่ในสถานะการณ์การก่อการร้าย 

- ความเสี่ยงด้านกายภาพ เช่น อาจเกิดการบาดเจ็บในขณะท่องเที่ยว 

 

2.1.10 ล าดับประเทศและจ านวนนักท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางไปเที่ยวมากที่สุด 

ล าดับที่ 1 ประเทศฝรั่งเศส  75,100,000 คน 

ล าดับที่ 2 ประเทศสเปน  53,600,000 คน 

ล าดับที่ 3 ประเทศสหรัฐอเมริกา 46,100,000 คน 

ล าดับที่ 4 ประเทศจีน  41,800,000 คน 

ล าดับที่ 5 ประเทศอิตาลี  37,100,000 คน 

ล าดับที่ 6 ประเทศอังกฤษ  27,800,000 คน 

ล าดับที่ 7 ประเทศฮ่องกง  21,800,000 คน 

ล าดับที่ 8 ประเทศเม็กซิโก  20,600,000 คน 

ล าดับที่ 9 ประเทศเยอรมัน  20,100,000 คน 

ล าดับที่ 10 ประเทศออสเตรีย 19,400,000 คน 

ล าดับที่ 28 ประเทศไทย  11,650,000 คน 

ที่มา: องค์กรการท่องเที่ยวโลก (WTO) (สันติ เอื้อจงประสิทธ์,2549) 
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เมืองที่มีนักท่องเที่ยวมากท่ีสุดในปี 2015 ตามการคาดการณ์ของมาสเตอร์การ์ด 10 อันดับแรก 

อีโคโนมิกไทม์ส/ซีเอ็นเอ็น - เมืองต่างๆ ของเอเชียยังคงครองความโดดเด่นในดัชนีสุดยอดเมืองจุดหมาย

ปลายทางของโลกจากการจัดของมาสเตอร์การ์ด ด้วยติด 1 ใน 10 อันดับที่ได้รับความนิยม ถึง 5 เมือง โดย 

“กรุงเทพฯมหานคร” ยังได้เป็นอันดับที่ 2 ของโลก และอันดับ 1 ของเอเชียไว้ได้อีกครั้ง        

       ผลการส ารวจสุดยอดจุดหมายปลายทางของโลกประจ าปี 2015 ของมาสเตอร์การ์ด (MasterCard 

Global Destination Cities Index) ซึ่งจัดอันดับตามจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาเยือนและพัก

ค้างคืน รวมถึงใช้จ่ายข้ามพรมแดนตามเมืองต่างๆ 132 แห่งทั่วโลก เพ่ือคาดการณ์จ านวนและการเติบโตของ

นักท่องเที่ยวในเมืองนั้นๆ พบว่า กรุงเทพมหานคร ติดอันดับ 2 ของโลก และอันดับ 1 ของเอเชีย ตามจ านวน

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเยือนและพักค้างคืน ด้วยจ านวน 18.24 ล้านคน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 8 จากปีก่อนหน้า        

       1. ลอนดอน นักท่องเที่ยว 18.82 ล้านคน 

       2. กรุงเทพมหานคร นักท่องเที่ยว 18.24 ล้านคน 

       3. ปารีส นักท่องเที่ยว 16.06 ล้านคน 

       4. ดูไบ นักท่องเที่ยว 14.26 ล้านคน 

       5. อิสตันบูล นักท่องเที่ยว 12.56 ล้านคน 

       6. นิวยอร์ก นักท่องเที่ยว 12.27 ล้านคน 

       7. สิงคโปร์ นักท่องเที่ยว 11.88 ล้านคน 

       8. กัวลาลัมเปอร์ นักท่องเที่ยว 11.12 ล้านคน 

       9. โซล นักท่องเที่ยว 10.35 ล้านคน 

       10. ฮ่องกง นักท่องเที่ยว 8.66 ล้านคน  

ที่มา: ASTV ผู้จัดการออนไลน์ ไทยรั้งอันดับ 2 ของโลก เมืองนักท่องเที่ยวมากสุดปี 2015 (4 มิถุนายน 2558) 

ซึ่งจะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวในประเทศไทยยังคงได้รับความนิยมสูงอยู่มาก ดังนั้นในการด าเนิน

กิจกรรมต่างๆ ของแต่ละประเภทของการท่องเที่ยวควรที่จะตระหนักถึงความส าคัญ ส่งเสริม สนันสนุน 
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ร่วมมือ ในทุกภาคส่วนและธุรกิจควรน าองค์ความรู้ในเรื่องต่างๆ มาพัฒนาปรุบปรุงธุรกิจให้มีศักยภาพในการ

แข่งขันให้ดีขึ้น 

 

2.1.11 แหล่งท่องเที่ยวประเภทกิจกรรมท่องเที่ยว 

 เป็นกิจกรรมที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือจูงใจให้นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการในการเดินทางเข้าร่วม

กิจกรรมนั้น และอยู่ยาวนานขึ้น จึงท าให้กิจกรรมท่องเที่ยวมีมากมายหลากหลายประเภท ดังต่อไปนี้ คือ  

1. ให้ความรู้และประสบการณ์ เช่น พักผ่อนชมธรรมชาติ ศึกษาธรรมชาติ ถ่ายภาพธรรมชาติ ดูนก ชมปะการัง  

2. ให้ความบันเทิง เช่น สวนสนุก อุทยานแนวคิด สวนหย่อม สวนสัตว์  

3. การกีฬา เช่น เข้ามาเล่นกีฬา ฝึกซ้อมกีฬา เข้ามาชมกีฬา การฟ้ืนฟูสุขภาพ  

 

2.1.12 แนวคิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 

ศูนย์วิจัยป่าไม ้  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. (2538) เสนอแนวคิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวควร

มุ่งเน้นงานอย่างต่อเนื่องในการปรับปรุงและเสริมแต่งแหล่งท่องเที่ยวจากสภาพเดิมไปสู่สภาพใหม่ที่ดีขึ้น

เหมาะสมกับความต้องการของนักท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็ต้องอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวควบคู่กันไปด้วย ซึ่ง

สามารถสรุปได้ 8 ขั้นตอนดังนี้ คือ 

 ขั้นตอนที่ 1 ส ารวจแหล่งท่องเที่ยว ว่ามีแหล่งท่องเที่ยวประเภทใดอยู่บ้าง มากน้อยเพียงใด  โดย

ส ารวจตรวจสอบ ศึกษา ค้นคว้า จัดท ารายชื่อแยกตามประเภท 

 ขั้นตอนที่ 2 จัดแบ่งเขตพ้ืนที่ในแหล่งท่องเที่ยว (Zoning) จัดแบ่งตามความส าคัญของระบบนิเวศและ

กิจกรรมที่ยอมรับได้ เพ่ือควบคุมกิจกรรมของแต่ละพ้ืนที่ให้เหมาะสมสอดคล้องกับแหล่งท่องเที่ยวและการใช้

ประโยชน์ ซึ่งสามารถจัดแบ่งเป็น 8 เขตพ้ืนที่ คือ 

1. เขตพ้ืนที่บริการข้อมูลการท่องเที่ยว 

2. เขตพ้ืนที่บริการธุรกิจท่องเที่ยว 
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3. เขตพ้ืนที่นันทนาการเพ่ือการท่องเที่ยว 

4. เขตพ้ืนที่สิ่งแวดล้อมธรรมชาติ 

5. เขตพ้ืนที่ประวัติศาสตร์ 

6. เขตพ้ืนที่หวงห้าม 

7. เขตพ้ืนที่กิจกรรมพิเศษ 

8. เขตพ้ืนที่กันชนหรือป้องกัน 

 

ขั้นตอนที่ 3 การก าหนดสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวในแต่ละเขตพ้ืนที่ เป็นการสร้างเสริม

สิ่งอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยวให้เหมาะสม มีการปรับปรุงพื้นท่ีให้ใช้ประโยชน์มากขึ้น  และรักษา

สภาพแวดล้อมให้ดีมากขึ้น  

ขั้นตอนที่ 4 การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวแบบยั่งยืนเสริมในแหล่งท่องเที่ยวทั้งธรรมชาติและ 

วัฒนธรรม  เพ่ือให้นักท่องเที่ยวรับความรู้และความเพลิดเพลินเพ่ิมมากขึ้น โดยจ ากัดจ านวนนักท่องเที่ยวต่อ

กิจกรรมไม่ให้กระทบต่อแหล่งท่องเที่ยว  

ขั้นตอนที่ 5 การประเมินขีดความสามารถรองรับนักท่องเที่ยวของแต่ละเขตพ้ืนที่ในแหล่ง 

ท่องเที่ยว เป็นการประเมินขีดความสามารถรองรับ (Carrying Capacity) ในแต่ละเขตพ้ืนที่ เพ่ือน ามาก าหนด 

จ ากัด ควบคุมสิ่งต่างๆ ป้องกันปัญหาความแออัด และการท าลายแหล่งท่องเที่ยว 

ขั้นตอนที่ 6 การให้การศึกษาถึงผลกระทบของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่อสิ่งแวดล้อมให้แก่ 

เจ้าหน้าที่ เจ้าของแหล่งท่องเที่ยว ชุมชน ผู้ประกอบธุรกิจ ในการศึกษาท าความเข้าใจในการพัฒนา เพ่ือให้เกิด

จิตส านึกในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว 

ขั้นตอนที่ 7 จัดให้มีข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวควรรู้ เช่น ประวัติของแหล่ง 

ท่องเที่ยว จุดท่องเที่ยวที่น่าสนใจ  กิจกรรม บริการที่มีให้ และการปฏิบัติตนในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งอาจจัดตั้ง

เป็นศูนย์ข้อมูลนักท่องเที่ยว (Tourist Information Center) 
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ขั้นตอนที่ 8 จัดหางบประมาณในแหล่งท่องเที่ยวให้เพียงพอ ทั้ง คน เงิน วัสดุ มาพัฒนา 

แหล่งท่องเที่ยวให้ยั่งยืน ซึ่งต้องใช้งบประมาณเป็นจ านวนมาก  ซึ่งอาจเก็บค่าเข้าชมเพ่ือน ามาเป็นรายได้

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวได้ (เอกสารการสอนชุดวิชาการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว. 32464 หน่วยที่ 9- 15. 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช)  

 

2.1.13 การสร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว (มิ่งสรรพ์ ขาวสอาด (2553)) 

1. ภาพลักษณ์เกี่ยวข้องกับกายภาพ 

2. ภาพลักษณ์เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ 

3. ภาพลักษณ์เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจ 

4. ภาพลักษณ์เกี่ยวข้องกับสิ่งก่อสร้าง 

5. ภาพลักษณ์เกี่ยวข้องกับพืชพันธุ์และสัตว์ 

 

2.1.14 ข้อพึงระวังในการสร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว 

1.  จะต้องท าให้นักท่องเที่ยวรู้จักแหล่งท่องเที่ยวและรู้สึกประทับใจในแหล่งท่องเที่ยว 

2. จะต้องสร้างให้กับจิตใจนักท่องเที่ยวเป็นส าคัญ โดยให้นักท่องเที่ยวประทับใจในภาพลักษณ์ของแหล่ง

ท่องเที่ยว 

3. การสร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นไม่ใช่อยู่ที่จะสร้างแหล่งท่องเที่ยวให้แตกต่างจากท่ีมีอยู่ แต่ต้อง

เป็นการเปลี่ยนแปลงความนึกคิดในจิตใจของนักท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่ 

4. จะต้องพยายามเปลี่ยนส่วนลึกของหัวใจนักท่องเที่ยวให้ตรงกับภาพลักษณ์ที่ต้องการสร้างขึ้น 

5. จะต้องใกล้เคียงกับความเป็นจริง และความเป็นจริงนี้ควรอยู่ในจิตใจที่นักท่องเที่ยวคาดหวังเอาไว้ก่อน  
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2.1.15 สาเหตุแห่งความเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยว มีสาเหตุที่ส าคัญ 6 ด้าน คือ 

1. ด้านจ านวนนักท่องเที่ยว หากมีมากเกินขีดความสามารถในการรองรับของพ้ืนที่ จะเกิดปัญหาตามมาอีก

หลายประการ 

 

 

2. ด้านสาธารณูปโภค มีการขยายตัวของแหล่งท่องเที่ยวไม่ทันกับความต้องการของชุมชนและนักท่องเที่ยว 

3. ด้านกายภาพ หากมีการจัดผังที่ไม่เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว มีการบุกรุก ท าลาย

สภาพภูมิทัศน์ มีทัศนอุจาดทางสถาปัตยกรรมที่แปลกปลอม สภาพการเข้าถึงพ้ืนที่ และความทรุดโทรมของ

อาคารสถานที่ 

4. ด้านสิ่งแวดล้อม ขาดระบบการจัดการและการควบคุมสิ่งที่ก่อให้เกิดมลภาวะของแหล่งท่องเที่ยว 

5. ด้านการบริหารจัดการ ยังไม่มีระบบบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพขาดแผนงานและ

งบประมาณ ในการพัฒนา จัดการ  และบ ารุงรักษา 

6. ด้านธุรกิจเอกชน การขยายตัวของธุรกิจเออกชนที่ให้บริการนักท่องเที่ยวก่อให้เกิดผลกระทบต่อสภาพและ

ทัศนียภาพของแหล่งท่องเที่ยว 

 

2.1.16 วิธีอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว มีวิธีที่ส าคัญ 4 วิธี คือ 

1. การสงวน (Preservation) เป็นการเก็บรักษาไว้ไม่ให้มีการใช้ประโยชน์ทางตรงที่ท าให้ต้องสูญเสียแหล่ง

ท่องเที่ยว แต่อาจอนุโลมให้ใช้ประโยชน์ทางออ้มโดยไม่สร้างความเสียหายให้แก่แหล่งท่องเที่ยว เช่น การเข้า

ไปศึกษาวิจัย 

2. การป้องกัน (Prevention) ป้องกันไม่ให้แหล่งท่องเที่ยวถูกบุกรุก ท าลาย หรือรบกวนสร้างความเสียหาย 

ท าได้ทั้งเชิงกายภาพ เช่นล้อมรั้ว ติดป้ายเตือน หรือเชิงนามธรรมเช่น การประชาสัมพันธ์ การให้ศึกษาหา

ความรู้สร้างความเข้าใจ 
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3. การฟ้ืนฟู (Rehabilitation) เป็นการสร้างเสริมแหล่งท่องเที่ยวที่เสื่อมสภาพ ให้กลับคืนสภาพดังเดิมหรือ

ใกล้เคียง หากเป็นวัฒนธรรมก็ให้มีการฟ้ืนฟูเสริมสร้างเอกลักษณ์ให้มีการสืบทอดคงอยู่ต่อไป 

4. การบริหารจัดการ (Management) ด าเนินการภายใต้การวางแผนตามนโยบายการบริหารจัดการแหล่ง

ท่องเที่ยวนั้นๆ ซึ่งสามารถน ามาเป็นเครื่องมือในการอนุรักษ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวได้ในเวลาเดียวกัน 

 

2.1.17 การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยว มีดังนี้ 

1. ก าหนดตามคุณสมบัติ ตามลักษณะ หรือประโยชน์ 

2. ก าหนดตามคุณภาพ 

3. ตามการใช้ 

4. ตามผู้ใช้ 

5. ตามระดับขั้น 

6. ตามคู่แข่งขัน 

7. ตามสัญลักษณ์ 

 

2.1.18 ผลกระทบจากการท่องเที่ยว 

Moscardo (2008) ได้ศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบของการท่องเที่ยว จากประเทศต่างๆ 90 

ประเทศ ซึ่งระบุถึงผลกระทบในแง่ลบที่เกิดจากการพัฒนาการท่องเที่ยวในภาพรวมสามารถแยกได้ 5 หัวข้อ 

คือ 

1. การเกิดการท าลายสิ่งแวดล้อม 

2. เกิดการขัดแย้ง 

3. ผลกระทบทางวัฒนธรรม 
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4. ผลกระทบต่อชีวิตประจ าวันของชุมชน 

5. ความคาดหวังที่ว่าการท่องเที่ยวจะน าผลประโยชน์มาสู่ชุมชนนั้นไม่เป็นไปตามความคาดหวัง 

 

2.1.19 หลักจริยธรรมที่พึงปฎิบัติในการด าเนินธรุกิจโรงแรมและท่องเที่ยว (ถิตรัตน์ พิมพาภรณ์, 

2557) แยกเป็น 2 ประเด็น คือ ความรับผิดชอบของนักธุรกิจต่อสังคม และความรับผิดชอบของนักธุรกิจต่อ

ลูกค้า  

1.ความรับผิดชอบของนักธุรกิจต่อสังคม 

1.1 มีการดูแลธุรกิจที่ดี โดยมีระบบบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพโปร่งใสตรวจสอบได้ 

1.2 การประกอบธุรกิจด้วยความเป็นธรรม เคารพสิทธิมนุษยชน และปฎิบัติต่อแรงงานอย่างเป็นธรรม 

มีความรับผิดชอบต่อผู้บริโภค 

1.3 ควรมีในการประกอบธุรกิจที่ดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม 

1.4 ไม่ประกอบธุรกิจอันเป็นการสร้างความเสื่อมเสียให้กับสังคมและประเทศชาติ 

1.5 มีกิจกรรมที่สะท้อนต่อความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

1.6 ปฎิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์สุจริต ตลอดจนด าเนินการใดๆ ด้วยความบริสุทธิ์ใจ 

2. ความรับผิดชอบของนักธุรกิจต่อลูกค้า 

2.1 รักษาข้อมูลของลูกค้าอย่างเคร่งครัด  

2.2. มีความซื่อสัตย์กับลูกค้าในการให้บริการ 

2.3 มีความเป็นธรรมในนโยบายการขายสินค้าหรือบริการ 

2.4 สร้างนโยบายที่เป็นธรรมในการปฏิบัติงาน 

2.5 พยายามหาวิธีในการลดต้นทุนการผลิตสินค้าหรือบริการโดยรักษามาตราฐานคุณภาพ 

2.6 เปิดเผยข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าและบริการอย่างครบถ้วน ถูกต้อง และไม่บิดเบือน 
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สันติชัย เอ้ือจงประสิทธิ์ (2549) ให้แนวคิดเก่ียวกับ การบริหารการท่องเที่ยวเชิงกลยุทธ์ ว่าการวางกล

ยุทธ์การท่องเที่ยวมีอย่างต่อเนื่องหลังจากวิกฤติเศรษฐกิจปี 2540 เนื่องจากเห็นเป็นนโยบายที่ส าคัญในการ

กระตุ้น และขับเคลื่อน ในการสร้างรายได้ จึงมีการออกโครงการรณรงค์ต่างๆ ขึ้นมากมายได้แก่ Visit 

Thailand Year, Thailand the Gateway to Indochina, Amazing Thailand, Unseen Thailand, 

Thailand Unforgettable, and Thailand Grand Invitation จากที่ผ่านมาจะเห็นได้ว่าพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวเปลี่ยนไป เทคโนโลยีสารสนเทศมีผลต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมากขึ้นและมีส่วนส าคัญในการ

ช่วยขยายตลาด เช่น ระบบComputer Reservation System(CRS) on-line, E-Service: E- ticketing อีก

ทั้งการเกิดข้ึนของสายการบินต้นทุนต่ า (Low Cost Airlines) ท าให้พัฒนาการตลาดท่องเที่ยวดีขึ้นมาก 

โดยเฉพาะเป็นรูปแบบการขนส่งที่สะดวกรวดเร็ว ประหยัด และมีประสิทธิภาพ 

 

2.2 แนวคิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน หมายถึง การท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่หรือกลุ่มเล็กท่ีมีการจัดการอย่างดีเยี่ยม 

เพราะสามารถด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลาย และธุรกิจท่องเที่ยวมีการ

ปรับปรุงคุณภาพให้ได้ผลก าไรอย่างเป็นธรรม โดยมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนสม่ าเสมออย่างเพียงพอ แต่มี

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมมากที่สุดและยืนยาว มีลักษณะส าคัญ 

6 ประการ คือ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2542) 

1. เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภท ทุกแห่ง 

2. เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นคุณค่า และเอกลักษณ์ของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว 

3. เป็นการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม 

4. เป็นการท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และประสบการณ์เกี่ยวข้องกับธรรมชาติและวัฒนธรรม 

5. เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวอย่างยืนยาว 

6.เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ผลประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่น และคืนผลประโยชน์กลับสู่ทรัพยากรท่องเที่ยว และ

สิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น 
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การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน UNWTO ได้ก าหนดหลักจรรยาบรรณการท่องเที่ยวโลก (The Global 

Code of Ethics for Tourism) มี 10 หลักการ  

1. การท่องเที่ยวสร้างความเข้าใจและความนับถือร่วมกันระหว่างคนและสังคม 

2. การท่องเที่ยวเป็นหนทางที่จะบรรลุความมุ่งหมายเฉพาะบุคคลและโดยรวม 

3. การท่องเที่ยวและปัจจัยของการพัฒนาที่ยั่งยืน 

4. การท่องเที่ยวในบทบาทของผู้ใช้และผู้ส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมของมนุษยชาติ 

5. การท่องเที่ยว คือ กิจกรรมที่มีประโยชน์ต่อประเทศ และชุมชนเจ้าของบ้าน 

6. ภาระหน้าที่ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

7. สิทธิการท่องเที่ยว 

8. เสรีภาพการท่องเที่ยว 

9. สิทธิของคนงานและผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 

10. การน าหลักจรรยาบรรณการท่องเที่ยวโลกออกใช้งาน 

 

Chambers (1997) เสนอว่าเพ่ือพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวของไทย จึงมีความจ าเป็นที่จะต้อง

เตรียมบุคลากร นอกจากนี้มหาวิทยาลัยในประเทศ ควรจะมีบทบาทส าคัญในการกระตุ้นการพัฒนายุทธวิธีการ

ท่องเที่ยวที่เหมาะสม เพ่ือความยั่งยืนของการท่องเที่ยว ควรส่งเสริมให้ชุมชนในพื้นที่เข้าไปมีส่วนร่วมในการ

ตัดสินใจเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยว และการน าไปประยุกต์ใช้ ในขณะที่หน่วยงานหลักด้านการท่องเที่ยว

ควรมีความคิดริเริ่มในการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยค านึงถึงผลกระทบของการท่องเที่ยวที่จะมีต่อทรัพยากร

มนุษย์และสิ่งแวดล้อม ส่วนหนึ่งของปัญหา คือ รัฐบาลในหลายๆ ยุค มีความสนใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเพียง

ในระยะสั้น เพ่ือแก้ปัญหาทางเศรษฐกิจเท่านั้น ดังนั้นการท่องเที่ยวจึงอาจถูกแทนที่ด้วยการจัดตั้งโรงงาน

อุตสาหกรรมเหมือนในประเทศท่ีก าลังพัฒนา แต่มีสิ่งที่น่าภูมิใจที่มีแนวโน้มว่าในอนาคตการท่องเที่ยวจะน ามา

ซึ่งการเพ่ิมผลก าไรในภายหลังต่อจากอุตสาหกรรม 
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นาฬิกอติภัค แสงสนิท ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

(องค์การมหาชน) หรือ อพท. ได้ให้มุมมองในการ เสวนาการบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้เสนอ

มุมมองว่า คนส่วนใหญ่จะสนใจแต่การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ แต่ละเลยการท่องเที่ยวโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม ซึ่ง

ควรที่จะค านึงถึงร่วมกัน ทั้งเรื่องทางธุรกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม การจะด าเนินงานควรมี ข้อสรุปการจัดการ 

(Management Solution) ให้ชัดเจนว่าจะท าหรือไม่ อย่างไรซึ่งควรฟังเสียงจากประชาชนในท้องถิ่นด้วย และ

ต้องศึกษาเรื่องผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม (Environment Impact Assessment) จากที่เคยท ามาก่อนแล้วด้วย 

(รายการสยามสาระ. (2513). เสวนาการบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน. 28/3/13) 

 

นาฬิกอติภัค แสงสนิท ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

(องค์การมหาชน) หรือ อพท. ได้ให้มุมมองในการบริหารงานการท่องเที่ยว ได้ยึดหลักอิทธิบาท 4 (ฉันทะ วิริยะ

จิตตะ วิมังสา) ผู้ปฎิบัติงานต้องมาจากความชอบ หน่วยงานควรมีตัวชี้วัดที่ชัดเจน เป็นรูปธรรม นักท่องเที่ยวที่

เข้ามาเพ่ิมข้ึนแต่การใช้เงินน้อยลง และแหล่งท่องเที่ยวเสื่อมโทรมลง ซึ่งควรชักชวนเพื่อเพ่ิมนักท่องเที่ยว

คุณภาพให้มากขึ้น อยู่นานขึ้น ใช้จ่ายมากขึ้น และค านึงในการรักษาสิ่งแวดล้อมให้มากขึ้น  หลักการท างานที่

ควรมีคือ ริเริ่ม รวดเร็ว เร่งรัด เรียนรู้ ดูเป้าหมายเป็นหลัก จะแสวงหาประสานความร่วมมืออย่างไร การเลือก

คนท างานให้เหมาะกับงาน ให้คนท างานอย่างมีความสุข แล้วจะส่งผลถึงการส่งมอบงานที่มีเนื้อหางานที่

สมบูรณ์ให้กับองค์กร การน าระบบสารสนเทศมาใช้ ให้ความส าคัญกับการบริการ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Tourism) แหล่งท่องเที่ยวต้องมีเรื่องราว ท าให้เห็นคุณค่าของคนที่เด่นในพ้ืนที่ ไม่ใช่แค่มาถ่ายรูป

แล้วจบ การอนุรักษ์และพัฒนาไปด้วยกันได้ อย่ามองว่าเป็นคนละด้านกัน 

 

พระราชกฤษฎีกาการจัดตั้งองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

(องค์การมหาชน) พ.ศ .2546 มาตราที่ 1-51 (http://www.kodmhai.com/m8/New/N4.html) 

ภูมิพลอดุลยเดช ป.ร. ให้ไว้ ณ วันที่ 24 พฤษภาคม พ.ศ. 2546 เป็นปีที่ 58 ในรัชกาลปัจจุบัน  

พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช มีพระบรมราชโองการโปรดเกล้าฯ ให้ประกาศว่าโดยที่เป็น

การสมควรจัดตั้งองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนขึ้นเป็นองค์การมหาชนตาม
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กฎหมายว่าด้วยองค์การมหาชนอาศัยอ านาจตามความใน มาตรา 221 ของรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 

และ มาตรา 5 แห่งพระราชบัญญัติ องค์การมหาชน พ.ศ.2542 จึงทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯให้ตราพระราช

กฤษฎีกาขึ้นไว้ดังต่อไปนี้มาตรา1พระราชกฤษฎีกานี้เรียกว่า "พระราชกฤษฎีกา จัดตั้งองค์การบริหารการ

พัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน(องค์การมหาชน)พ.ศ.2546" 

มาตรา 2 [1]พระราชกฤษฎีกานี้ให้ใช้บังคับตั้งแต่วันถัดจากวันประกาศในราชกิจจานุเบกษา เป็นต้นไป 

มาตรา 3 ในพระราชกฤษฎีกานี้ 

"การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน" หมายความว่า การจัดการรูปแบบการท่องเที่ยวเพ่ือตอบสนองความจ าเป็น

ทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสุนทรียภาพ โดยค านึงถึงการใช้ทรัพยากรที่มีคุณค่าอย่างสมเหตุสมผล 

และสามารถรักษาเอกลักษณ์ของธรรมชาติ วัฒนธรรม เพ่ือการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 

"แหล่งท่องเที่ยว" หมายความว่า แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทางโบราณสถาน แหล่ง

ท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น 

"ชุมชนท้องถิ่น" หมายความว่า กลุ่มคนที่อยู่รวมกันโดยได้ตั้งถิ่นฐานและสืบทอดวัฒนธรรมร่วมกันมาอย่าง

ต่อเนื่อง เป็นระบบ และมีแบบแผนแน่นอนในท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่ง 

"การบริหารการพัฒนา" หมายความว่า การก าหนดนโยบายและแผนยุทธศาสตร์ การด าเนินการ การ

ประสานงาน การก ากับดูแล และการติดตามประเมินผลให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ขององค์การ 

"พ้ืนที่พิเศษ" หมายความว่า พ้ืนที่ เขต หรือแหล่งท่องเที่ยวที่คณะกรรมการก าหนดและประกาศให้เป็นพื้นที่

พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

"ส านักงานพื้นที่พิเศษ" หมายความว่า ส านักงานบริหารการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในพื้นที่พิเศษ 

"องค์การ" หมายความว่า องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 "คณะกรรมการ" หมายความว่า คณะกรรมการบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

"ผู้อ านวยการ" หมายความว่า ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการ 

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

"เจ้าหน้าที"่ หมายความว่า เจ้าหน้าที่องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว 
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อย่างยั่งยืน 

"ลูกจ้าง" หมายความว่า ลูกจ้างองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว 

อย่างยั่งยืน 

"รัฐมนตรี"หมายความว่ารัฐมนตรีผู้รักษาการตามพระราชกฤษฎีกานี้ 

มาตรา 4 ให้นายกรัฐมนตรีรักษาการตามพระราชกฤษฎีกานี้ 

  

นาฬิกอติภัค แสงสนิท (2556) กล่าวถึง พ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ เกาะช้าง 

พัทยาและพ้ืนที่เชื่อมโยง สุโขทัย ศรีสัชชนารัย ก าแพงเพชร เลย เมืองเก่าน่าน เมืองโบราณอู่ทอง โดย ไทยรัฐ

ออนไลน์ 1 พ.ย. 2556 05:45 (http://www.thairath.co.th/content/379751)                                                                          

เพ่ือช่วยกันยืดอายุแหล่งท่องเที่ยวและวิถีชีวิตชุมชนให้ยั่งยืนมากข้ึน พ.อ.ดร.นาฬิกอติภัค แสงสนิท 

ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. 

ได้จัดเสวนาเผยแพร่แนวความคิดเรื่องการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนให้แพร่หลายมากข้ึน ผอ.อพท.กล่าวว่า  แนวคิด

ของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนจะเกิดได้ ต้องมีความร่วมมือกันของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ทั้ง

ผู้ประกอบการ ชุมชน และตัวนักท่องเที่ยวเอง ที่ต้องมีแนวคิดและจิตส านึก ตลอดจนลงมือกระท าเพ่ือให้

เกิดผล ด้วยการส่งเสริมสนับสนุนใน 3 เรื่องท่ีเกี่ยวข้องกันคือ เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ภายใต้การ

บริหารจัดการให้ทั้งสามส่วนอยู่ร่วมกันอย่างสมดุล จึงจะท าให้การท่องเที่ยวไทยซึ่งเป็นรายได้หลักๆของ

ประเทศอยู่ต่อไปได้อย่างยั่งยืน ในส่วนของ อพท.ได้ริเริ่ม “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ที่นักท่องเที่ยวจะได้

เรียนรู้ท าความเข้าใจถึงจิตวิญญาณของพ้ืนที่ ผ่านประสบการณ์และได้สัมผัสวัฒนธรรมการด ารงชีวิตของ

ชุมชนอย่างลึกซึ้ง และมีส่วนเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนไปพร้อมๆกัน (ทีซีดีซีฟ้ืนท่องเที่ยวเมืองน่าน

โดยไทยรัฐออนไลน์ 26 พ.ค. 2557 (06:45)    

http://www.thairath.co.th/content/425173) 

 

นาฬิกอติภัค แสงสนิท (2555)  ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. เปิดเผยว่า อพท.โดยส านักงานพ้ืนที่พิเศษเมืองเก่าน่าน ได้ลงนาม
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ความร่วมมือ (MOU) กับศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center) หรือทีซีดีซี 

จัดอบรมเจ้าหน้าที่พ้ืนที่พิเศษเมืองเก่าน่าน ชุมชน สถานประกอบการและภาคีท่ีเกี่ยวข้องมอบองค์ความรู้ด้าน

การวางแผน และการจัดการอันจะก่อให้เกิดสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่ๆ ที่ตรงต่อความ

ต้องการของนักท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจที่มาจากการพัฒนาการท่องเที่ยวของแต่

ละชุมชน โดยเน้นความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนนั้นๆ “ภายใต้ความร่วมมือกับทีซีดีซีนี้ ผู้เข้าร่วมรับการอบรม

จะได้รับองค์ความรู้ด้านวิธีการ เทคนิค การร่วมคิดร่วมวางแผน ในรูปของการจัดท าเวิร์กช็อป ซึ่งจะน ามาซึ่ง

การปรับปรุงพัฒนาประสิทธิภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวในพื้นที่พิเศษเมืองเก่าน่าน และการที่

ทีซีดีซีเลือกด าเนินการร่วมกับพ้ืนที่พิเศษเมืองเก่าน่านเป็นโครงการน าร่อง เพราะเห็นถึงความโดดเด่นด้าน

ศิลปวัฒนธรรมและธรรมชาติที่ชัดเจนมีขนาดพ้ืนที่พอเหมาะ หากเห็นผลดีก็จะน าโมเดลนี้ไปปรับใช้ในพื้นที่

พิเศษอ่ืนๆ ของ อพท.ต่อไป”. 

รัฐ-เอกชนหนุนภาคีกรีนทัวริซึ่ม อพท.สบช่องอาสาเป็นด่านหน้า โดย ไทยรัฐออนไลน์ 7 ก.ย. 2555 05:30  

(http://www.thairath.co.th/content/289239) 

 

นาฬิกอติภัค แสงสนิท (2557)  ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) กล่าวในการสัมมนาเรื่อง “ความตระหนักและการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ

และชุมชนเป็นปัจจัยส าคัญของการท่องเที่ยวสีเขียว” ระหว่างการสัมมนาอนาคตประเทศไทยบนเส้นทางสี

เขียว ซึ่งจัดโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ว่า 3 ภาคีท่ีส าคัญระดับ

ท้องถิ่นที่จะน าไปสู่การท่องเที่ยวสีเขียวและสร้างสรรค์ คือ ชุมชน ผู้ประกอบการ และองค์กรปกครองส่วน

ท้องถิ่น ที่จะต้องขับเคลื่อนไปด้วยกัน เช่น ชุมชนต้องมีบทบาทตระหนักในความส าคัญของท้องถิ่นถือเป็น

ฟันเฟืองชั้นใน ก่อนที่จะผลักดันออกมาสู่ผู้ประกอบการที่เป็นฟันเฟืองชั้นนอก ขณะที่องค์กรปกครองส่วน

ท้องถิ่นก็ควรจะเข้าไปมีบทบาทด้วยเช่นกัน ส าหรับ อพท.เองจะเน้นประสานภาคีทุกภาคส่วนเพื่อให้เกิดการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ด้วยแนวทาง “โค-ครีเอชั่น” ร่วมคิด วางแผน ปฏิบัติ รับผิดชอบ และร่วมรับประโยชน์ 

โดย อพท.จะเข้าไปท างานเป็นหุ้นส่วนการพัฒนาในพ้ืนที่ต่างๆ ในลักษณะ “คอนดักเตอร์” สู่การท่องเที่ยวสี

เขียวหรือท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เช่น แก้ไขปัญหาการใช้ทรัพยากรฟุ่มเฟือย ช่วยวางแนวทางรักษา

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และช่วยสร้างแบรนด์ชุมชนในพ้ืนที่พิเศษในความรับผิดชอบ 7 แห่ง เช่นที่

สุโขทัย “ฮิสตอริคอล ทาวน์” หมู่เกาะช้าง เป็นโลว์คาร์บอน เดสติเนชั่น เป็นต้น และ อักกพล พฤกษะวัน ที่

ปรึกษาระดับ 11 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) กล่าวว่า ที่ผ่านมา ททท.มีการมอบรางวัลให้ 62 
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ชุมชน ได้รับการคัดเลือกเป็นชุมชนดีเด่นจาก ททท. และ ททท.เองมีโครงการให้ความรู้ทั้งชุมชนและ

ผู้ประกอบการ หรือเทรนนิ่ง เดอะเทรนเนอร์ และมีพ้ืนที่น าร่องการจัดการด้านสีเขียวใน 4 พ้ืนที่ คือ เชียงคาน 

น่าน ปาย สมุย เพ่ือเป็นต้นแบบการท่องเที่ยวสีเขียวด้วย ( http://www.dasta.or.th/) 
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ตารางท่ี 2.1 หลักการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

ที่มา: หลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (http:kanchanapisek.or.th/kp6/book27/chapter3) 

 

2.2.1 หลักการการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน มีหลักการดังนี้ (อุษาวดี พูลพิพัฒน์, 2545) 

1. การอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (Using Resource Sustainable)   ทั้งในส่วนที่เป็น

ทรัพยากรธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรมเป็นสิ่งส าคัญและเน้นการท าธุรกิจในระยะยาว 

 2. การลดการบริโภคท่ีเกินความจ าเป็นและการลดของเสีย (Reducing Over-consumption and 

Waste) จะช่วยลดค่าใช้จ่ายในการท านุบ ารุงสิ่งแวดล้อมที่ถูกท าลายในระยะยาว และเป็นการเพ่ิมคุณภาพของ

การท่องเที่ยวด้วย 

 

 

 

แรงจูงใจ 

ความ
เกี่ยวข้อง
กับพื้นที ่

ผลกระทบ
เชิงลบ 

หวังผลก าไร การขายการท่องเท่ียวเชิงนิเวศน์ (ผลก าไร ขายความความเป็น
ธรรมชาติ ไม่ตระหนักถึงหรือไม่ใสใ่จในผลกระทบ) 

 

 การรับผิดชอบต่อการท่องเท่ียวและการตลาด (ผลก าไร ขาย
ความความเป็นธรรมชาติ ตระหนกัถึงผลกระทบ และพยายามใส่
ใจท่ีจะดูแลในคงเดิม) 

 การช่วยเหลือในพื้นที่และจัดต้ังกลุ่มอนุรักษ ์(ผลก าไร ขาย
ความความเป็นธรรมชาติ ดูแลในคงเดิม บริจาค ประกอบ
กิจกรรมร่วมกันโดยไม่หวังผลก าไร) 

ไม่หวังผลก าไร การบริการการท่องเท่ียว (การบริการสมาชิก แหล่งของเงินทุน) 

 การอนุรักษ์และรักษา (การอนุรักษ์ การศึกษา มูลนิธิ) 

 การใช้วิทยาศาสตร์และการวิจัย (การศึกษาและการวิจัย) 

น้อย มาก 

น้อย

อย 

      

มาก 
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3. การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ (Maintaining Diversity) สังคม 

และวัฒนธรรม จะช่วยขยายฐานของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในอนาคต 

4. การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (Integrating Tourism into Planning) เข้ากับกรอบแผน

กลยุทธ์การพัฒนาแห่งชาติ การพัฒนาท้องถิ่น และการประเมินผลกระทบสิ่งแวดล้อม จะช่วยขยายศักยภาพ

การท่องเที่ยว 

5. การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น (Supporting Local Economic)   โดยค านึงถึงราคา

และพัฒนาคุณค่าของสิ่งแวดล้อมไว้ ไม่เพียงแต่ท าให้เกิดการประหยัด แต่ยังป้องกันสิ่งแวดล้อมไม่ให้ถูกท าลาย

อีกด้วย 

6. เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น (Involving Local Communities) ในด้านการจัดการ

ผลตอบแทนของประชาชน และสิ่งแวดล้อมเพ่ือช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตและการจัดการการท่องเที่ยว 

7. การประสานความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ ประชาชนท้องถิ่น องค์กรและสถาบันที่เกี่ยวข้อง 

(Consulting Stakeholders and the Public) เพ่ือลดข้อขัดแย้งและร่วมแก้ปัญหา 

8. เป็นการฝึกอบรมบุคลากร (Training Staff ) โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติในการพัฒนาแบบ

ยั่งยืนแก่บุคลากรท้องถิ่นทุกๆระดับ เพ่ือยกระดับการบริการการท่องเที่ยว 

9. ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งสร้างความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ สังคม 

และวัฒนธรรมที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว (Marketing Tourism Responsibly) อีกทั้งเป็นการช่วยยกระดับความ

พึงพอใจของนักท่องเที่ยวอีกทางหนึ่ง 

10. การวิจัยและติดตามผล (Undertaking Research)  เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพในการ

ด าเนินงาน  รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคต่างๆ  เพ่ือน าไปสู่แนวทางการแก้ไขที่เป็นประโยชน์ต่อผู้เกี่ยวข้องทุก

ฝ่าย 

 

2.2.2 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน  

Murphy (1985) ได้มีการเขียนและตีพิมพ์หนังสือเรื่อง Tourism: A Community  
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Approach ซึ่งถือเป็นการเริ่มต้นที่ส าคัญของแนวคิดเรื่องการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว และเป็น

แนวทางปฏิบัติที่กล่าวถึงกันมากในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนเรื่องของประโยชน์ที่จะกระจายสู่ชุมชน

อย่างแท้จริง เน้นในเรื่องการเข้ามามีส่วนร่วมและมีส่วนในการตัดสินใจ กระบวนการนี้มีความส าคัญที่จะต้องมี

การขับเคลื่อนอยู่อย่างสม่ าเสมอ และจะท าให้การเติบโตหรือการเปลี่ยนแปลงที่การท่องเที่ยวจะน ามาสู่ชุมชน

ให้ด าเนินไปในทิศทางท่ีดีชุมชนเองก็พอใจ เรื่องนี้ถือเป็นเรื่องที่มีความส าคัญของการพัฒนาการท่องเที่ยวไปสู่

ความยั่งยืน  เป็นแนวคิดของการจัดการการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นที่ยอมรับกันอย่างกว้างขวางในปัจจุบัน 

 

การส่งเสริมการท่องเที่ยวมิใช่แค่มุ่งเน้นการโฆษณาประชาสัมพันธ์ การขาย เพ่ือเป้าหมายการ 

ขยายตลาดอย่างรวดเร็วเท่านั้น แต่หากการบ ารุงรักษาแหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณภาพและอยู่ได้อย่างยั่งยืน จะ

ก่อให้เกิดผลเสียต่อสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวอย่างยิ่ง ดังนั้นจึงควรสนใจเรื่องการพัฒนาอย่างยั่งยืน

เพ่ือสร้างสมดุลให้เกิดขึ้นกับการท่องเที่ยวด้วย ซึ่งจะต้องมีแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนอยู่ในทุกระดับ ทั้งใน

ส่วนกายภาพและส่วนที่เป็นนามธรรมด้วย ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน คือ การ

รักษาและเสริมสร้างให้ทรัพยากรท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และวัฒนธรรมอยู่ในสภาพที่ดี  คงความสวยงาม คง

คุณค่าแก่ท้องถิ่นตลอดไป อันจะก่อประโยชน์ให้เกิดประโยชน์แก่คนหมู่มากในระยะยาวทั้งนี้จ าเป็นต้องมี

นโยบายก าหนดไว้ และน าสู่แนวทางการปฎิบัติอย่างจริงจังและต่อเนื่อง คือ 

1. รักษาสภาพแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยวให้คงความสมบูรณ์มากที่สุด  

2. รักษาความสะอาดในแหล่งท่องเที่ยวและสถานที่สาธารณะให้ถูกสุขลักษณะ 

3. ช่วยกันส่งเสริมรักษาและฟ้ืนฟูศิลปะวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ 

4. ขโมย ไม่ท าลาย รื้อถอน บุกรุก เขตพ้ืนที่โบราณสถานหรือพ้ืนที่ของราชการ 

5. ปรับปรุง ส่งเสริมสิ่งสาธารณูปโภคในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวให้เหมาะสม 

 

การบริหารจัดการธุรกิจที่พักแรมจะส าเร็จได้จ าเป็นต้องค านึงถึงตัวแปรส าคัญ 3 ประการ คือ 

1. ฤดูกาล (Seasonality) บางช่วงเวลามีคนมาบริการมาก บางช่วงเวลามาใช้บริการน้อย อิทธิพลจากตัวแปร

นี้จะเห็น  
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2. การวางแผนก าลังคน (Manpower Planning) ธรุกิจที่พักแรมเป็นธุรกิจที่ใช้ก าลังคนมาก ในแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีผลกระทบจากตัวแปรเรื่องฤดูกาลท่องเที่ยว ต้องเตรียมแผนการจ้างงานชั่วคราวไม่ใช่จ้างประจ า

ทั้งหมด 

3. เสียหายได้ง่าย (Perishability)  ห้องพักแรมที่ให้บริการจะมีค่าใช้จ่ายทุกวันแม้ไม่มีผู้เข้าพัก ดังนั้นค่า

สูญเสียเกิดข้ึนเป็นค่าใช้จ่ายที่เจ้าของธุรกิจต้องรับภาระทุกวัน 

 

มาตราฐานโรงแรมเป็นระบบที่ประกันคุณภาพเพ่ือสร้างความพึงใจระหว่างลูกค้ากับโรงแรมที่ 

พัก ในระดับความที่นักท่องเที่ยวต้องการตามราคาท่ีเหมาะสมกับสภาพความเป็นจริง การบริการจะเป็นไป

ตามราคาที่ลูกค้าได้จ่ายค่าท่ีพักตามระดับดาวของโรงแรมที่ปรากฏ และในขณะเดียวกันลูกค้าจะไม่สามารถ

เรียกร้องการบริการที่เกินกว่าระดับมาตราฐานโรงแรมที่คนจ่ายเงินซื้อ เพ่ือให้การจัดมาตราฐานโรงแรมมีการ

น าไปใช้ ให้ทั่วถึง สามารถท าได้ 2 วิธี คือ 

1. ออกเป็นกฏหมายบังคับ คือ เมื่อโรงแรมจะเปิดกิจการจะต้องให้ทางราชการตรวจรับมาตราฐานและขอขึ้น

ทะเบียนด าเนินกิจการ ซึ่งจะท าให้การจัดมาตราฐานเป็นไปได้อย่างทั่วถึงและรวดเร็ว ส่วนมากประเทศท่ีใช้

วิธีการนี้ คือ จีน เวียดนาม ยุโรป 

2. ขอความร่วมมือจากผู้ประกอบกิจการโรงแรม 

ซึ่งในแต่ละระดับมาตราฐานมีเกณฑ์พิจารณาอยู่ 3 ด้าน 

1. มาตราฐานการก่อสร้างและสิ่งอ านวยความสะดวก 

2. มาตราฐานการบ ารุงรักษา 

3. มาตราฐานคุณภาพการบริการ 

 

2.2.3 การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 

บุญเลิศ ตั้งจิตวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีค าภา  (2557) การขยายตัวของการท่องเที่ยวมีผลท าให้เกิดการ

ขยายตัวในการลงทุนธุรกิจท่องเที่ยวในหลายๆ ด้าน เช่น การลงทุนธุรกิจที่พัก ของที่ระลึก น าเที่ยว มัคคุเทศน์ 



36 
 

 

โดยมีแนวคิดร่วมของผู้ประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวทุกประเภทในการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 16 

ประการ คือ 

ประการที่ 1  จะต้องมีจิตส านึก ศึกษาให้เข้าใจถึงผลกระทบของธุรกิจต่อสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งให้

ความรู้แก่พนักงาน 

ประการที ่2  จะต้องไม่เปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์ที่จะท าให้เกิดการพังทลายของดินและน้ าเปลี่ยนทิศทาง 

ประการที ่3  ต้องไม่ปิดกั้นหรือลุกล้ าพื้นที่สาธารณะ 

ประการที ่4  การออกแบบอาคารสถานที่ต้องกลมกลืนกับธรรมชาติและบรรยากาศโดยรอบ 

ประการที ่5  ต้องไม่ประดับอาคารสถานที่ด้วยชิ้นส่วนสัตว์ป่าหรือสัตว์ทะเล 

ประการที ่6  ต้องไม่ใช้วัตถุโบราณหรือวัตถุมงคลมาตกแต่งสถานที่ 

ประการที ่7  ไม่น าสัตว์ป่าหรือสัตว์ทะเลมาเลี้ยงเพ่ือดึงดูดการบริการ 

ประการที ่8  ต้องลดขยะและลดมลพิษลง 

ประการที ่9  ต้องหารทางน าขยะมาใช้ใหม่ 

ประการที ่10  ต้องไม่ใช้สารที่เป็นตัวท าลายชั้นบรรยากาศและน้ า 

ประการที ่11  ต้องหาวิธีประหยัดน้ าและไฟ 

ประการที ่12  ต้องให้คนในท้องถิ่นมีส่วนร่วม 

ประการที ่13  ต้องให้ความเคารพต่อประชาชนและสภาพแวดล้อม 

ประการที ่14  ต้องจัดโครงการส่งเสริมสิ่งแวดล้อม 

ประการที ่15  ต้องพยายามรณรงค์ใหห้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

ประการที ่16  ต้องติดตามผลกระทบจากผลประกอบการธุรกิจของตนต่อสิ่งแวดล้อมเสมอ 

 

2.2.4 ปัจจัยในการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน มี 7 ปัจจัย คือ  
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1. นวัตกรรม  
2. เทคโนโลยี  
3. กฎ กฎหมาย  
4. การเลือกคนดีมีความรู้ความสามารถมาร่วมงาน 
5.  พัฒนากระบวนการผลิตและการท างานให้ยั่งยืน  
6. วางแผนสืบทอกดกิจการ  
7. ขยายกิจการไปในต่างประเทศ  

 

2.3 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)  

Crispin Raymond and Greg Richards, (2000) ให้ความหมาย การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Tourism) ว่า เป็นการท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพ การ

สร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรม การเรียนรู้ ด้วยประสบการณ์จริง ที่เป็นไปตาม

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว 

Richards and Raymond (2000:18) ได้ให้นิยาม "การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ " (Definition of  

'Creative Tourism') ว่า เป็นการให้โอกาสนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนได้พัฒนาการสร้างสรรค์ศักยภาพ ได้

ตระหนักรู้ถึงการปฏิบัติที่มีปฏิสัมพันธ์กันในท้องถิ่นนั้นๆ และได้เรียนรู้จากประสบการณ์ซึ่งเป็นลักษณะของ

เป้าหมายในวันหยุดพักผ่อนในที่ที่เขาเข้ามา  

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) (Santa Fe International Conference on 

Creative Tourism, 2008) เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งไปสู่ความผูกพันและประสบการณ์ อันแท้จริง ซึ่งได้มาจาก

การเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม หรือคุณลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ 

 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) (นาฬิกอติภัค แสงสนิท, 2556) ให้แนวคิดไว้ว่า 

เป็นการท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน และเอกลักษณ์สถานที่ โดย

นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับ

เจ้าของสถานที่ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน และเอกลักษณ์ของ

สถานที่ ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน แต่เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั้น 
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David Weaver and Laura Lawton (2006) ได้ให้แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่า 

การท่องเที่ยวคล้ายกับขบวนการ มีการปฎิบัติ ซึ่งจะมีผลตามมาเกิดขึ้นจาก การปฎิสัมพันธ์ระหว่าง

นักท่องเที่ยว รัฐบาล ชุมชน สถานศึกษา และองค์กรต่างๆ ของประเทศนั้นๆ ในกระบวนการของผลกระทบ

จากการเดินทาง ที่พัก การจัดการ และผู้มาเยือน ผู้เกี่ยวข้องในระบบการท่องเที่ยว อาทิ ชุมชนท้องถิ่น รัฐบาล 

องค์กรการท่องเที่ยว NGOs สถาบันทางการศึกษา จะต้องมีสื่อสารกันเป็นลักษณะการศึกษาแบบเครือข่าย ทั้ง

เรื่องภูมิประเทศ ประวัติศาสตร์ กฏหมาย นิเวศน์วิทยา สังคมวิทยา จิตวิทยา การจัดการธุรกิจ มานุษยวิทยา 

การตลาด เกษตรกรรม การเมือง และเศรษฐศาสตร์ การชี้วัดของการพัฒนา หลายสถาบันทางการท่องเที่ยว

ยังคงยึดพ้ืนฐานที่ค่านิยม คล้ายกับการดูว่า ภูมิประเทศและเศรษฐกิจ แต่การเพิ่มขึ้นของการจัดแบ่งสรร

ส่งเสริมตามสัดส่วนของท้องถิ่น เชื่อมโยงและข้ึนอยู่กับจ านวนนักท่องเที่ยวในแต่ละพ้ืนที่  นี่คือผลสรุปสุดท้าย

ของการพัฒนาอย่างมีนัยส าคัญ ซึ่งเป็นผลกระทบบนพ้ืนที่ที่เห็นได้อย่างชัดเจน และก่อให้เกิดผลของการ

เปลี่ยนแปลงทางการท่องเที่ยวซึ่งเป็นที่ยอมรับอย่างเป็นทางการ และสืบเนื่องไปยังโครงสร้างอ่ืนๆ คล้ายกับ

เป็นการบันทึกได้ว่านี่คือกระบวนการที่ส าคัญของบทบาทในการสร้างสรรค์ ซึ่งถูกวิพากย์วิจารณ์อย่าง

กว้างขวางโดยผู้เชี่ยวชาญทางการท่องเที่ยวถึงความจ าเป็นที่จะไปให้ถึงความก้าวหน้าโดยมีการยึดเป็นระเบียบ

วินัยพัฒนาต่อเรื่องดังกล่าว 

 

2.3.1 จุดเริ่มต้นของ “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” (The Origin of ‘Creative Tourism’) 

(http://creativetourism.circlecamp.com/index.php?page=aboutus) 

         การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือได้ว่าเป็นกระบวนทัศน์ (New Travel 

Paradigm) และทิศทางใหม่ของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน จากการท่องเที่ยวแบบเดิมในยุคแรก ๆ ที่ให้ความ

สนใจกับการพักผ่อน หย่อนใจ (Sun-Sea-Sex Tourism) มาสู่การเดินทางท่องเที่ยวในยุคที่สอง ที่ให้ความ

สนใจกับวัฒนธรรม (Cultural Tourism) และใส่ใจกับผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนของชุมชนใน

พ้ืนที่ท่องเที่ยว (Sustainable Tourism) และยุคท่ีสาม ในกระแสการท่องเที่ยวที่เรียกว่าการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ (Creative Tourism) ซึ่งกล่าวได้ว่าเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ค านึงถึง

ความยั่งยืนเป็นส าคัญ โดยเน้นย้ าถึงความผูกพัน (Engaged) ของนักท่องเที่ยว (ผู้มาเยือน-Visitor-Guest) กับ

ผู้ถูกท่องเที่ยว (เจ้าบ้าน-Host) ประสบการณ์แท/้ปฏิบัติการจริงที่มาจากการเรียนรู้ในพ้ืนที่ท่องเที่ยว (Active 

Participation) และเป็นผลให้เกิดความจดจ า-ประทับใจอย่างลึกซึ้ง ในพ้ืนที่ของการท่องเที่ยว 

(Understanding Specific Cultural of the Place) 
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         ต่อมาในปี พ.ศ.2544 (ค.ศ.2001) องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ 

(UNESCO) มีความตกลงว่าด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรม (The UNESCO Universal Declaration of 

Cultural Diversity) เพ่ือยอมรับให้มีการก าหนดมาตรฐานนานาชาติเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือส าหรับการพิทักษ์

รักษาและส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการสนทนาระหว่างวัฒนธรรม โดยในปีต่อมา UNESCO 

ได้ริเริ่มโครงการพันธมิตรระดับโลกเพ่ือความหลากหลายทางวัฒนธรรม (Global Alliance for Cultural 

Diversity) เพ่ือให้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรมได้เกิดขึ้นจริงตามวัตถุประสงค์ท่ีตั้งไว้ 

  ปิ พ.ศ.2547 (ค.ศ.2004) เพ่ือด าเนินการสนับสนุนนโยบายส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม

ของโลก UNESCO จึงเสนอโครงการ “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์” (The Creative Cities Network) เพ่ือ

ส่งเสริมการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ที่จะน าไปสู่รูปแบบใหม่ของความ

ร่วมมือในระดับนานาชาติ ในภาคประชาชน เอกชน สาธารณะและประชาคม  

  เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก มีทั้งหมด 7 กลุ่ม เมืองหนึ่งเมืองใดท่ีจะเข้าร่วมเป็นเมือง

สร้างสรรค์ (Creative City) ภายใต้การประกาศรับรองโดยยูเนสโกจะต้องเลือกเสนอตนเองได้เพียงประเภท

เดียวเท่านั้นจากกลุ่มต่าง ๆ ได้แก่ 1) วรรณกรรม (Literature) 2) งานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน (Crafts 

and Folk art) 3) งานออกแบบ (Design) 4) ดนตรี (Music) 5) อาหาร (Gastronomy) 6) ภาพยนตร ์

(Cinema) 7) สื่อศิลปะ (Media Arts)  

  ในโครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO นอกจากจะมีเป้าหมายที่จะสนับสนุนความ

ร่วมมือระหว่างท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาในระดับนานาชาติและเพ่ือตั้งหลักตอบรับกับผลกระทบในระดับโลกโดย 

ความพยายามที่จะเชื่อมโยงเมืองต่าง ๆ เข้าด้วยกันแล้ว ยังได้กล่าวถึงความเป็นไปได้ในการสร้างการท่องเที่ยว

รูปแบบใหม่ (Creating New Tourism Opportunities) ที่นักท่องเที่ยวจะสามารถรับและเข้าเป็นส่วนหนึ่ง 

ของวัฒนธรรมเมืองนั้น ๆ ทั้งวัฒนธรรมในลักษณะที่จับต้องได้และที่เป็นนามธรรม (Tangible and 

Intangible Cultural) โดยผ่านประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเอง โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์และการ

ท่องเที่ยวแนวใหม่ของ UNESCO จึงเน้นถึงความผูกพัน (Engaged) ความจริงแท้ผ่านประสบการณ์ 

(Authentic Experience) ซึ่งเป็นการส่งเสริมกิจกรรมที่จะท าให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งใน

ลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน (active understanding of the specific cultural features of 

a place) 
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2.3.2 คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Properties of Creative Tourism) 

นาฬิกอัติภัค แสงสนิท (2556) ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. ได้ก าหนดนโยบายและแนวทางการปฏิบัติงานเกี่ยวกับ "การ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)" ว่าหมายถึง "การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ 

ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับ

เจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ

ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์ของสถานที่ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน แต่

เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั้น"  โดยให้หลัการของคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนี ้

คือ 

1. ผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกัน (Each engaging the other) 

2. การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Cross - cultural engagement/ Cultural experience) 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว (Spirit of place/ deep meaning/ 

understanding of the specific cultural of the place) 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (Hands - on experience) 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน - ส่งต่อประสบการณ์ (Exchange information/ 

transformation and transformative experiences) 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม (More participate than observe) 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (Co - 

creating tourism experience) 

8. ความจริงแท้ทั้งในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง (Authentic both process and 

product/ genuine experience) 

9. จดจ าประทับใจ, เข้าใจ (Memorable/ I hear and I forget, I see and I remember, I do and I 

understand) 

10. การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง (Traitor - made approach) 
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2.3.3 หลักการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Principle of Creative Tourism) 

1. เป็นความคิดสร้างสรรค์ท่ีไม่ได้เลียนแบบใคร เป็นต้นแบบอย่างแท้จริง (Originality) มีความแท้ดั้งเดิม 

(Authenticity) 

2. มีจินตนการ (Imagination) จรรโลงใจ (Inspiration)  

3. มีองค์ความรู้ (Knowledge) มีศิลปะ (Art) และมีกลิ่นไอท้องถิ่น 

4. เกิดจากการฉลาดคิด (Ingenuity) กลายเป็นประดิษฐกรรม (Inventiveness) 

5. เป็นทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Assets) 

 

2.3.4 ประเภทการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

1. มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) 

2. ศิลปะ (Arts) 

3. วิถีชีวิต (Lifestyles) 

4. สื่อ (Media) 

5. การตอบสนองความต้องการของลูกค้า (Functional Creation) 

 

2.3.5 ปัจจัยท่ีส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยว มี 2 ประการ คือ 

1. สภาพเอ้ือต่อการท่องเที่ยว เป็นเงื่อนไขท่ีจะท าให้ผู้คนสามารถเดินทางท่องเที่ยวได้ ได้แก่ เวลา และรายได้ 

2. แรงจูงใจเพ่ือการท่องเที่ยว เป็นแรงกระตุ้นที่ท าให้เกิดการท่องเที่ยว ที่ส าคัญ คือการจัดให้มีสิ่งอ านวยความ

สะดวกที่เหมาะสมต่างๆ  
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ภูริวัจน์ เดชอุ่ม (2556) ได้ให้มุมมองเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์: กรอบแนวคิดสู่

แนวทางปฏิบัติส าหรับประเทศไทย จาก วารสารม.ศิลปากร ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 ก.ค.- ธ.ค. 2556 

ในสังคมโลกปัจจุบัน การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ถือเป็นกระบวนทัศน์ใหม่ทางการท่องเที่ยวที่หลาย

ประเทศทั่วโลกให้การยอมรับและก าหนดให้เป็นแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของตน  การ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นผลลัพธ์ของการเปลี่ยนแปลงลักษณะการท่องเที่ยวที่มีเงื่อนไขผลักดันจากสอง

ปัจจัยพื้นฐานส าคัญ ได้แก่ 1) กระแสโลกาภิวัฒน์ ผนวกกับพลังความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างมิติความแปลก

ใหม่ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว และ 2) การเปลี่ยนแปลงด้านโครงสร้างและพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในเชิง

สังคมวิทยา บทความนี้จึงมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ โดยมีใจความส าคัญอยู่ที่การอธิบายนิยามความหมาย ขอบเขต คุณลักษณะของนักท่องเที่ยว แก่น

แท้ และองค์ประกอบที่จ าเป็นส าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ทั้งนี้ บทความนี้ได้เน้นการ

วิเคราะห์เชิงลึกของสถานการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบันและความเป็นไปได้ในการปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์

การท่องเที่ยวใหม่เป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยผู้เขียนได้เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับบริบท 

การท่องเที่ยวไทยอย่างเป็นรูปธรรม ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนา 5 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การค้นหาอัตลักษณ์

และท าความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรม 2) การสร้างความโดดเด่นและความแตกต่าง 

3) การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก 4) การเสริมสร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และ 5) 

การปรับเปลี่ยนกลวิธีในการพัฒนาตลาด  

(http://www.tci-thaijo.org/index.php/sujthai/issue/view/1979) 

 

2.4 แนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน 

Oakley (1984) ได้กล่าวว่า แนวทางจากระดับล่างเก่ียวข้องอย่างยิ่งกับแนวคิดการมีส่วนร่วมของ

ประชาชนซึ่งเป็นสิ่งที่ขาดหาย (Missing ingredient) กระบวนการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน 

  Cohen and Uphoff (1981) ได้ให้ความหมายการมีส่วนร่วมของชุมชนว่าสมาชิกของชุมชนต้องเข้า

มามีส่วนเกี่ยวข้องใน 4 มิติ ได้แก่ 
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(1) การมีส่วนร่วมการตัดสินใจว่าควรท า อะไรและท าอย่างไร 

(2) การมีส่วนร่วมเสียสละในการพัฒนารวมทั้งลงมือปฏิบัติตามท่ีได้ตัดสินใจ 

(3) การมีส่วนร่วมในการแบ่งปันผลประโยชน์ที่เกิดข้ึนนจากการด าเนินงาน 

(4) การมีส่วนร่วมในการประเมินผลโครงการ 

โดยสร้างโอกาสให้สมาชิกทุกคนของชุมชน ได้เข้ามามีส่วนร่วมช่วยเหลือและเข้ามามี 

อิทธิพลต่อกระบวนการดา เนินกิจกรรมในการพัฒนารวมถึงได้รับผลประโยชน์จากการพัฒนนั้นอย่างเสมอภาค 

 

Tosun & Timothy (2003) ได้เสนอเหตุผล 7 ประการ ที่ควรให้ชุมชนมามีส่วนร่วมในการ 

จัดการการท่องเที่ยว คือ  

1. เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในการด าเนินการวางแผน และตั้งกลยุทธ์ทางการท่องเที่ยว 

2. น าสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในหลายๆ ทาง 

3. ท าให้เพิ่มพูนความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 

4. ช่วยให้นักวางแผนทางการท่องเที่ยวตัดสินใจหรือวางแผนทางการท่องเที่ยวได้ง่ายขึ้น 

5. ท าให้เกิดการกระจายผลประโยชน์ทางการท่องเที่ยวได้ง่ายขึ้น 

6. ช่วยให้ความต้องการของชุมชนส าเร็จได้ 

7. ท าให้เกิดกระบวนการทางประชาธิปไตยอย่างแท้จริงในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ 

  

 องค์การการท่องเที่ยวโลก (UNWTO) ได้มีการออกหนังสือเกี่ยวกับสิทธิที่ชุมชนพึงมีต่อ 

การมีส่วนร่วมหรือมีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยวที่เกิดในชุมชน (Host communities ; Global code of 

ethics for tourism) อย่างเป็นลายลักษณ์อักษรและเป็นที่ยอมรับกันในระดับนานาชาติ โดยสรุปได้ว่า 
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- ชุมชนต้องมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว และรับผลประโยชน์อย่างเท่าเทียมทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม 

วัฒนธรรม  

- การท่องเที่ยวต้องช่วยยกระดับของมาตราชีวิตชุมชน และสนองต่อความต้องการในการวางแผนด้านการ

ท่องเที่ยว 

- หากเกิดปัญหาขึ้นชุมชนต้องได้รับความเอาใจใส่ และยุติธรรม  

- ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว นักลงทุน และรัฐบาลควรใส่ใจผลกระทบ ต่อชุมชนในการวางแผนพัฒนาการ

ท่องเที่ยว (WTO, http:// www.world-tourism.org/) 

 

ไพบูลย์ วัฒศิริธรรม (2550) ได้กล่าวไว้ในการสัมมนาระดับชาติเรื่อง ป่าชุมชน: กระบวนการเรียนรู้ใน

การจัดการทรัพยากรอย่างมีส่วนร่วมของสังคม ในวันที่ 9-10 สิงหาคม พ.ศ. 2550 ณ 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์  ว่า ปัจจัยและเงื่อนไขที่ส าคัญที่จะเปิดโอกาสให้คนในสังคมมาเกี่ยวพันกัน มีปฎิ

สัมพันธ์ต่อกัน ซึ่งถือได้ว่าเป็นการเรียนรู้ประชาธิปไตยในภาคปฏิบัติร่วมกัน โดยจะต้องมีการพิจารณา

ความสัมพันธ์นั้นอย่างต่อเนื่อง และเม่ือเกิดการมีส่วนร่วมแล้ว จะต้องมีการขยายการมีส่วนร่วมนั้นสู่กลุ่มคน

ต่างๆ ในสังคมที่กว้างขึ้น ซึ่งปัจจุบันสังคมเป็นสังคมที่ซับซ้อนมากข้ึน การขยายการมีส่วนนร่วมนี้จึงต้องท า

อย่างต่อเนื่อง ในปัจจุบันที่เป็นยุคโลกไร้พรมแดน การเข้ามาของค่านิยมและวัฒนธรรมจากภายนอกเป็นปัจจัย

ส าคัญที่จะท าให้การจัดการทรัพยากรร่วมกันยากขึ้น การที่จะสามารถด าเนินชีวิต และร่วมกันจัดการ

ทรัพยากรได้อย่างมั่นคงในสถานการณ์เช่นนี้ แนวคิด “เศรษฐกิจพอเพียง” จะเป็นทางออกหนึ่งในการจัดการ

ทรัพยากรร่วมกันโดยมีแนวทางหลัก 3 แนวทาง คือ  

1. พัฒนาการเรียนรู้และการจัดการความรู้ร่วมกันและขยายวงกว้างสู่สังคมกลุ่มต่างๆ  

2. พัฒนาเครือข่ายโดยเป็นการขับเคลื่อนเครือข่ายอย่างเป็นกระบวนการ เป็นระบบกว้างขวางมากข้ึนและมี

คุณภาพสูงขึ้น 

3. การพัฒนานโยบายสนับสนุนที่เหมาะสม สอดคล้องในระดับต่างๆ ทั้งในท้องถิ่น จังหวัด ภูมิภาค และ

ระดับชาติ  
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สมศักดิ์ สุขวงศ์ และสมหญิง สุนทรวงษ์ (2551). ได้กล่าวเกี่ยวกับป่าชุมชน: กระบวนการเรียนรู้ใน

การจัดการทรัพยากรอย่างมีส่วนร่วมของสังคมไทย ที่กรุงเทพฯ ณ ศูนย์ฝึกอบรมวนศาสตร์ชุมชนแห่งภูมิภาค

เอเชียแปซิฟิก มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ว่า ภาคธุรกจิต้องมีการด าเนินธุรกิจในกรอบความรับผิดชอบต่อ

สังคมและสิ่งแวดล้อม มีเป้าหมายเพ่ือให้คนอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข โดยใช้หลักการ CSR  เป็นแนวทางของ

องค์กรและขยายเครือข่าย ส่งเสริมให้ชุมชนเรียนรู้ที่จะพ่ึงตนเองและท าให้สิ่งแวดล้อมยั่งยืนด้วยหลักการใช้

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยต้องมีการพัฒนากลไกเชื่อมโยงระบบ การสนับสนุนจากภาคเอกชนให้สามารถ

สนับสนุนชุมชนท้องถิ่น และองค์กรเครือข่ายต่างๆ ที่ท างานด้านการจัดการทรัพยากรได้อย่างเป็นรูปธรรมและ

ขยายวงกว้างขึ้น ซึ่งจะท าให้เกิดการจัดการทรัพยากรร่วมกันขยายวงกว้างในระดับประเทศต่อไป 

(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2544). ค าศัพท์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว. กรุงเทพฯ: การท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย.) 

 

2.4.1 การพัฒนาสู่การท่องเที่ยวชุมชนอย่างย่ังยืน (สุดารัตน์ แสงจ านงค์. (2558)) 

 โดยมีพ้ืนฐานการพัฒนาการท่องเที่ยวให้ส าเร็จก็คือ ต้องมี 5 A’s ก่อนในเบื้องต้น คือ 

1. Attitude  คือ ทัศนคติของคนในชุมชน 

2. Access  คือ การเข้าถึง 

3. Accommodation คือ สถานที่พัก 

4. Attractions  คือ สิ่งดึงดูดที่น่าสนใจส าหรับการท่องเที่ยว 

5. Advertising  คือ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 

 

2.4.2 การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว (วิมล จิโรจพันธุ์, 2548) มีหลักการหลายประการ 

ดังนี้  

1. แสดงความเป็นมิตร 
2. เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร 
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3. ช่วยเหลือเท่าท่ีจะช่วยได้ 
4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
5. ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น 
6. งดเว้นการกระท าท่ีจะท าลายแหล่งทรัพยากร 
7. ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว 
8. ไม่เซ้าซี้ รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 
9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว 
10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 

ซึ่งหลักการต่างๆ ดังกล่าวนี้จะส่งเสริมการท่องเที่ยวได้เชิงสร้างสรรค์ และส่งผลถึงการท่องเที่ยวที่

ยั่งยืนได้ต่อไป 

 

2.4.3 ผู้ที่อยู่ในชุมชนท่องเที่ยวหรือการท่องเที่ยวชุมชน พิมพ์ระวี โรจน์รุ่งสัตย์ (2553) มีแนวคิดว่า 

การมีส่วนร่วมของชุมชนและผู้ที่เกี่ยวข้อง ในการที่จะด าเนินการพัฒนา หรือจัดการการท่องเที่ยว  

การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนนั้นเป็นสิ่งส าคัญ ในการเข้ามามีส่วนร่วมในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง  ด้วยการท า

ให้การท่องเที่ยวนั้นเข้มแข็งเนื่องจากเกิดเครือข่าย และร่วมคิด ไม่ว่าจะเกิดผลกระทบในลักษณะใดในระหว่าง

ด าเนินงาน คนในชุมชนก็จะร่วมกันคิด และแก้ไขปัญหา  ร่วมกับภาคส่วนอื่นๆ ในแนวคิดการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ดังนั้นการท่องเที่ยวชุมชนถือเป็นเครื่องมือในการจัดการการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ซึ่งการ

พัฒนาการท่องเที่ยวจะส าเร็จไม่ได้หากขาดการร่วมพัฒนาจากชุมชน อย่างจริงจังของผู้ซึ่งสามารถสื่อสาร

วัฒนธรรมของตนให้แก่นักท่องเที่ยวได้อย่างจริงจัง และสม่ าเสมอ  ซึ่งจะท าให้การเติบโตหรือการเปลี่ยนแปลง

ที่การท่องเที่ยวจะน ามาสู่ชุมชนด าเนินไปในทิศทางที่ดี ที่ชุมชนเองก็พอใจ  
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2.5 แนวคิดของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

 

สมศักดิ์ สุขวงศ์ (2540) ในคณะนั้นด ารงต าแหน่งคณบดีคณะวนศาสตร์ ได้กล่าวในหัวข้อสัมมนา 

“สองทศวรรษแห่งการพัฒนาองค์ความรู้ในการจัดการป่าอย่างมีส่วนร่วมในสังคมไทย”

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญมหาวิทยาลัยเยล ซึ่งเป็นมหาวิทยาลัยแห่งแรกในอเมริกาท่ีท า

เรื่องการป่าไม้เพ่ือสังคม (Social Forest) มาร่วมร่างหลักสูตรวนศาสตร์ชุมชนเป็นที่แรกแห่งเอเชีย ในปี พ.ศ. 

2529 โดยมีแนวคิดดังนี้ คือ ปัจจุบัน ได้มีความพยายามสร้างการดูแลจัดการป่าแบบ Active ไม่ใช่แบบ 

Passive  อย่างที่เคยเป็น โดยมีต้นแบบที่ไม่เน้นป่าชุมชนรูปแบบเดียว แต่จะขยายผลสู่ระดับ Landscape  

และค านึงถึงสิ่งมีชีวิตอ่ืนๆ มากข้ึน เช่น ปลา สัตว์ต่างๆ และค านึงถึงสภาพแวดล้อมในระดับโลกมากข้ึน ภาค

ธุรกิจกับความรับผิดชอบต่อสังคมในการสนับสนุนการจัดการและติดตามทรัพยากรอย่างมีส่วนร่วมหลักการ

ด าเนินธุรกิจที่ค านึงถึงผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (CSR)  

  

วิเชียร เจษฏากานต์ (2556) ได้ให้แนวคิดเก่ียวกับ Corporate Social Responsibility (CSR) 

หมายถึง การด าเนินกิจกรรมภายในและภายนอกองค์กรที่ค านึงถึงผลกระทบต่อสังคมทั้งในระดับใกล้และ

ระดับไกล ด้วยการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในองค์กรหรือทรัพยากรจากภายนอกองค์กรในอันที่จะท าให้อยู่ร่วมกัน

ในสังคมได้อย่างเป็นปกติสุข ค าว่ากิจกรรมในที่นี้หมายถึง การคิด การพูด และการกระท าท่ีควบคุมตั้งแต่การ

วางแผน การตัดสินใจ การสื่อสาร ประชาสัมพันธ์ การบริหารจัดการ และการด าเนินงานขององค์กร ได้แก่ 

องค์ประกอบภายในองค์กร : ผู้ถือหุ้น ผู้บริหาร  และพนักงาน 

สังคมในระดับใกล้ : ลูกค้าคู่ค้า ครอบครัวพนักงาน  ชุมชนที่องค์กรตั้งอยู่สิ่งแวดล้อมรอบข้าง 

สังคมในระดับไกล : ประชาชนทั่วไป คู่แข่งทางธุรกิจ  

แนวคิดและทฤษฎีทางธุรกิจในอดีตท่ีได้รับการปลูกฝังและถ่ายทอดสู่องค์กรใหญ่ โดยมุ่งหวังการ

พัฒนาให้เป็นองค์กรที่ “เก่ง”  เพียงอย่างเดียว  ได้แก่ การใช้ทฤษฏี SWOT, Boston Matrix, Five Forces 

และ Diamond Model ส าหรับสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน แต่แนวคิด CSR จะมุ่งเน้นที่การพัฒนา

องค์กรให้เป็นองค์กรที่  “ดี”  คือ ด าเนินกิจกรรมโดยค านึงถึงผลกระทบต่อสังคม ด้วยถือเป็นการพัฒนาที่

ยั่งยืน ไม่เกิดผลกระทบทางลบกับภาคส่วนใด และได้รับผลประโยชน์ร่วมกันในทุกภาคส่วนของสังคม  
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ความแตกต่างของ CSR เทียม และ CSR แท้ สามารถพิจารณาได้จาก 

1. ประโยชน์ของกิจกรรมที่ได้รับว่าตกกับสังคมหรือองค์กรมากกว่ากัน 

2.  CSR แท้ ต้องเกิดจากการอสสาหรือสมัครใจยินดี 

3. CSR แท้ ต้องน าไปสู่การอยู่ร่วมกันในสังคมได้อย่างปกติสุข 

การประยุกต์ใช้ CSR ในบุคคลและองค์กร  

คน: ต้องมีคุณภาพ จริยธรรม เพ่ือเป็นคนดีของสังคม 

องค์กร: ต้องด าเนินงานอย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคม 

รัฐบาล: ต้องบริหารประเทศบนพื้นฐานเพื่อความเจริญรุ่งเรืองและสงบสุขของประเทศโดยยึดประโยชน์ของส่ว

รวมเป็นหลัก 

ประโยชน์ของ CSR  มี 2  รูปแบบ คือ 

1. ประโยชน์เชิงรูปธรรม: สร้างรายได้และส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึน ลดรายจ่ายของกิจกรรม 

สามารถสร้างวัฒนธรรมที่ดีให้กับองค์กร 

2. ประโยชน์เชิงนามธรรม: เสริมภาพลักษณ์องค์กรให้ดีขึ้น ดึงกองทุนต่างๆ เข้ามาร่วม 

ลงทุนมากขึ้น การวางต าแหน่งตราผลิตภัณฑ์  

  

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา. (2549). ให้แนวคิดการพัฒนาและการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว ดังนี้ คือ 

การวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวจะต้องมรการปลูกฝังจิตส านึกให้ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย 

ช่วยกันอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวให้คงความสวยงาม และมีคุณค่าแก่ท้องถิ่น  และคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ดั้งเดิม 

พร้อมทั้งปรับปรุงเสริมสร้าง พัฒนาพื้นที่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด  เกิดผลกระทบน้อยที่สุด ซึ่งจะส่งผลถึง

ประเทศ เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนต่อไป      
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การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้น าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) มาใช้อย่างเป็น

ทางการ ใน พ.ศ. 2541 ซึ่งเป็นค าที่เกิดข้ึนใหม่ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว หมายถึงการท่องเที่ยวที่เน้นใน

ด้านสิ่งแวดล้อมอันเป็นที่อยู่อาศัยของสิ่งมีชีวิตต่างๆ ทั้งพืช สัตว ์ และมนุษย์ นอกจากนี้ยังมีค าอ่ืนเช่น การ

ท่องเที่ยวสีเขียว (Green tourism)  
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2.5.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ได้มีผู้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  ดังนี้ 

องค์การสิ่งแวดล้อมแห่งสหประชาชาติ (United Nations Environment Programme - UNEP) 

สมาคมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism Society) และองค์การ การท่องเที่ยวโลก (World Tourism 

Organi- zation) ให้ค านิยามว่า "การท่องเที่ยวที่ไม่เป็นการรบกวนลักษณะทางธรรมชาติ มุ่งหวังในด้าน

การศึกษา มีความพอใจต่อทัศนียภาพ พืชพรรณ และสัตว์ตามธรรมชาติ มีความเข้าใจต่อวัฒนธรรม ประวัติ

ความเป็นมาของสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ โดยไม่เป็นการรบกวนต่อระบบนิเวศ ในขณะเดียวกันก็สร้างโอกาส

ทางเศรษฐกิจ ที่จะท า ให้เกิดการอนุรักษ์ต่อทรัพยากรของประชากร ในท้องถิ่น" (สุมาลี เทพสุวรรณ, 2544: 

39) 

ดร. ราลฟ์ บักลีย์ (Dr. Ralph Buckley) ศาสตราจารย์ผู้อ านวยการศูนย์วิจัย การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

มหาวิทยาลัยกริฟฟิท ประเทศออสเตรเลีย ให้ค านิยามสั้นๆ ว่า "การท่องเที่ยวที่อาศัยผลิตผลทางธรรมชาติ 

การจัดการที่ยั่งยืน และองค์ประกอบทาง การศึกษา ซึ่งมีส่วนก่อให้เกิดการอนุรักษ์" (Buckley, Ralph 1995: 

3) 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ให้ค านิยามว่า"การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่ง โดย

มีวัตถุประสงค์ เพ่ือการศึกษา ชื่นชม และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพธรรมชาติ สภาพสังคม วัฒนธรรม และ

ชีวิตของคนในท้องถิ่น บนพื้นฐานความรู้และความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศ" (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

2539: 10) 

          บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542) ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวธรรมชาติ โดยมีการให้ความรู้แก่ผู้เกี่ยวข้อง และให้ชุมชนท้องถิ่น และสร้างจิตส านึกให้ทุกฝ่าย

ร่วมกันรับผิดชอบต่อระบบนิเวศอย่างยั่งยืน   

ราฟ บุคเลย์ (Raff Buckley, 1992) อ้างใน สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 

2542) นิยามการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่า คือการท่องเที่ยวที่ถูกจัดการดูแลอย่างยั่งยืน อยู่บนพื้นฐานของ

ธรรมชาติ มีการศึกษาด้านการเรียนรู้วัฒนธรรม และ/หรือ สิ่งแวดล้อมเอ้ือประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ และสร้าง

ความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยว 

สาระดีดี.คอม (2557)  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวใน

ปัจจุบันที่นานาประเทศ ให้การส าคัญ เพ่ือการมุ่งไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนของประเทศและนานาชาติ ตามหลัก

ปฏิญญาสากลว่าด้วยการพัฒนาสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน (Environmentally Sustainable Development) โดย
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ให้ความส าคัญแก่การให้การศึกษาหรือการเรียนรู้ หรือมุ่งเน้นให้เกิดการอนุรักษ์มากกว่าการจัดการลดหรือ

ปราศจากผลกระทบและนักท่องเที่ยวพึงพอใจเท่านั้น แต่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศจะต้องเป็นการท่องเที่ยวที่มี

ความรับผิดชอบในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ มีการจัดการรักษาสิ่งแวดล้อม และให้การศึกษาแก่นักท่องเที่ยว 

(บทความโดย: สาระดีดี.คอม  /WWW.SARA-DD.COM)   

 

 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีค าภา, 2557: 188-192) คือ 

เป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนที่มุ่งเน้นการจัดการรักษาสิ่งแวดล้อมเป็นส าคัญ  และเป็นที่นิยม

กันอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน เพราะเป็นการท่องเที่ยวทางเลือกใหม่ (Alternative Tourism) ที่ก่อให้เกิด

ความสมดุลแห่งกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวและกระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวควบคู่กัน

ไป จึงสมควรอย่างยิ่งที่จะต้องช่วยกันสนับสนุนส่งเสริมให้การท่องเที่ยวเชิงนิเวศนี้ก่อประโยชน์สูงสุดแก่ทุกฝ่าย

ที่เก่ียวข้องทั้งในปัจจุบันและอนาคต  

 

2.5.2 สาระส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ศูนย์วิจัยป่าไม้ (2538) ได้สรุปสาระส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศไว้ ดังนี้ 

          1. แหล่งท่องเที่ยวที่จะส่งเสริมควรเป็นพ้ืนที่ธรรมชาติ   ที่มีการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ

สภาพแวดล้อมเป็นหลัก และอาจรวมถึงแหล่งประวัติศาสตร์ โบราณคดี และวัฒนธรรมที่ปรากฏในพื้นที่ด้วย 

          2. ควรเป็นการท่องเที่ยวที่ทุกฝ่ายมีความรับผิดชอบต่อสภาพแวดล้อมธรรมชาติและระบบนิเวศ เป็น

การท่องเที่ยวที่ไม่ท าให้ทรัพยากรธรรมชาติ สภาพแวดล้อมเสื่อมโทรม 

          3. เน้นให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส  ได้รับประสบการณ์ และการเรียนรู้จากสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ

โดยตรง อีกท้ังเสริมสร้างจิตส านึกด้านสิ่งแวดล้อมอีกด้วย 

          4. เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ประโยชน์กลับคืนสู่ธรรมชาติ เอ้ือประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่นทั้งทางตรงและ

ทางอ้อม 

          5. มุ่งเน้นคุณค่าลักษณะเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ของธรรมชาติที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวในการดึงดูดใจ

นักท่องเที่ยว แต่ไม่เน้นที่การเสริมแต่ง พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก 
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          จากที่กล่าวมาข้างต้น ได้สะท้อนภาพของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศไว้อย่างชัดเจน ว่าเป็นการท่องเที่ยว

และการพัฒนาไปพร้อมๆกัน โดยเฉพาะการพัฒนาจิตส านึกของนักท่องเที่ยวให้มีความตระหนักในการรักษา

สิ่งแวดล้อม 

 

2.5.3 องค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2544) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบหลักท่ีส าคัญของการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศ มี 4 ประการคือ 

          1. องค์ประกอบด้านพ้ืนที่ เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์

เฉพาะถิ่น  รวมทั้งแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่เก่ียวเนื่องกับระบบนิเวศ (Eco-system) ในพ้ืนที่นั้นๆ 

          2. องค์ประกอบด้านการจัดการ     เป็นการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ (Responsible Travel) 

โดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม มีการจัดการที่ยั่งยืนครอบคลุมไปถึงการอนุรักษ์ทรัพยากร 

การจัดการสิ่งแวดล้อม การป้องกันและจ ากัดมลพิษ ภาวะ และควบคุมอย่างมีขอบเขต จึงเป็นการท่องเที่ยวที่

มีการจัดการยั่งยืน 

          3. องคป์ระกอบด้านกิจกรรมและกระบวนการ      เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวน การเรียนรู้ โดยมี

การให้ศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อม  และระบบนิเวศของแหล่งท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมพูนความรู้  

ประสบการณ์ ความประทับใจ เพ่ือสร้างความตระหนักและปลูกจิตส านึกที่ถูกต้องต่อนักท่องเที่ยว ประชาชน

ท้องถิ่น และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง 

          4. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม เป็นการท่องเที่ยวที่มีการค านึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนและ

ประชาชนท้องถิ่น และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง  ที่มีส่วนร่วมในการคิด วางแผน ปฏิบัติตามแผน ได้รับ

ประโยชน์ติดตามตรวจสอบ ตลอดจนร่วมบ ารุงรักษาทรัพยากรการท่องเที่ยว อันจะก่อให้เกิดผลประโยชน์ใน

ท้องถิ่น ทั้งการกระจายรายได้ การยกระดับคุณภาพชีวิต และการได้รับผลตอบแทนเพ่ือกลับมาบ ารุงรักษา 

และจัดการแหล่งท่องเที่ยวด้วย 

          จากองค์ประกอบหลักท่ีส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศดังกล่าว จะเห็นว่าองค์ประกอบด้านการมี

ส่วนร่วมนั้นจะก่อให้เกิดผลประโยชน์ในท้องถิ่น ทั้งการกระจายรายได้ การยกระดับคุณภาพชีวิต และการ

ได้รับผลตอบแทนเพ่ือกลับมาบ ารุงรักษา และจัดการแหล่งท่องเที่ยวด้วย 
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 ในพจนานุกรม Webster’s Third New International Dictionary ไดใ้ห้ความหมายของค าว่า 

Tourism หรือ การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพ่ือสราญใจ การบริหารงานธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

ส่วน Tourist หมายถึง นักท่องเที่ยว ผู้ที่เดินทางจากอีกจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง เพ่ือใฝ่หาสุขารมณ์หรือเพ่ือ

ความรู้ทางวัฒนธรรมแล้วกลับมา ณ จุดเริ่มต้น ค าว่า “การท่องเที่ยว” จึงเป็นค าที่มีความหมายกว้าง มิได้มี

ความหมายเพียงการเดินทางเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือความสนุกสนานเท่านั้น แต่ยังหมายถึงการ

เคลื่อนย้ายประชากรจากแห่งหนึ่งไปยังอีกแห่งหนึ่ง รวมทั้งการเดินทางภายในประเทศและเดินทางระหว่าง

ประเทศ การท่องเที่ยวจึงเป็นกระบวนการที่มีความสัมพันธ์ต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน มีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน 

ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน ในปัจจุบันการท่องเที่ยวจึงเป็นธุรกิจที่กว้างขวาง ความหมายของ 

การท่องเที่ยวนั้นอาจสรุปได้ในเงื่อนไข 3 ประการ คือ  

ประการแรก ต้องเดินทางจากถิ่นที่อยู่อาศัยไปยังที่อ่ืนชั่วคราว  

ประการที่สอง ต้องเดินทางไปด้วยความสมัครใจ  

ประการสุดท้ายเดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใดๆ ก็ได้ ที่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้  

 

2.5.4 แนวทางปฎิบัติของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ มีหลักการ 10 ประการ ดังนี้ 

1. อาศัยความร่วมมือจากอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และอุตสาหกรรมอ่ืนๆ อย่างมีเอกภาพและประสิทธิภาพ 

2. มีมาตราการคัดเลือกนักท่องเที่ยว โดยสนับสนุนนักท่องเที่ยวที่สนใจธรรมชาติ และศิลปวัฒนธรรม 

3. ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวต้องมีบทบาท โดยเป็นผู้ก าหนดวิธีการปฎิบัติและตรวจสอบดูแลการประกอบ

กิจกรรมการท่องเที่ยวของตนที่ไม่เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และไม่ใช้ทรัพยากรฟุ่มเฟือยเกินไป 

4. ภาครัฐและเอกชนร่วมกันจัดตั้งสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และตรวจสอบการด าเนินกิจกรรมของ

ผู้ประกอบการทั้งหมดให้มีมาตราฐานเดียวกัน 

5. ต้องส่งเสริมกิจกรรมพิทักษ์สิ่งแวดล้อมให้เป็นจุดขายส าหรับการท่องเที่ยว 

6. มีการเผยแพร่ข่าวสารให้นักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศทราบถึงสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ พร้อมทั้งวิธี

ปฎิบัติที่ถูกต้องเหมาะสมกับแต่ละพ้ืนที่ 
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7. มีการพัฒนาบุคลากรร่วมกับสถาบันศึกษา 

8. ภาครัฐมีบทบาทในการจัดการก าหนดกลยุทธ์และแผนในการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยให้เป็นหน่วยหลักใน

การพิทักษ์ธรรมชาติ ปกป้อง รักษาระบบนิเวศ ศึกษา และก าหนดขีดจ ากัดความสามารถรองรับการพัฒนา

ระบบสาธารณูปโภค  

9. มีการพัฒนาโครงการขนาดใหญ่โดยภาครัฐ และต้องท ารายงานผลกระทบสิ่งแวดล้อมสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้ง

ก าหนดขีดความสามารถรองรับของพ้ืนที่ 

10. ภาครัฐและเอกชนร่วมก าหนดมาตราฐานต่างๆ เพ่ือผลประโยชน์ของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

(Ecotourism) (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา และเพ็ญศิริ ศรีค าภา, 2557: 188-192) 
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2.5.5 หลักการพื้นฐานของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

กรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธ์พืช (2557) ได้เสนอมุมมองในเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ คือ 

กิจกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใดก็ตามที่เริ่มได้รับความนิยมจากคนหมู่มาก (Mass Tourism) และเริ่มน ามาซึ่ง

ความเสี่ยงรูปแบบต่าง ๆ ปรากฏการณ์การท่องเที่ยวลักษระนี้ก าลังใหลบ่าเข้าไปในพ้ืนที่ทั่วโลกในช่วงทศวรรษ

ที่ผ่านมา กิจกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบข้างต้นก่อให้เกิดผลกระทบเชิงลบกล่าวคือส่งผลให้เกิดการเสื่อมโทรม

หรือเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทั้งทางด้านคุณค่าของวัฒนธรรมประเพณีอันดีงามของผู้คนในพื้นท่ีหรือการ

เสื่อมโทรมทางสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่ที่ถูกท่องเที่ยว 

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เป็นหนึ่งในทางออกให้กับการท่องเที่ยวรูปแบบดั้งเดิมข้างต้นซึ่งขาดการพิจารณาถึง

บริบทเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ หลักการส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์นี้ คือ การลดผลกระทบเชิงลบ

ที่เกิดจากทางการท่องเที่ยวที่มีต่อสิ่งแวดล้อมและประเพณีวัฒนธรรมของชุมชนแหล่งท่องเที่ยว โดยให้

ความส าคัญกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ และการเข้ามามีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในพื้นท่ีการท่องเที่ยว

เชิงอนุรักษ์ โดยมีหลักการพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ได้แก่ 

1. เรียนรู้เพิ่มเติม – หามัคคุเทศก์ผู้มีความรู้เกี่ยวกับธรรมชาติ 
2. จับจ่ายใช้สอยกับชุมชนท้องถิ่น 
3. เรียนรู้และสัมผัสกับวัฒนธรรมท้องถิ่นอย่างแท้จริง 
4. เดินตามเส้นทางเดินศึกษาธรรมชาติ(เท่านั้น) – เพ่ือป้องกันไม่ให้นักท่องเที่ยวไม่เดินหลุดออกไป

เหยียบย่ าท าลายพันธุ์พืชหายากและรบกวนสัตว์ป่า 
5. ประหยัดพลังงาน – ปิดไฟ แอร์ปรับอากาศเมื่อไม่จ าเป็นหรือเมื่อออกจากห้องพัก อาบน้ าน้อยลง 

และปิดน้ าทุกครั้งขณะแปรงฟัน 
6. เก็บไว้เพียงแค่ความทรงจ าและทิ้งไว้เพียงแค่รอยเท้า – หากเอาธรรมชาติกลับไปเป็นของฝาก แล้วทิ้ง

ขยะไว้ ก็จะยิ่งเลวร้ายยิ่งกว่า หากเอาสิ่งที่มันเป็นของธรรมชาติแต่กลับหยิบยื่นสิ่งที่ธรรมชาติไม่
ต้องการและไม่สามารถรองรับได้ 

7. ประยุกต์ความเป็นธรรมชาติมาใช้กับบ้านของเรา – ประยุกต์เอากฏเกณฑ์ท่ีเหมาะสมมาใช้กับที่บ้าน
เรียนรู้เกี่ยวกับธรรมชาติให้มาก และช่วยเหลือในกิจกรรมที่เป็นการอนุรักษ์ธรรมชาติ การท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ในผืนป่าตะวันตก (http://www.westernforest.org/) 

 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (2556) เป็นแนวคิดใหม่ในการพัฒนาและการจัดการการท่องเที่ยว เพ่ือให้

เกิดผลกระทบในทางลบน้อยที่สุด แนวคิดนี้ได้รับความสนใจจากประเทศต่างๆนับตั้งแต่ พ.ศ. ๒๕๓๐ เป็นต้น
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มา โดยได้รับความสนับสนุนจากองค์การสหประชาชาติ และองค์การการท่องเที่ยวโลก ประเทศไทยก็ได้รับเอา

แนวคิดนี้มาศึกษา และด าเนินการจนปรากฏผลเป็นรูปธรรมมากพอสมควร  

จากการศึกษาถึงผลกระทบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีต่อประเทศไทยในระยะเวลาที่ผ่านมา จะเห็นได้

ว่า มีทั้งผลกระทบในทางบวก และผลกระทบในทางลบ  

 ผลกระทบในทางบวก คือ ท าให้เกิดรายได้จากการจับจ่ายใช้สอยของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 

ถ้าเป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ จะท าให้ประเทศไทยมีรายได้เป็นเงินตราต่างประเทศเพ่ิมข้ึนอีกทางหนึ่ง  

นอกเหนือไปจากการส่งสินค้าออก นอกจากนี้ เงินที่นักท่องเที่ยวน าไปจับจ่ายใช้สอยย่อมกระจายไปสู่ท้องถิ่นที่

มีแหล่งท่องเที่ยวตั้งอยู่ ท าให้เศรษฐกิจของท้องถิ่นดีข้ึน นอก จากผลดีทางด้านเศรษฐกิจแล้ว ยังก่อให้เกิดผลดี

ทางด้านสังคมและวัฒนธรรม โดยมีการ แลกเปลี่ยนและเรียนรู้วัฒนธรรมซึ่งกันและกันระหว่างนักท่องเที่ยวกับ

คนในท้องถิ่น  

      ผลกระทบในทางลบ คือ อาจท าให้สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวเกิดความเสื่อมโทรม 

จากการไม่ระมัดระวังของนักท่องเที่ยว หรือจากการขาดการวางแผนที่ดี ของหน่วยงานในท้องถิ่นในด้านการ

พัฒนา แหล่งท่องเที่ยว ท าให้มีการใช้ทรัพยากรการ ท่องเที่ยวอย่างสิ้นเปลืองในระยะเวลาสั้นๆ นอกจากนี้ 

ชุมชนในท้องถิ่นที่มีแหล่งท่องเที่ยว ตั้งอยู่ อาจไม่ได้รับผลประโยชน์ตอบแทนเท่าที่ควร เนื่องจากไม่ได้รับ

โอกาสเข้าร่วมในการจัดการและการให้บริการ ผลประโยชน์ ส่วนใหญ่ไปตกอยู่แก่ผู้ประกอบธุรกิจการ

ท่องเที่ยวที่มีเงินทุนมากและอยู่นอกแหล่งชุมชนนั้นๆ ส่วนชุมชนในท้องถิ่นกลับ ต้องประสบกับปัญหาต่างๆที่

นักท่องเที่ยว น าเข้ามา เช่น ปัญหาการส่งเสียงดังรบกวนของนักท่องเที่ยว ปัญหาการจราจรติดขัด  และ

ปัญหาค่าครองชีพในท้องถิ่นสูงขึ้น  

       เพ่ือลดผลกระทบในทางลบให้น้อยลง ได้เสนอให้มีทางเลือกใหม่ในการพัฒนาการ 

ท่องเที่ยว โดยอาศัยหลักการที่ส าคัญ ๒ ประการ คือ ประการแรก ต้องเป็นการ ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และ

ประการที่ ๒ ต้องเป็นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ จากหลักการ ทั้ง ๒ ประการนี้จึงเป็นที่มาของการท่องเที่ยว ใน

รูปแบบใหม่ นั่นคือ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (http://guru.sanook.com/1202/) 

 

2.5.6 กลยุทธ์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
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สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย(2557) ได้เสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ควบคู่ไปกับนโยบายด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพ่ือให้เป็นแนวทาง ที่การท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย น าไปพิจารณาด าเนินการด้วยเช่นกัน โดยแบ่ง กลยุทธ์ออกเป็น 6 ด้าน ดังนี้ 

1. กลยุทธ์ด้านการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม ประกอบด้วยวิธีการที่ส าคัญ คือ การสงวน

รักษา ฟ้ืนฟู ควบคุมดูแลทรัพยากรในระบบนิเวศให้คงสภาพไว้ เพ่ือสามารถน ามาเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยว

ได้นานที่สุด หรือตลอดไป ทรัพยากรการท่องเที่ยว จ าเป็นต้องได้รับการจัดการด้านสิ่งแวดล้อมควบคู่ไปด้วย 

โดยป้องกัน และลดสาเหตุ ที่อาจท าให้เกิดปัญหามลพิษ  

เจ้าของพ้ืนที่ และผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งหมด ได้แก่ ผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว สถาบันต่างๆ ในสังคม องค์กร

ประชาชน และประชาชนในท้องถิ่น ต้องร่วมมือกันในการอนุรักษ์ รักษาสภาพ ไม่ท าลาย หรือสร้างความ

เสียหายแก่ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม  

2. กลยุทธ์ด้านการจัดการโครงสร้างพ้ืนฐานและบริการการท่องเที่ยว มีวิธีการที่ส าคัญ คือ มีความเข้มงวดใน

การรักษาสิ่งแวดล้อม ทั้งทางธรรมชาติ และทางสังคม โดยการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน และการบริการการ

ท่องเที่ยวนั้น จะต้องไม่ส่งผลกระทบต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว และสิ่งแวดล้อม และมีความกลมกลืนกับ

สิ่งแวดล้อม ได้แก่ เส้นทางคมนาคมเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยว เส้นทางศึกษาธรรมชาติ การบริการที่พัก การบริการ

อาหาร และเครื่องดื่ม  

3. กลยุทธ์ด้านการศึกษาและสื่อความหมายธรรมชาติ ประกอบด้วยวิธีการที่ส าคัญ คือ เป็นสื่อกลางทาง

การศึกษา และการเรียนรู้ด้านระบบนิเวศของนักท่องเที่ยว เพ่ือที่จะสร้างจิตส านึกท่ีดีต่อการอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมมีการให้ข้อมูลก่อนการท่องเที่ยว การศึกษาระหว่างการท่องเที่ยว รวมทั้งการให้การศึกษาเพ่ิมเติม

ในภายหลังด้วยให้เกิดการเรียนรู้จากประสบการณ์ตรงด้วยตนเอง และได้มีส่วนร่วมในกระบวนการเรียนรู้นั้นๆ 

เช่น การสื่อความหมายธรรมชาติ การฝึกอบรม การเรียนรู้จากการปฏิบัติงานจริง กรณีศึกษา การเล่นเกม 

บทบาทสมมติ การอภิปราย 

4. กลยุทธ์ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น ประกอบด้วยวิธีการที่ส าคัญ คือ ให้ความส าคัญแก่

ประชาชนในท้องถิ่น ในด้านที่จะมีบทบาทในการก ากับดูแล และควบคุมการท่องเที่ยวได้มากขึ้น และสามารถ

ด ารงชีวิตอยู่ได้อย่างมีศักดิ์ศรี ส่งเสริมให้ชุมชนพัฒนาตนเองเป็นศูนย์กลางเชื่อมโยงระหว่างหน่วยงานของรัฐ

กับชุมชน และระหว่างชุมชนกับเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น รว่มพัฒนาจุดขายต่างๆ 

ได้แก่ ที่พักอาศัย ภัตตาคาร การน าเสนอลูกค้าด้านวัฒนธรรม ศิลปะและประเพณีต่างๆ ที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว  



58 
 

 

5. กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาดและบริการน าเที่ยว ด้วยวิธีการที่ส าคัญ คือ จัดให้เกิดความสมดุลระหว่าง

ความสามารถในการรองรับของพ้ืนที่กับปริมาณนักท่องเที่ยว เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นทรัพยากร

ที่มีความอ่อนไหว อาจได้รับผลกระทบได้ง่าย หากมีนักท่องเที่ยวมากเกินไป มุ่งส่งเสริมให้พัฒนาเป็นตลาดที่มี

คุณภาพ ไม่ใช่พยายามเพ่ิมปริมาณของนักท่องเที่ยวแต่เพียงอย่างเดียวให้มีการจัดบริการน าเที่ยว และ

มัคคุเทศก์ โดยให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว และควบคุมพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวให้อยู่ในกรอบของการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  

6. กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการลงทุน มีวิธีการที่ส าคัญ คือ รัฐบาลกลาง และหน่วยงานของรัฐ จะต้องมีส่วน

สนับสนุนอย่างแข็งขัน ในการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน และการบริการ โดยค านึงถึงการอนุรักษ์

ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเกิดการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นมากข้ึน

โครงการสารานุกรมไทยส าหรับเยาวชน โดยพระราชประสงค์ในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 

โครงการสารานุกรมไทยฯ (http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=

27&chap=3&page=t27-3-infodetail05.html) 

  

2.5.7  พื้นที่อนุรักษ์ทางธรรมชาติหรือพื้นที่คุ้มครองในประเทศไทย จัดแบ่งลักษณะพ้ืนที่ออกเป็น 

12 ประเภท  

ส านักความหลากหลายทางชีวภาพ (2009). ได้น าแนวคิดจากที่ประชุม The World Congress on 

National Parks and protected Areas ในปี ค.ศ.1992 ได้มีการจัดแบ่งออกเป็น 10 ประเภท แต่ในประเทศ

ไทย ได้จัดแบ่งเป็นพ้ืนที่จัดให้พักผ่อนหรือคุ้มครองในรูปแบบอื่นๆ เพ่ือรักษาระบบนิเวศน์ ดังนี้  

1. อุทยานแห่งชาติ เป็นพ้ืนที่ที่ก าหนดขึ้นเพื่อสงวนคุ้มครองรักษาทรัพยากรธรรมชาติทั้ง 

ทางบกและทางทะเล ตลอดจนทิวทัศน์ธรรมชาติที่สวยงามให้เป็นที่ติดตาติดใจแก่ผู้พบเห็นและให้คงอยู่ใน

สภาพธรรมชาติเดิมไม่เปลี่ยนแปลงหรือไม่ถูกใช้ในทางที่ผิด โดยรักษาสมบัติธรรมชาติไว้ให้อนุชนรุ่นหลังได้ชม

และศึกษาค้นคว้าธรรมชาติต่อไป 

2. วนอุทยาน พ้ืนที่ก าหนดขึ้นเพ่ือสงวนคุ้มครองทรัพยากรธรรมชาติมีความสวยงาม เช่น ถ้ า น้ าตกหาดทราย 

โดยท าการปรับปรุงตบแต่งสถานที่เหล่านี้  ให้เหมาะสมที่จะเป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจของประชาชน มีสิ่ง

อ านวยความสะดวกให้พอสมควร  
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3. เขตรักษาพันธ์สัตว์ป่า เป็นพ้ืนที่ที่ก าหนดขึ้นเพ่ือให้เป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์ป่าอย่างปลอดภัย อันจะช่วยให้

สัตว์ป่าในพ้ืนที่ดังกล่าวมีโอกาส สืบพันธุ์และขยายพันธุ์ตามธรรมชาติได้มากขึ้น  

4. เขตห้ามล่าสัตว์ป่า เป็นพ้ืนที่ที่ก าหนดขึ้นเพื่อให้เป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์ป่าบางชนิดหรือหลายชนิด 

5. สถานีส่งเสริมและอนุรักษ์พันธุ์สัตว์ป่า เป็นสถานที่จัดตั้งขึ้นเพ่ือค้นคว้าวิจัยทางวิชาการเกี่ยวกับสัตว์ป่า

โดยเฉพาะ เพ่ือหาทางพัฒนาและส่งเสริมการอนุรักษ์สัตว์ป่าที่หายาก และมีคุณค่าทางเศรษฐกิจ ท าให้

สามารถเพ่ิมจ านวนสัตว์ป่ามากขึ้นและรวดเร็ว 

6. สถานีเพาะเลี้ยงสัตว์ป่า เป็นสถานีที่จัดตั้งขึ้นเพ่ือด าเนินการเพาะเลี้ยงและขยายพันธุ์สัตว์ป่าที่หายาก และ

สัตว์ป่าที่มีคุณค่าทางเศรษฐกิจ ให้มีความถูกต้องตามหลักวิชาการ โดยมีการควบคุมที่ดีและสามารถเพ่ิม

จ านวนสัตว์ป่าให้มากขึ้นอย่างรวดเร็ว 

7. สวนพฤกษศาสตร์ เป็นสวนที่สร้างขึ้นเพ่ือรวบรวมพันธุ์ไม้นานาชนิดทั้งในและนอกประเทศที่มีคุณค่าทาง

เศรฐกิจ 

8. สวนรุกชาติ เป็นสวนที่ด าเนินงานคล้ายสวนพฤกษศาสตร์ แต่ส่วนมากจะนิยมรวบรวมเฉพาะไม้ยืนต้น 

9. พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวอนุรักษ์ธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ประกาศให้เป็นมรดกทางธรรมชาติของท้องถิ่น

อันควรการอนุรักษ์ของส านักงานคณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติเพื่อการอนุรักษ์และใช้ประโยชน์ทรัพยากร

ให้นาน และมีคุณภาพที่สุด 

10. พ้ืนที่ชุ่มน้ าที่มีความส าคัญระหว่างประเทศ เป็นแหล่งน้ า แหล่งเก็บกักน้ าฝนทั้งที่มีน้ าขังหรือท่วมถึงอยู่

อย่างถาวรและชั่วคราว ทั้งที่เป็นแหล่งน้ านิ่งและน้ าไหล โดยเฉพาะเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของนกน้ าหรือตาม

เกณฑ์ของอนุสัญญาแรมซาร์ (Ramsar Site) 

11.ป่าชายเลนอนุรักษ์ คือ การจัดการทรัพยากรป่าชายเลนเพ่ือให้สามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้ยั่งยืนต่อไป 

การอนุรักษ์ป่าชายเลน 

12. พ้ืนที่ชุ่มน้ าขั้น 1 คือ พื้นที่ชุ่มน้ าที่ควรต้องสงวนรักษาไว้เป็นต้นน้ าล าธาร 

ส านักความหลากหลายทางชีวภาพ (2009). (www.chm-thai.onep.go.th>protect>type) 
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2.6 แนวคิดการตลาดสีเขียว (Green marketing concept) 

 

พิพัฒน์ ยอดพฤติการ (2012) สามารถสรุปได้ว่า ในเรื่องธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมด้วยการพัฒนา

ที่ยั่งยืน เป็นการมองอย่างองค์รวม คือ การพัฒนาในเรื่องของผลิตภัณฑ์ กระบวนการที่สอดรับกับสิ่งแวดล้อม 

และการสร้างแรงจูงใจการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนในปัจจุบัน จะต้องประกอบด้วยการค านึงถึงการเจริญเติบโต

ทางธุรกิจและการด าเนินธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไปพร้อมๆ กัน (Growth & Green)  

 

อดิศร อิศรางกูร ณ อยุธยา (2555) ได้กล่าวถึงการบริหารจัดการอย่างยั่งยืน (Sustainability from 

work) หมายถึงการพัฒนาที่ตอบสนองความต้องการของปัจจุบัน โดยไม่ท าให้เกิดปัญหาในอนาคต เป็นการ

พัฒนาที่ต้องเชื่อมโยงและสัมพันธ์โดยค านึงถึงองค์ประกอบ 3 ด้าน คือ เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งมี

ปัจจัยที่จะท าให้องค์กรเข้าสู่ “ธุรกิจสีเขียว” ได้ดังนี้คือ กระแสของโลกาภิวัฒน์นวัตกรรม เทคโนโลยีที่ทันสมัย 

ข้อตกลงทางการค้าใหม่ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การผลิตตามมาตราฐานสากล ภาวะการแข่งขันที่รุนแรง การหา

แหล่งผลิตสินค้าที่คุ้มค่ากับการลงทุน อีกทั้ง     

 

ไมเคิล อี พอร์ทเตอร์ (2011) ได้ให้แนวคิดเก่ียวกับเรื่อง Green Ocean  สรุปได้ว่าผู้ที่จะด าเนิน

พัฒนาให้เป็นไปได้ตามแนวทางดังกล่าวได้ในเบื้องต้น คือ คนและการจัดการระบบ การด าเนินตามแนว

ทางการธุรกิจสู่แนวคิดการด าเนินธุรกิจเพ่ือสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนจะก่อให้เกิดประโยชน์ในหลายด้าน อาทิเช่น 

ผู้บริโภคได้รับสินค้าและบริการคุณภาพสูงที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และประหยัดค่าใช้จ่ายในระยะยาว สังคม

และสิ่งแวดล้อมได้รับการใส่ใจ ควบคุม ดูแล ฟ้ืนฟู และลดผลกระทบที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต เกิดแนวทางการ

พัฒนาปรับปรุง นวัตกรรมกระบวนการผลิต เครื่องจักร เทคโนโลยี ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

มีความปลอดภัยทั้งต่อผู้ใช้และสิ่งแวดล้อม และท าให้ธุรกิจและสังคมด ารงอยู่ และเติบโตไปด้วยกันอย่างยั่งยืน 

เป็นต้น 

 

พสุ เดชะรินทร์ (2553) ผู้เชี่ยวชาญด้านกลยุทธ์องค์กร คณะพาณิชยศาสตร์ และการบัญชี 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มองแนวทางของธุรกิจสีเขียวว่า จุดเริ่มต้นของธุรกิจที่ใส่ใจกับสิ่งแวดล้อม หรือ 
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Green Business ที่เริ่มวิวัฒนาการมาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1970 โดยมีการเรียกร้องต่อต้านเรื่องมลพิษต่างๆ ที่เกิดข้ึน

จากภาคอุตสาหกรรม ด้วยการประท้วงของกลุ่มเอ็นจีโอให้เห็นเป็นระยะๆ เช่น กลุ่มกรีนพีซ (Green Peace) 

จากนั้น จึงเกิดความคิดว่าท าอย่างไรที่จะลดการปล่อยของเสียต่างๆ ออกมาสู่สิ่งแวดล้อม จนกระท่ังเกิดเป็น

กระบวนการควบคุมและลดมลพิษ โดยมีกระแสการรีไซเคิลออกมาให้คนทั่วไปได้รับรู้ ต่อจากนั้น ได้มองว่าที่

ผ่านมาเป็นการคิดแก้ปัญหาที่เกิดข้ึนแล้ว แต่ที่ดีกว่า คือจะท าอย่างไรไม่ให้ปัญหาเกิดขึ้นได้หรือไม่ จึงพบว่า

กระบวนการของธุรกิจที่ใส่ใจกับสิ่งแวดล้อมซึ่งนอกจากจะท าให้เกิดการลดมลพิษ ยังเกิดประโยชน์กับ 

bottom line หรือ ก าไรของธุรกิจ จากการประหยัดต้นทุนอีกด้วย นอกจากนี้ ยังมีเรื่องของเกณฑ์มาตรฐาน

ต่างๆ ท าให้องค์กรธุรกิจเริ่มรู้จักเรื่องการยอมท าตาม (compliance) กับข้อก าหนด (regulation) จนเมื่อเข้าสู่

ยุคที่ธุรกิจน าประเด็นเรื่องสิ่งแวดล้อมมาเป็นเครื่องมือทางการตลาด และกลายเป็นเรื่องของกลยุทธ์องค์กร      
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พิพัฒน์ ยอดพฤติการ (2012) เสนอแนวคิดเรื่องการพัฒนาอย่างยั่งยืนของธุรกิจว่า 

“ในธุรกิจเอกชนหรือในทางอุตสาหกรรม หรืออุตสาหกรรม การมองแบบองค์รวม คือ การพัฒนาใน

เรื่องของผลิตภัณฑ์ และเรื่องของกระบวนการให้สอดคล้องกับสิ่งแวดล้อม และการสร้างแรงจูงใจในการด าเนิน

ธุรกิจ ย่อมต้องอาศัยการเจริญเติบโตของกิจการด้วย ซึ่งการพัฒนาอย่างยั่งยืนในปัจจุบัน จะกล่าวถึงเรื่อง การ

เจริญเติบโตทางธุรกิจและการค านึงถึงสิ่งแวดล้อมควบคู่กันไป” การสร้างบรรทัดฐานใหม่ในการด าเนินธุรกิจที่

ตอบสนองความต้องการทางการตลาดที่ใส่ใจเรื่องสิ่งแวดล้อม  โดยแนวคิดGreen Ocean Strategy เน้นการ

พัฒนาสิ่งแวดล้อม 2 เรื่อง คือ คน และการจัดการระบบ หรือธรรมมาภิบาลสีเขียว (Green Governance)  

ได้แก่ ประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากร (Resource Efficiency) ภาระรับผิดชอบในกระบวนการ (Process 

Accountability) และประสิทธิผลในตัวผลิตภัณฑ์ (Product Effectiveness)  

วรณัฐ เพียรธรรม (2556) ได้เสนอแนวคิด การสร้าง 7 อุปนิสัยสีเขียว (Green Habits) ตามแนวคิด 

Green Ocean ประกอบด้วย Rethink, Reduce, Reuse, Recycle, Recondition , Refuse, Return  

 

กิจกรรมที่มีผลต่อการตลาดสีเขียว ได้ถูกน ามาตีความหมายไว้หลายประเด็น ซึ่งจากการทบทวน 

งานวิจัยที่ผ่านมา มีนักวิจัยหลายคนพยายามจะสรุปแนวคิด หรือ ภาพรวมให้เห็นและเข้าใจถึงความหมายของ

การตลาดสีเขียว โดย Pride และ Ferrel (1993: 20) ได้อธิบายไว้ว่า การตลาดสีเขียวเป็นความพยายามของ

องค์กรในการออกแบบ ก าหนดราคา การท าโปรโมชั่น และการจัดจ าหน่ายสินค้าท่ีไม่เป็นอันตรายต่อ

สิ่งแวดล้อมส่วน Mintu และ Hector (1993:17-25) ระบุว่า การตลาดสีเขียวเป็นเรื่องของการใช้เครื่องมือทาง

การตลาดเพื่อท าให้เกิดความสะดวกในการแลกเปลี่ยนระหว่างเป้าหมายขององค์กรและบุคคลในการสนับสนุน

ด้านการป้องกันการสูญเสียจากธรรมชาติ การปกป้อง และการรักษาสิ่งแวดล้อมทางกายภาพให้ดีขึ้น

 นอกจากนี้ ผู้เชี่ยวชาญ เช่น Polonsky (1994:14-18) ได้ท าการสรุปความหมายไว้ว่า การตลาดสี

เขียว คือ กิจกรรมต่างๆ ที่ถูกออกแบบขึ้นเพ่ือสร้างและอ านวยความสะดวกการเลือกเปลี่ยนความตั้งใจที่จะ

ตอบสนองความต้องการของมนุษย์ ซึ่งการตอบสนองนั้นจะเกิดขึ้นโดยก่อให้เกิดความเสียหายต่อสิ่งแวดล้อม

ทางธรรมชาติน้อยที่สุด Peattie (1995:260-268) ระบุว่าการตลาดสีเขียวเป็นกระบวนการจัดการแบบองค์

รวมที่รับผิดชอบต่อการแสดงการมีส่วนร่วม และ การตอบสนองความต้องการของลูกค้าและสังคม ด้วยวิธีที่

ก่อให้เกิดประโยชน์ และความยั่งยืน จากความหมายที่กล่าวมาข้างต้น ถึงแม้จะไม่มีนิยามหรือค าจ ากัดความที่

แนน่อน แต่ค านิยามโดยรวม 
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แล้วมีการก าหนดลักษณะและวัตถุประสงค์ท่ีใกล้เคียงกันและยังมีการก าหนดขอบข่ายของการตลาดสีเขียวไว้

น่าสนใจ โดย John Grant (1999: 111-114) ได้กล่าวไว้ว่า การตลาดสีเขียว ไม่ได้จ ากัดอยู่แค่การตลาดเพื่อ

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม แต่ยังรวมถึงการตลาดที่มีส่วนสร้างสรรค์สังคมในด้านอื่นๆด้วย เพราะการสรรค์สร้างสังคม

ย่อมส่งผลดีทางอ้อมต่อสิ่งแวดล้อมเช่นกันด้วยเหตุนี้ ส าหรับผู้วิจัยเอง ได้สรุปค านิยามจากข้อมูลต่างๆ ข้างต้น

ของการตลาดสีเขียวดังนี้ 

“การตลาดสีเขียวหรือการตลาดเพ่ือสิ่งแวดล้อมเป็นการด าเนินกิจกรรมทางการตลาดที่มีผลต่อการรักษา

สิ่งแวดล้อมไม่ว่าจะเป็นการลดด้านลบของสิ่งที่ท าลายสิ่งแวดล้อม หรือ การเพิ่มด้านบวกของสินค้าหรือ

กิจกรรมที่ช่วยรักษาสิ่งแวดล้อมให้ดีขึ้น” 

 

2.6.1 การพัฒนาทางด้านการตลาดสีเขียว (Green marketing Development) 

Peattie (2001:129-146) ได้ระบุว่า การพัฒนาของกลยุทธ์การตลาดสีเขียวได้ถูกพัฒนาขึ้นมา ใน 3 

ระดับด้วยกัน คือ ระดับแรก เป็นระดับที่เรียกว่า การตลาดเชิงนิเวศวิทยา (Ecological Green Marketing) 

ซึ่งให้ความส าคัญในด้านการลดการใช้หรือการพ่ึงพาผลิตภัณฑ์ที่ไม่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และลดการ

แก้ปัญหาที่เกิดจากสิ่งแวดล้อมต่างๆ ระดับที่สอง คือ การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม (Environmental 

Marketing) ซึ่งให้ความส าคัญกว้างขึ้น โดยยกระดับไปในการลดการท าลายสิ่งแวดล้อมด้วยการน านวัตกรรม

หรือเทคโนโลยีมาใช้โดยมุ่งไปยังความต้องการของลูกค้าประเภทที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมและเพ่ือสร้างโอกาส

ทางการแข่งขัน ระดับที่สาม คือ การตลาดแบบยั่งยืน (Sustainable Marketing) หมายถึง การตลาดที่

เกี่ยวข้องกับต้นทุนทางสิ่งแวดล้อมของการผลิตและการบริโภคอันจะน าไปสู่สภาพทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืน 

อย่างไรก็ตามข้อจ ากัด ในการท าการตลาดสีเขียวคือ ยังไม่มีมีการศึกษาทางวิชาการท่ีท าการศึกษาด้าน

สิ่งแวดล้อมกับกลยุทธ์ทางธุรกิจอย่าง 

เต็มรูปแบบ และนอกจากนี้ ยังพบว่าการท ากลยุทธ์การตลาดด้านสิ่งแวดล้อมนี้ยังมีอุปสรรคหลายอย่าง เช่น 

สินค้าท่ีถูกผลิตเพื่อสิ่งแวดล้อม ยังไม่ใช่สินค้าที่ให้ประโยชน์ต่อสิ่งแวดล้อมตรงตามที่บริษัทได้ระบุไว้ และสินค้า

เพ่ือสิ่งแวดล้อมบางส่วนออกมาอยู่ในตลาดเพียงไม่นาน มีวงจรชีวิตเพียงระยะสั้น ซึ่งสิ่งที่ต้องระวังในการท า

ตลาดแบบนี้คือ สินค้าหรือบริการของบริษัทเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากกว่าคู่แข่งก็ต้องท าให้เป็นจริงตามการ

โฆษณานั้นๆ 
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2.6.2 สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Green Product) 

สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมสามารถจ าแนกออกได้ตามระดับการให้ความส าคัญหรือการ

เปลี่ยนแปลงในด้านการผลิตของสินค้า ที่ได้ลดมลภาวะ หรือทรัพยากรต่างๆ ที่กระทบต่อสิ่งแวดล้อมส าหรับ

ในประเทศไทย การใช้ ฉลากสีเขียว (green label หรือ eco-label) สามารถเป็นสิ่งที่ช่วยยืนยันในคุณภาพ

ของผลิตภัณฑ์ให้ผู้บริโภคได้มั่นใจว่าสามารถซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมได้จริง ซึ่งฉลากสีเขียว คือ 

ฉลากที่มอบให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่า เมื่อน ามาเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์ที่ท า

หน้าที่อยา่งเดียวกัน โดยที่คุณภาพยังอยู่ในระดับมาตรฐานที่ก าหนด ในการก าหนดเงื่อนไขของผลิตภัณฑ์ที่

ได้รับฉลากเขียวจะแตกต่างไปกันไปตามประเภทของผลิตภัณฑ์และผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งโดยทั่วไปจะ

ค านึงถึง การจัดการทรัพยากร ทั้งท่ีสามารถน ากลับมาใช้ได้ใหม่ (Renewable resources) และท่ีไม่สามารถ

น ากลับมาใช้ใหม่ (Non-renewable resources) อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด เช่น 

- การลดมลภาวะทางสิ่งแวดล้อมท่ีเป็นปัญหาที่ส าคัญของประเทศ โดยส่งเสริมให้มีการผลิต การขนส่ง การ

บริโภค และการก าจัดทิ้งหลังใช้แล้วอย่างมีประสิทธิภาพ 

- การน าขยะมูลฝอยและขยะอันตรายกลับมาใช้ประโยชน์อย่างอ่ืน (Reuse) หรือหมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ 

(Recycle) 

 

2.6.3 แนวคิดการท าการตลาดสีเขียวอย่างยั่งยืน  

Robert Dahlstrom (2011) ได้น าเสนอแนวคิดการจัดการการตลาดที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ดังนี้ 

“Green Marketing Management”; U. of Kentucky. USA. 

1. นิยามความหมายการตลาดที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นการพยายามศึกษาในภาพรวมด้านผู้บริโภค 

ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจ าหน่าย การส่งเสริม บรรจุภัณฑ์ และการน าผลิตภัณฑ์กลับมาใช้การได้ใหม่ ในการ

ปฎิบัติการต้องมีหรือความละเอียดอ่อน หรือตระหนักถึงการตอบรับด้านนิเวศวิทยาด้วย  

2. การจัดการการตลาดที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม คล้ายกับว่าเป็นกระบวนการในการวางแผน และการปฎิบัติ

ด้านส่วนประสมทางการตลาดให้มีความสะดวกส าหรับผู้บริโภค การผลิต การจัดจ าหน่าย การส่งเสริม บรรจุ

ภัณฑ์  
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3. ความยั่งยืนมีความต้องการที่จะน าเสนออย่างชัดเจน อย่างมีศักยภาพในอนาคตซึ่งจะเป็นที่ต้องการต่อไป 

 

2.6.4 แนวคิดของธุรกิจเชิงยุทธ์ศาสตร์ 

Kotler and Team (2003) คือ แนวคิดของธุรกิจเชิงยุทธ์ศาสตร์ ที่มุ่งไปยังการบรรลุถึงซึ่งความพึง

พอใจอย่างยิ่งกับผู้มีส่วนร่วมที่ส าคัญ ทั้งลูกค้า พนักงาน ผู้ถือหุ้น ซึ่งมีองค์ประกอบ 3 หลักการ คือ 

Sustainable, Marketing, Enterprise  

Sustainable: ความย่ังยืน คือ หลักการของการด าเนินธุรกิจในปัจจุบันที่ให้ความส าคัญกับองค์ประกอบที่จะ

สร้างธุรกิจให้มีความเจริญเติบโตอย่างยั่งยืน มีศักยภาพในการด าเนินงานให้เกิดประสิทธิผลตามเป้าหมายของ

องค์กร ซึ่งต้องค านึงถึง องค์ประกอบต่างๆ ดังนี้ 

1. การเปลี่ยนแปลงทางการเมือง (Political Changes): แนวนโยบายที่ให้ความส าคัญตามความเปลี่ยนแปลง

ของสังคมในแต่ละช่วงเวลาที่แตกต่างกัน และมีผลกระทบต่อนโยบายการด าเนินงานขององค์กร การที่จะ

ปรับเปลี่ยนแนวทางการด าเนินงานให้สอดคล้อง และมีความสัมพันธ์ไปในทิศทางเดียวกันกับนโยบายทางการ

เมืองจึงมีความส าคัญ และจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องปฎิบัติตาม เพ่ือความราบรื่นในการบริหารจัดการองค์กร

ต่อไป เช่น นโยบายทางการเมืองที่ให้ความส าคัญกับการพัฒนาคุณภาพการศึกษา หรือให้ความส าคัญกับ

สภาวะโลกร้อน เป็นต้น 

2. การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี (Technical Changes): การสื่อสาร และระบบสารสนเทศที่เกิดขึ้น ท าให้

องค์กรจ าเป็นจะต้องพัฒนาขีดความสามารถในการตอบรับกับความก้าวหน้าที่เกิดขึ้น เพ่ือพัฒนาศักยภาพของ

องค์กรให้ดียิ่งขึ้น 

3. การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม (Cultural Changes): การเพ่ิมข้ึนของจ านวนประชากรส่งผลถึงปริมาณ

การเพ่ิมข้ึนของลูกค้าหรือผู้ให้การสนับสนุนองค์กร การเปิดรับ และผสมผสานทางวัฒนธรรมมีมากขึ้น ดังนั้น

การตระหนักถึงระดับความเหมาะสม ความเข้าใจ และการน าการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมมาใช้ให้เกิด

อรรถประโยชน์กับองค์กรจึงเป็นเรื่องที่จ าเป็นจะต้องด าเนินการ 
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การตลาด (Marketing) คือ แนวทางการน าเสนอสินค้าหรือบริการไปสู่ผู้บริโภค ซึ่งผู้บริหารหรือ

ผู้ประกอบการธุรกิจจะมองภาพของการท าการตลาดเพียงเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ขายได้เท่านั้น คงจะไม่เพียงพอแล้ว

ในปัจจุบัน ที่มีการแข่งขันทางการตลาดที่รุนแรงขึ้น ดังนั้น การสร้างมุมมองที่กว้างขึ้น และละเอียดขึ้น จึงจะ

เป็นสิ่งที่พึงปฎิบัติดังประเด็นดังต่อไปนี้ 

1. สิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต (Outlooks): การด าเนินกิจกรรมเพ่ือสังคมขององค์กร สามารถสร้างการท า

การตลาดอย่างยั่งยืนได้ เมื่อกิจกรรมหรือการด าเนินงานต่างๆ อยู่ในความสนใจและได้รับการสนับสนุน จาก

สังคม 

2. โครงสร้างการด าเนินกิจกรรมขององค์กร (Architecture of Organization Activities): ภารกิจ ขอบเขต 

และขีดความสามารถในการสร้างกิจกรรมขององค์กร ก่อให้เกิดการสนับสนุน การเข้าร่วมกิจกรรม และมีปฎิ

สัมพันธ์อย่างจริงจังกับลูกค้าหรือสังคม โครงสร้างต่างๆ ควรมีศักยภาพที่สามารถสร้างสรรค์กิจกรรมที่ดี เพ่ือ

รองรับ และตรงกับความต้องการในการเข้าร่วมและให้การสนับสนุน เพ่ือพัฒนาสังคมอย่างเป็นรูปธรรม 

3. การประเมินผล (Score Cards): เป็นเครื่องมือส าหรับประเมินศักยภาพ ควบคุม และติดตามผลการ

ด าเนินงานอย่างต่อเนื่อง เพ่ือปรับเปลี่ยนกิจกรรมที่ได้วางแผนหรือด าเนินการ ให้การบริหารจัดการสามารถ

สร้างโอกาสการสัมฤทธิ์ผลตามจุดประสงค์ของกิจกรรม และสร้างความสมดุลของการเกิดประโยชน์ร่วมกันได้

อย่างเหมาะสม 

 

Enterprise: โครงการที่ส าคัญ คือ การให้ความส าคัญเป็นพิเศษในการเลือกด าเนินโครงการที่ส าคัญซึ่งจะต้อง

ลดความผิดพลาดที่อาจเกิดข้ึน หรือเคยเกิดขึ้นให้เหลือน้อยที่สุด โดยมีข้อควรตระหนักถึงที่เพ่ิมเติมข้ึนมาใน

การด าเนินโครงการที่มีความส าคัญๆ ดังประเด็นต่อไปนี้    

1. แรงดลใจ (Inspirations): เพ่ือที่จะบรรลุความส าเร็จในระยะยาวองค์กรต้องมีอุดมการณ์ ซึ่งสะท้อนถึง

ปรัชญาพ้ืนฐานและการปฎิบัติการจริง ซึ่งต้องด าเนินการควบคู่ไปด้วยกัน ประกอบด้วยวิสัยทัศน์ และภารกิจ 

ซึ่งวิสัยทัศน์ที่ดีต้องมีภาพที่ชัดเจนว่าองค์กรจะท าอะไร และสามารถกระตุ้นให้เกิดความกระตือรือร้นในการ

ท างานให้ส าเร็จตามภารกิจได้ 
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2. วัฒนธรรมขององค์กร (Organization Cultures): เป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญของความส าเร็จที่ยาวนานได้

นอกจากต้องมีวัฒนธรรมที่เข้มแข็งแล้ว ควรต้องสามารถปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ได้ด้วย การมีส่วน

ร่วมของบุคคลากรในองค์กร มีความส าคัญต่อการสร้างวัฒนธรรมองค์กรที่ดีมีเสถียรภาพได้ต่อไป 

3. สถาบัน (Institutions): ทักษะในการพัฒนาความเป็นสถาบัน นอกจากประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการ

ด าเนินงานแล้ว องค์กรต้องมีความสามารถในการตอบสนองการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทางธุรกิจได้

อย่างรวดเร็วด้วย ส่งผลให้มีความสามารถสูงในการจัดสรรทรัพยากรขององค์กร และความสามารถในการได้

ผลตอบแทนสูงสุด 
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

เกสรี ลัดเลีย (2552) การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทางทะเลเพื่อส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวภาคใต้  

มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1. เพ่ือศึกษาศักยภาพของชุมชนในการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทางทะเลสตูล- ตรัง  2. 

ศึกษาระบบการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวในเส้นทางการท่องเที่ยวทางทะเล 3. เพ่ือส่งเสริมตลาดการ

ท่องเที่ยวทางทะเล ใช้รูปแบบการวิจัยเชิงปฎิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยผลการศึกษาอธิบายได้ 8 ประเด็น คือ 

1. แหล่งท่องเที่ยวทะเลสตูล- ตรัง คือ แบ่งได้ 4 ประเภท แหล่งท่องเที่ยวหาดทรายชายทะเล แหล่งท่องเที่ยว

ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต แหล่งท่องเที่ยวที่เชื่อมกับประเทศเพ่ือนบ้าน และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 2. 

ปัญหาแหล่งท่องเที่ยว คือข้อจ ากัดด้านระยะทางที่ห่างไกลจากท่าเทียบเรือไปแหล่งท่องเที่ยว ขาดการส ารวจ

แหล่งท่องเที่ยวใหม่ การที่หน่วยงานหลักไม่สามารถควบคุมการท าลายทรัพยากร และการบริหารจัดการและ

พัฒนายังไม่ดี 3. ศักยภาพของชุมชนในการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทางทะเล คือ พบว่าแหล่งท่องเที่ยวมี

คุณค่าทางวัฒนธรรม การท าความเข้าใจในความเชื่อและวิถีชีวิตความผูกพันทางธรรมชาติเป็นผู้ก าหนดการ

ด าเนินชีวิตของชาวเลจึงเป็นเรื่องส าคัญและละเอียดอ่อนที่จะต้องตระหนักถึง  4. ระบบการบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยว คือชาวบ้านมีการปลูกสร้างรีสอร์ทง่ายๆ และนายทุนจะมีการก่อสร้างขนาดใหญ่รูปแบบการด านเนิน

งานก็จะมีความแตกต่างกันออกไป 5. ส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที่ยว คือ มีการจัดแบ่งไว้ชัดเจน 6. 

เส้นทางการท่องเที่ยว คือ มี 2 เส้นทางการท่องเที่ยวทะเลใต้ส าหรับนักท่องเที่ยวมาเลย์ และเส้นทางส าหรับ

นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างชาติ 7. การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น คือ การวิจัยนี้ก่อให้เกิดการมีส่วนร่วมของทุก

ฝ่ายที่เก่ียวข้องในการพัฒนาทางการท่องเที่ยว 8. การมีส่วนร่วมกับผู้ที่เก่ียวข้อง คือ มัคคุเทศก์เป็นกลุ่มท่ี

ประสานความร่วมมือให้เกิดข้ึนโดยการประสานงาน  

 

สยามล ชัยรัตนอุดมกุล. (2550) การพัฒนาศักยภาพของคนในท้องถิ่นในการบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยว ตามล าน้ าป่าสักของอ าเภอเสาไห้ อย่างเป็นระบบและยั่งยืน โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1. เพ่ือศึกษาประวัติชุมชน 2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพของคนในท้องถิ่น 

ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 3. เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการฟื้นฟูวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตคนท้องถิ่น 

พบว่า แหล่งมรดกทางวัฒนธรรมของอ าเภอมีศักยภาพทางการท่องเที่ยวสูง และรักษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ประเพณี และวิถีชุมชนได้ดี ในเบื้องต้นชุมชนยังขาดความรู้และความเข้าใจในการจัดการการท่องเที่ยว ต่อมามี
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การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เกิดการคิดวิเคราะห์ปัญหาร่วมกัน ปัจจุบันสามารถจัดการการท่องเที่ยวได้ด้วยตัวเองมี

การประสานงาน จัดแบ่งหน้าที่อย่างชัดเจน  และแบ่งรายได้อย่างเป็นธรรมมีการจัดการด้านการตลาด และ

การประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ มีการก าหนดเส้นทางการท่องเที่ยว มีการจัดการการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมที่หลากหลาย คนในชุมชนยังมีความรู้สึกที่ดีจะต้องมีการพัฒนาศักยภาพในการบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ และอย่างยั่งยืน ตลอดจนการเสริมสร้างคุณภาพชีวิต และสิ่งแวดล้อมของคนใน

ท้องถิ่น ยุทธศาสตร์ด้านการตลาดของชุมชน เน้นการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และการจัดการ

อย่างมีส่วนร่วมของทุกคนในชุมชนอย่างเท่าเทียมกัน ดังนั้นชุมชนควรจะต้องเรียนรู้ตนเองจนถ่องแท้ การ

จัดการการท่องเที่ยวในชุมชนไม่ควรมองข้ามรายได้ ควรพัฒนาแบบค่อยเป็นค่อยไปดีกว่ามุ่งเน้นผลตอบแทน 

และชุมชนไม่ควรพึ่งพาการท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียว ควรมีการพัฒนาคนในชุมชนในห้มีศักยภาพในการสร้าง

ความเข้าใจ ให้ความรู้บริหารจัดการการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ เช่น การไปศึกษาดูงานในพ้ืนที่ที่ประสบ

ความส าเร็จ การจัดอบรม สัมมนา อีกท้ังการพัฒนาสาธารณูปโภคของชุมชนก็มีความส าคัญต่อการเสริม

ศักยภาพการท่องเที่ยวให้ดีขึ้น 

 

ชูกลิ่น อุนวิจิตร และคณะ .(2548) ศักยภาพและความต้องการในการวางแผนและการจัดการ

ท่องเที่ยวขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น. มหาวิทยาลัยราชภัฎเชียงราย เพ่ือศึกษาศักยภาพ บทบาท และ

ความต้องการขององค์กรปกครองท้องถิ่นในการวางแผนและจัดการการท่องเที่ยว สรุปได้ว่า ส่วนใหญ่มี

ศักยภาพในการวางแผน การบริหารงบประมาณ ความเป็นผู้น า รองลงมาคือ การสร้างเครือข่าย ส่วนศักยภาพ

ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวอยู่ในระดับน้อย  ความพร้อมของบุคคลากรและการร่วมมือพัฒนาอยู่ใน

ระดับน้อยและน้อยที่สุด ความต้องการในการพัฒนาการท่องเที่ยว ยังมีปัญหาด้านประสิทธิภาพเกี่ยวกับวุฒิ

ภาวะและวิสัยทัศน์ของผู้น า การพัฒนาด้านกายภาพบางครั้งก็ขัดแย้งกับแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน ความ

ต้องการที่เกี่ยวข้องส่วนใหญ่ ต้องอาศัยผู้ที่มีความรู้เฉพาะ เช่น การอบรม การท าเว็บไซด์ การปลูกจิตส านึก

ทางการท่องเที่ยว การศึกษาตลาดนักท่องเที่ยว ยังขาดบุคคลากรผู้มีความรู้ด้านการท่องเที่ยว เมื่อน าผล

การศึกษามาเปรียบเทียบผลการศึกษาเรื่องบทบาทหน้าที่ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นยังมีจุดอ่อนในเรื่อง

การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 

 

งานวิจัยต่างประเทศ 
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Christian Stipanović & Elena Rudan (2014) ได้วิจัยเรื่อง แนวคิดการพัฒนาและกลยุทธ์เพื่อการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของการมายังโครเอเชีย พบว่า งานวิจัยนี้เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากการส ารวจ ท า

การวิพากษ์แบบกลุ่ม  การยืนยันในทัศนคติของสมาชิก มีการสร้างข้อค าถามใหม่ๆ การเชื่อมโยงความแตกต่าง

ในค าตอบ เพ่ือมุ่งหาค าตอบให้ไปยังเป้าหมายให้ชัดเจนขึ้น มีการวิเคราะห์สถานการณ์ มีความคาดหวังใน

อนาคต เพ่ือใช้ในการวางแผนพัฒนากลยุทธ์ด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของการท่องเที่ยวโครเอเชีย พบว่า 

ยังขาดการตระหนักถึงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ส่วนใหญ่มีการ

ยอมรับในความหลากหลาย และสิ่งใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นด้วยความยินดี ของการท่องเที่ยวโครเอเชียมากข้ึน คล้าย

กับว่าเป็น เรื่องใหม่มีความน่าสนใจ มีการสร้างความแตกต่างที่โดนเด่นทางการตลาดมากข้ึน บนพ้ืนฐานของ

สุนทรียภาพที่นักท่องเที่ยวจะได้รับ มีความต้องการเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวแบบระยะสั้น และมีแนวโน้มการ

สร้างตลาดการท่องเที่ยวใหม่ๆ ขึ้น  ซึ่งต้องมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องในแต่ละประเภทของการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์ การให้ความตระหนักถึงหลักการอย่างมีเหตุผล  นักท่องเที่ยวมีความต้องการให้เกิดการพัฒนา

ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ให้ใสใจในสิ่งที่เรียกร้องทางความรู้ที่จะได้รับ ประสบการณ์ใหม่ๆ ใน

วันหยุด และหาแนวโน้มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือวางกลยุทธ์ให้เหมาะสม 

 

Lan-Lan Chang , Kenneth F. Backman and Yu Chih Huang (2014) ได้วิจัยเรื่อง การ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พบว่า การเจริญเติบโตในจ านวนและคุณภาพของวัฒนธรรมการท่องเที่ยวเกิดข้ึน

อย่างรวดเร็ว ในการวิจัยเพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจ ประสบการณ์ การยอมรับในคุณค่า และ

ความสนใจที่จะกลับมาอีกครั้ง เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เหมือนมี

กลยุทธ์ที่เกี่ยวเนื่องกับเรื่องทางกายภาพ วัฒนธรรม สังคม เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวและจัดเตรียมการบริการ

ด้วยการบูรณาการแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ ในการสร้างความพึงพอใจให้นักท่องเที่ยว โดยมุ่งเน้นการพัฒนาการ

ปฎิบัติ และการบอกต่อของนักท่องเที่ยวจากประสบการณ์ที่ได้รับ เก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวตอนเหนือ กลาง 

และใต้ของไต้หวัน ที่สนใจ 3 กลุ่ม เกี่ยวกับการกีฬา สุนทรียภาพที่ได้รับจากสถาปัตยกรรม ศิลปะ วัฒนธรรม 

และผู้ที่สนใจหาประสบการณ์ชีวิต จ านวน 417 คน พบว่า ปัจจัยด้านแรงจูงใจและยอมรับในคุณค่ามีไม่มาก

นัก มีความเห็นว่าควรพัฒนาด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวให้มากขึ้น และให้ความส าคัญด้านการบริการด้วย 

ตลอดจนเน้นการส่งเสริมด้านวัฒนธรรมและศิลปะ ให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์เพ่ิมข้ึน ส าหรับนักธุรก

กิจที่จะท าให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวซ้ าได้จากการน าประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวมาวิเคราะห์ศึกษา เพ่ือที่จะ
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เข้าใจความต้องการของนักท่องเที่ยวอย่างแท้จริง ในการใช้ปรับปรุงคุณภาพด้านต่างๆ และพัฒนาการวาง

แผนการบริการ ซึ่งจะท าให้ลูกค้ายินดีจ่ายเงินมากขึ้น และท าความเข้าใจว่าอะไรคือประสบการณ์ชีวิตของ

นักท่องเที่ยวซึ่งมีผลต่อการสร้างแรงดึงดูดในการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 

 

Gunvor Riber Larsen & Jo W. Guiver (2012) ได้วิจัยเรื่อง ความเข้าใจนักท่องเที่ยวในการ

ยอมรับการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว : หลักการเพื่อลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมจากการที่เข้ามาท่องเที่ยวอย่าง

รวดเร็ว พบว่า งานวิจัยนี้ศึกษาความพยายามในลดจ านวนนักท่องเที่ยวที่จะเข้ามาเท่ียว การท าความเข้าใจให้

ดีขึ้นต่อการยอมรับและการปฎิบัติของนักท่องเที่ยว โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นับได้ว่ามีถึงร้อยละ 75 ที่จะท า

ให้เกิดการเพ่ิมขึ้นของก๊าซเรือนกระจก (Greenhouse Gas) จากการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวทางการบิน การ

เดินทางของนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากขึ้นอย่างรวดเร็ว จากการลดลงของขั้นตอนต่างๆ ในการเข้ามาเที่ยว การ

วิจัยได้ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกกับนักท่องเที่ยวชาวเดนมาร์ก เกี่ยวกับความชื่นชอบ ความสนใจในด้านต่างๆ 

เช่น ลักษณะทางกายภาพ ราคา เวลา และความแตกต่างด้านวัฒนธรรม ที่เก่ียวข้องต่อการตัดสินใจมา

ท่องเที่ยว บางทกีารข้ามเขตมาอีกภูมิภาคหนึ่งที่ไกลบ้านออกมา เพ่ือมาทะเล มาอาบแดด เพ่ือมาเล่นกีฬาหน้า

หนาว หรือท ากิจกรรมอ่ืนๆ ก็มีระดับการตัดสินใจที่แตกต่างกันตาม เวลา ราคาค่าใช้จ่าย ซึ่งมีผลต่อข้อสรุปใน

การตัดสินใจชองการมาเที่ยว ซึ่งการให้ความส าคัญในตัดสินใจที่มีผลมากที่สุดคือ คุณลักษณะทางกายภาพ 

และวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน บางทีการท่องเที่ยวยังเป็นเรื่องท่ีแบ่งแยกออกจากกันไม่ได้กับประสบการณ์ช่วง

วันหยุด ซึ่งการจะประหยัดค่าใช้จ่ายและเวลาก็เป็นสิ่งส าคัญต่อการคิดในภาพรวมของค่าใช้จ่ายในวันหยุด 

และส าคัญมากกว่าการใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวแต่ละครั้ง  ซึ่งสามารถลดค่าใช้จ่ายอื่นๆ เกี่ยวกับการ

ท่องเที่ยวได้ และอาจเปลี่ยนรูปแบบที่ใช้ได้ และอาจลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้ รวมถึงการเปลี่ยนแปลง

เรื่องการอนุญาตในการให้พักค้างคืนในแหล่งท่องเที่ยวบางแห่ง มีการท าการตลาดด้านการท่องเที่ยวที่ดีขึ้น 

เพ่ือท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกใกล้ชิดกับวัฒนธรรมที่แตกต่าง และส่งเสริมให้มีการท่องเที่ยวอย่างละเอียดมีความ

ปราณีตในการเรียนรู้ศึกษาในการท่องเที่ยว (Slow Travel) มากขึ้น  

J. Li, (2013) ได้วิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ในท้องถิ่นและการใช้ระบบการประเมินใน Costa 

Rica พบว่างานวิจัยระดับดุษฎีนิพนธ์นี้มีความยาก และมีการใช้หลักการของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่าง

ยั่งยืน บนพื้นฐานของผู้อยู่ในท้องถิ่น โดยมุ่งเน้นที่การใช้เทคนิคการจัดการอย่างยั่งยืนใน Costa Rica ซึ่งเป็น

ประเทศที่มีชื่อเสียง ในการมุ่งเน้นการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ซึ่งเห็นถึงประสิทธิผลในการจัดการได้

อย่างชัดเจน และมีการจัดตั้งการให้ใบรับรองโครงการสีเขียว (Green Certification Program ) ซึ่งจะสามารถ
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ส่งผลในการพัฒนาประสิทธิภาพด้านต่างๆ ได้ต่อไป  สิ่งที่ส าคัญในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ด้วยการ

ส่งเสริมเรื่องการด าเนินการอย่างยั่งยืน  การรักษาวัฒนธรรม การอนุรักษ์ในความหลากหลายทางชีวภาพใน

พ้ืนที่ อย่างไรก็ตามการจัดการเป็นเครื่องมือกว้างๆ ที่ใช้ได้อย่างมีศักยภาพ และเป็นเกณฑ์ที่พัฒนาขนาดของ

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ที่ปรากฏให้เห็น ซึ่งรายละเอียดของการปฎิบัติขึ้นอยู่กับแต่ละพ้ืนที่ในการน าไปใช้ สิ่ง

ที่เพ่ิมขึ้นมากจากทฤษฏี การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ คือการน าทฤษฏีไปสู่การปฎิบัติ ซึ่งจะมีความซับซ้อน

มากกว่า คล้ายกับว่าจะต้องตระหนักในหลักการปฎิบัติที่เชื่อมโยงกัน ใช้การบูรณาการอย่างเหมาะสม ก็จะ

น ามาซึ่งผลประโยชน์ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ และพ้ืนที่ท้องถิ่น การจัดการที่เหมาะสมสามารถช่วยให้

บรรลุผลส าเร็จอย่างสมดุล ทั้งการอนุรักษ์และการพัฒนา ซึ่งการให้ความยอมรับในการน ากรณีศึกษาวิจัยใน 

Costa Rica มาใช้ มีหลักการที่ส าคัญ และได้เห็นประสบการณ์ที่โดดเด่นน่าสนใจ และได้มีการตรวจสอบเชิง

ลึกแล้ว ซึ่งสามารถน ามาหาแนวโน้มการลดช่องว่างระหว่างทฤษฏี และการปฎิบัติ ในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

ก่อให้เกิดการพัฒนาโดยส่งเสริมทั้งด้าน ความยั่งยืนบนพื้นฐานของชุมชนในท้องถิ่น การอนุรักษ์ทรัพยากร 

และเศรฐกิจได้  เกณฑ์การวัดประเมินเปรียบเทียบสมรรถนะส าหรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน 

จะต้องมีการตรวจสอบอย่างกว้างขวางในกลยุทธ์การอนุรักษ์ และมีข้อเสนอแนะว่าควรมีการพัฒนาต่อไป ใน

อนาคต เพ่ือพัฒนาศักยภาพของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

Xavier Font, Ronald Sanabria and Elizabeth Skinner (2003) ได้วิจัยเรื่อง การท่องเที่ยว

อย่างความยั่งยืนและใบรับรองการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ : การข้ึนสู่มาตราฐาน และผลประโยชน์ พบว่า การ

เพ่ิมข้ึนของจ านวนใบรับรองโครงการต่างๆ ที่ได้รับอนุญาตเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวมีเพ่ิมข้ึนมากจากฐานราก 

เพ่ือเป็นการริเริ่มสร้างสรรค์ให้คนในถ้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วม ซึ่งจะส่งผลถึงการผลักดันให้เกิดความยั่งยืนใน

การท่องเที่ยว การด าเนินการด้วย แต่ก็มีผลต่อการชักจูงให้เกิดความสับสนในการตลาดได้ และก็มีราคาเริ่มต้น

ที่สูงขึ้น ในที่นี้ คือจะท าอย่างไรให้เกิดความเข้าใจที่จะหาช่องทางที่ดีที่สุด ในการจัดตั้งมาตราฐานที่สูงขึ้นใน

เรื่องการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน และใบรับรองโครงการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ต่างๆ ให้มีใช้ทั่วโลก และ

ท าโครงการให้ได้ประโยชน์อย่างกว้างขวาง ทั่วถึงในหลายๆ ด้าน โดยเฉพาะการสร้างพันธมิตรในกลุ่มพ้ืนที่เขต

ป่าฝน (Rainforest Alliance) ซึ่งมีการท าเป็นต้นแบบที่จะท าการศึกษาได้ และเพ่ือการรับรองวิทยฐานะการ

ท่องเที่ยวทั่วโลกจากการประชุมของสมาชิกในการให้สิทธิบัตรการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

Laurie Kroshus Medina (2005) ได้วิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์และใบรับรอง :การยืนยัน

จากหลักการและการปฎิบัติของการท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคม พบว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์

หลายๆ โครงการที่มีการแสดงว่ามีใบรับรอง สามารถสังเกตได้ว่ามีความหลากหลายแตกต่างกันออกไป อย่าง

http://www.tandfonline.com/author/Font%2C+Xavier
http://www.tandfonline.com/author/Font%2C+Xavier
http://www.tandfonline.com/author/Skinner%2C+Elizabeth
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ถูกต้องตามการบัญญัติไว้ แต่ก็ยังมีการปลอมแปลงการรับรองด้านผลิตภัณฑ์ที่ไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม 

(Greenwashed) ให้เห็นอยู่บ้าง  งานวิจัยนี้พยายามชี้ให้เห็นถึงการยอมรับการรับรองเพ่ือสร้างความแน่ใจใน

เวทีโลก ถึงการวิพากวิจารณ์การจัดมาตราฐานการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์เรื่องหนึ่งๆ ก่อนกระจายออกไป การ

ก าหนดเงื่อนไขจะต้องค านึงถึงผลประโยชน์ต่อชุมชนในพ้ืนที่ กรณีศึกษาในงานวิจัยนี้จากประเทศบราซิล เผย

ให้เห็นความไม่เห็นด้วยระหว่างสมาชิกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ของบราซิล และผู้เชี่ยวชาญจากนานาชาต ิ

เกี่ยวกับการให้ความหมาย เกณฑ์ เงื่อนไข ที่ไม่ชัดเจน มีความหลากหลาย เช่น ใครถือได้ว่าเป็นผู้อยู่ในท้องถิ่น 

อะไรจะนับได้ว่าเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Paticipatation) โดยชุมชนแล้ว  อะไรถือเป็นผลประโยชน์ที่เกิด

ต่อชุมชนในพ้ืนที่ นั่นคือหัวข้อของวิสัยทัศน์ที่มีอย่างหลากหลาย ซึ่งก็ต้องให้ความเคารพ และท าให้เหมาะสม

ในกระบวนการที่ปรองดอง ท าให้เกิดความราบรื่น หรือเป็นไปตามบรรทัดฐานตามมาตราฐานในรับรอง การ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อาจเกิดความล้มเหลวได้จากการเพิกเฉยละเลยทั้งจากการน าหลักการมาใช้ และจากความ

ยุ่งยากในการปฎิบัติอย่างมีเหตุผล อย่างไรก็ตามไม่ควรลืมการให้ความส าคัญต่อข้อเรียกร้องที่จะขยาย

ประโยชน์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ต่อคนในชุมชนท้องถิ่นด้วย 
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

การวิจัยเรื่อง แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิง 

นิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย   เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ และการวิจัยเชิงปริมาณในรูปแบบการวิจัยเชิง

ส ารวจ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 

 

การวิจัยเชิงคุณภาพ การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ทรงคุณวุฒิเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 2 ท่าน  

ได้แก่ ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ผู้อ านวยการส านัก

อุทยานแห่งชาติ ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หรือผู้แทน 

การวิจัยเชิงปริมาณ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่ไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวในอุทยาน 

แห่งชาติในประเทศไทย จากสถิตินักท่องเที่ยวที่เข้าไปในเขตอุทยานแห่งชาติ ปีงบประมาณ 2556 อุทยาน

แห่งชาติทั้งหมด 147 อุทยานแห่งชาติ ปี 2556 นักท่องเที่ยวทั้งหมด 11,275,874 คน แยกเป็นคนไทย 

9,832,956 คน ชาวต่างประเทศ 1,442,918 คน ซึ่งใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้น โดยใช้กลุ่มตัวอย่าง คือ 

นักท่องเที่ยวที่ไปเที่ยวในอุทยานแห่งชาติที่ได้รับความนิยมสูงสุด แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ อุทยานแห่งชาติ

ทางบก คือ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติทางทะเล คือ อุทยานแห่งชาติหาดนพรัตน์ธารา หมู่

เกาะพีพี จาก 10 อันดับ ยอดนิยม โดยท าการแจกแบบสอบถาม ก าหนดขนาดตัวอย่างตามสูตรของทาโร่ ยา

มาเน่ ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 โดยประมาณประชากรเป็นจ านวนอนันต์ซึ่งจะได้กลุ่มตัวอย่างที่ประมาณ 

400 ราย แยกเป็นแห่งละ 200 คน 

(ฝ่ายนวัตกรรมสารสนเทศอุทยานแห่งชาติและพ้ืนที่คุ้มครอง. (2556). สถิตินักท่องเที่ยวที่เข้าไปใน 
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เขตอุทยานแห่งชาติ. ค้นเมื่อ วันที่ 10 ตุลาคม 2557, จาก npdatabase@dnp.g) 

 



76 
 

 

3.2 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

3.2.1 ตัวแปรต้น 

ข้อมูลทั่วไป ได้แก่ 

 ประเภทของอุทยาน 

 ระยะเวลาการท่องเที่ยว 

 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 

 รูปแบบการท่องเที่ยว 

 จ านวนผู้ร่วมท่องเที่ยว 
 

3.2.2 ตัวแปรตาม 

คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ได้แก่ 

- ผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกัน 
- การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 
- มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
- ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม 
- มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ 
- เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 
- นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ 
- ความจริงแท้ทั้งในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง 
- จดจ าประทับใจ/ เข้าใจ 
- การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง 

 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ 

- การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี  
- การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย  
- การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ  
- การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว  
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- การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น  
- การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 
-  การประสานความร่วมมือะหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง  
- การฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน 
- การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ 
- การวิจัยและติดตามผล 

การปฏิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว ได้แก่ 

- แสดงความเป็นมิตร 
- เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร 
- ช่วยเหลือเท่าท่ีจะช่วยได้ 
- ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
- ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น 
- งดเว้นการกระท าท่ีจะท าลายแหล่งทรัพยากร 
- ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว 
- ไม่เซ้าซี้ รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 
- ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว 
- ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 

 

3.3 เครื่องมือที่ใชใ้นการวิจัย  

การวิจัยเชิงคุณภาพใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ทรงคุณวุฒิ โดยผู้วิจัยจะท าการสัมภาษณ์ด้วยตนเอง  

คือ ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) และ

ผู้อ านวยการส่วนอุทยานแห่งชาติ หรือผู้แทน  

การวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล คือ แบบสอบถามส าหรับนักท่องเที่ยวในอุทยาน

แห่งชาติ 2 แห่ง แห่งละ 200 ชุด คืออุทยานแห่งชาติทางบก  และอุทยานแห่งชาติทางทะเล โดยท าการ

สัมภาษณ์ขั้นต้นแบบมีโครงสร้างกับผู้ทรงคุณวุฒิ แล้วน าความรู้ที่ได้มาพัฒนาแบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่าง คือ 

นักท่องเที่ยวจ านวนประมาณ 400 ราย ซึ่งผู้วิจัยได้จากการทบทวนวรรณกรรม และการสัมภาษณ์ข้ันต้น 

จากนั้นน าไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบ และวัดค่าความเชื่อมั่น โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดังนี ้

     สว่นที่ 1 ค าถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม  
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     สว่นที่ 2 ค าถามเกีย่วกับหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

     สว่นที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

     สว่นที่ 4 ค าถามเกี่ยวกับการปฏิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

     ส่วนที่ 5 ข้อเสนอแนะ 

 

3.4 การสร้างและตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

1. สร้างแบบสอบถามโดยอาศัยกรอบแนวคิดของงานวิจัยครั้งนี้  
2. น าแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้นไปตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) หาค่า IOC (Index of Item-

Objective Congruence) และน ามาปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญก่อนน าไป
ทดลองใช้ 

3.  น าแบบสอบถาม ไปทดสอบ (Tryout) กับกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 40 ชุด เพ่ือน ากลับมา
ทดสอบหาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถาม โดยใช้สัมประสิทธิ์ Cronbach’s Alpha 
Coefficient โดยใช้วิธสีัมประสิทธิ์แอลฟ่า (Coefficient) สูตรของครอนบราค (Cronbach) เพ่ือหา
ค่าความเชื่อมั่นของชุดค าถาม และท าการปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่องเพ่ือให้ได้ข้อค าถามที่สมบูรณ์และ
มีค่าความเชื่อมั่นตามเกณฑ์ 

4. ท าการแจกแบบสอบถามตามจ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ค านวณได้ 
 

3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมข้อมูลด าเนินการโดยการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิ ด้วยการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ และ

ข้อมูลทุติยภูม ิจากต ารา เอกสาร บทความ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม  

 

3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

1. หลังจากเก็บข้อมูลแล้วน า แบบสอบถามมาตรวจสอบความถูกต้องสมบูรณ์ของแบบ สอบถาม และ

คัดแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ออก 
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2. น าแบบสอบถามที่สมบูรณ์แล้วมาลงรหัส (Coding) ในแบบลงรหัส ส าหรับประมวลข้อมูลด้วย

คอมพิวเตอร์ 

3. น าข้อมูลมาบันทึกลงคอมพิวเตอร์ เพ่ือประมวลผล (Processing) ด้วยโปรแกรมการประมวลข้อมูล 

โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาและเชิงอนุมาน 

 

3.7 สถิติที่ใช้ในการวิเคาระห์ข้อมูล 

สถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา คือ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเพ่ือ

อธิบายลักษณะของตัวแปรต่างๆ  

สถิติทดสอบสมมติฐาน คือ Confirmatory Facter Analysis , T-test, และ ANOVA 

ซึ่งลักษณะค าถามแบบ Likert Scale แบ่งระดับความคิดเห็นของผู้บริโภคเป็น 5 ระดับ จัดเป็นการวัด

ข้อมูลประเภท อันตรภาคชั้น (Interval Scale) ซึ่งมีเกณฑ์การให้คะแนน คือ การ ค านวณหาอันตรภาคชั้น

เพ่ือแปรผลคะแนนในแต่ละช่วงประกอบด้วย  

มากที่สุด เกณฑ์การให้คะแนน 5 คะแนน  

มาก เกณฑ์การให้คะแนน 4 คะแนน  

ปานกลาง เกณฑ์การให้คะแนน 3 คะแนน  

น้อย เกณฑ์การให้คะแนน 2 คะแนน  

น้อยที่สุด เกณฑ์การให้คะแนน 1 คะแนน  

ผู้วิจัยใช้วิธีการแสดงระดับของคะแนนเฉลี่ย (Mean) พิจารณาจากคะแนนของค าตอบแล้ว น ามา

แบ่งเป็นอันตรภาคชั้นของคะแนน ก าหนดเป็น 5 อันตรภาคชั้น (กัลยา วานิชย์บัญชา. 2545:27) โดยมีเกณฑ์

การแปลความหมายของระดับการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างต่อความรับผิดชอบต่อสังคม  

คะแนนเฉลี่ย ระดับความคิดเห็น  

4.21 – 5.00 มากที่สุด  
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3.41 – 4.20 มาก  

2.61 – 3.40 ปานกลาง  

1.81 – 2.60 น้อย  

1.00 – 1.80 น้อยที่สุด 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 

 การศึกษาในครั้งนี้  เรื่อง แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย   

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในประเทศไทย ต่อ 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ต่อหลักการท่องเที่ยว 

อย่างยั่งยืน 

 

ผู้วิจัยได้น าเสนอผลการวิจัย โดยน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล  เป็น 4 ส่วน ตามล าดับ ดังนี้  

 

ส่วนที่ 1 ผลการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ สัมภาษณ์ แนวคิดแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนา

ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย  

ส่วนที ่2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม  

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการปฏิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว  

ส่วนที่ 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประกอบด้วย 

สมมติฐานที่ 1 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสามารถจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data  
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Reduction                

สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 3 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

สมมติฐานที่ 4 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

สมมติฐานที่ 5 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 6 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะจากผู้ตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับแนวคิดและแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือ

พัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย   

 

ส่วนที่ 1 ผลการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ เกี่ยวกับแนวคิดแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนา

ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย   

 

พอ.ดร. นาฬิกอติภัค  แสงสนิท          

ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (องค์การมหาชน) หรือ 

อพท.  (12/3/2559) 

 

นิยามด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในมุมของอพท.  

 เป็นแนวคิด (Concept) ทางสังคมวิทยา เน้นชุมชน ให้ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวมีความภูมิใจที่จะ

น าเสนอแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งชุมชนเป็นเจ้าของบ้าน เจ้าของแหล่งท่องเที่ยว มีความภูมิใจที่จะน าเสนอแหล่ง

ท่องเที่ยวในชุมชน และเป็นคนน านักท่องเที่ยวเข้ามาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ซึ่ง

ความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับคนในชุมชนให้เหมือน เพ่ือนมาเยี่ยมบ้านเพ่ือน มีประสบการณ์ตรงที่ได้

จากการลงมือท า  ซึ่งสร้างสรรค์ตัวของนักท่องเที่ยวเอง 

 

การด าเนินงานของอพท. 
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 การท างานของบุคคลากรเพ่ือชุมชนอยู่ในการถ่ายทอดลักษณะทางพันธุกรรม (DNA) ของคนอพท.ทุก

คนอยู่บนหลักการคิด วางแผน ปฏิบัติ รับผิดชอบ และเป็นประโยชน์ ซึ่งการมีพ้ืนฐานอิงหลักการของการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ใน 3 มิติ คือ สังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม โดยท าการส่งเสริมให้คนในชุมชน

ตระหนักถึงความส าคัญดังกล่าวด้วย ซึ่ง Government Securities Clearing Corporation (GSCC) ให้เป็น

ตัวแทนการฝึกอบรมหลักสูตรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน มีการประสานความคิดอย่างสร้างสรรค์ (Co-creation) 

เป็นการด าเนินงานแบบประชารัฐ แต่ละแหล่งก็ปรับรูปแบบต่างกันไปตามแต่ละพ้ืนที่พิเศษในการก ากับดูแล 

เช่น เกาะช้าง มีกิจกรรมปลูกป่าชายเลน (GIZ ของเยอรมันให้การสนับสนุน) การให้ความส าคัญเรื่องการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ มีกิจกรรมเกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่ลดการปล่อยก๊าซคาร์บอน (Low carbon Tourism) 

กิจกรรมเรื่องสิ่งแวดล้อม ขี่จักรยานชมเมืองที่พัทยา กิจกรรมที่ศรีสัชนาลัยและก าแพงเพชรช่วงบ่าย 2-3 อย่า

อยู่ในโรงแรมมาชมเมืองดีกว่า การกินอาหารพื้นเมืองลดการขนส่งอาหารจากท่ีอ่ืน 

การส่งเสริมด้านเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism: CBTT) ให้แนวการ

สนับสนุน เกี่ยวกับการจะประกอบอาชีพอะไรควรได้ร่วมรับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวและ

ชุมชนมีความสุขร่วมกัน จึงจะเป็นการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่ง GSCC ให้มีการด าเนินงานที่กระทบต่อ

สิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด  และมีประโยชน์ต่อชุมชนและวัฒนธรรม 

 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ในชุมชน 

อพท. ช่วยเป็นตัวกลางว่าชุมชนอยากได้อะไร มีการท่องเที่ยวโดยค านึงถึงความรับผิดชอบต่อสังคม 

(CSR Package) เช่น นกัท่องเที่ยวสนใจบ าเพ็ญประโยชน์ก็มาช่วยกันสร้างฝาย มีจัดอบรมการท าบัญชี

ครัวเรือน การอบรมด้านการตลาด การท ากิจกรรมเชิงนิเวศน์ที่น่าสนใจอีกอย่างที่น่าสนใจ เช่น การยิงลูกไม้ที่

เขาชีจัน วัดป่าสิริวัฒนวิสุทธิ์ การล่องแก่งเก็บขยะ ปีนเขาเก็บขยะที่ภูกระดึง ซึ่งมีการประสาน ส่งเสริม และ

สนับสนุน การน าชีวิตปกติของชุมชนที่ดูเหมือนแบบไม่มีอะไร แต่มีเอกลักษณ์ในชุมชนมาน าเสนอให้

นักท่องเที่ยวมาเรียนรู้ การปลูกต้นไม้ในโรงแรม ที่พัก การส่งเสริมการลดใช้พลังงานเช่นถอดปลั๊กตู้เย็นใน

ห้องพักท่ียังไม่มีนักท่องเที่ยวเข้าพักออกก่อน การปลูกป่าชายเลน บางทีขอมีการเลือกปลูกในที่ที่ถ่ายรูป

ออกมาสวย แต่เป็นพ้ืนที่ปลูกซ่ึงไม่เห็นผลเท่าที่ควร ซึ่งควรปลูกในที่ท่ีเหมาะสมน่าจะดีกว่า การได้รับการ

รับรองจากองค์กร (Thailand International Certified Assesment Co. Ltd.: TICA) คือ มกีารบริหาร

จัดการสิ่งแวดล้อม เป็นการจัดการกิจกรรมทุกอย่างในองค์กร เพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมทั้งด้าน
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การใช้ทรัพยากร และการเกิดมลภาวะจึงเป็นสิ่งที่ดี ชมรมการท่องเที่ยวและผจญภัยจะพัฒนาเส้นทาง

ท่องเที่ยว 6+2 (นักท่องเที่ยวไทย+นักท่องเที่ยวต่างประเทศ) โดยมีหลักการของผู้ประกอบการสีเขียว ทัวร์สี

เขียวการท่องเที่ยวสีเขียว เช่น เส้นทางการท่องเที่ยวชะลอวัย อพท.จะต้องการันตีว่าชุมชนจะได้ประโยชน์จาก

เส้นทางใหม่ๆ นี้ สามารถเก็บเก่ียวรายได้ได้ ซึ่งอพท. จะต้องท าชุมชนสีเขียวเพื่อรอรับผลประโยชน์จาก

เส้นทางสีเขียวนี้ ในส่วนของส านักพัฒนาธุรกิจชุมชน เช่น ชุมชนเชียงคานท าแต่ผ้าห่มนวม มีการสาธิตให้

นักท่องเที่ยวด้วย ก็เข้าไปช่วยแปลงผ้าห่มนวมเป็นอาสนะพระ การประสานการช่วยเหลือจาก Thai Smile 

ฟรีเรื่องการขนส่งเม็ดแมคคาเดเมียมาใส่หีบห่อเพ่ือขาย  ให้ อพท.ท ากิจการเพ่ือสังคม (Social Enterprize) 

ซึ่งต้องมีการท าต่อในรูปแบบแผนการท าธุรกิจ (Business Model) ซึ่งต้องท าให้ได้ ยืนอยู่ได้ 

 

เรื่องการสร้างกระเช้าที่ภูกระดึงอพท. ท าอะไรถึงไหนแล้ว 

ตอนนี้ก าลังเข้าครม.อยู่ ให้กระทรวงทรัพย์น าไปพิจารณาอพท.ศึกษาจัดท าข้อมูลวิจัยให้ไปหมดแล้ว

ท าแผนโครงการให้ ท าอัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return : IRR) คือ การประเมินว่า “การ

ลงทุนให้อัตราผลตอบแทนเท่าใด” ท าการประเมินผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม (Environmental Impact 

Assessment; EIA) หมายถึง การประเมินผลกระทบจากโครงการพัฒนาที่จะมีต่อสุขภาพหรือความสมบูรณ์

ของสิ่งแวดล้อมทั้งทางบวกและทางลบ EIA ให้แล้ว ผลออกมาเป็นบวก แต่ก็มีข้อห้ามหลายอย่างเช่น ห้าม

ขยายเส้นทางเพ่ิม ห้ามเอารถขึ้นไป  ลดนักท่องเที่ยวพักค้างคืน ซึ่งเป็นที่ทราบกันดีว่าประเทศมีปัญหาเรื่อง

การบังคับใช้กฏหมาย ถึงแม้มีแผนที่ดีแต่ไม่ท าตามก็ไม่ดี  

 

ปัญหาและอุปสรรคของการท างานด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

 อพท.เป็นหน่วยงานการบริหารจัดการเชิงพ้ืนที่ (Area Base) ดูแลพื้นทีแ่ค่ 6 แห่ง 7 จังหวัด 

ประชาชนทั่วไปจะไม่ค่อยรู้จัก แต่คนคาดหวังและเข้าใจว่าท าท่ัวพ้ืนที่ประเทศไทย ซึ่งอุปสรรคมาจากภายนอก

ที่คนไม่เข้าใจเพราะคิดว่าไปท างานซ้ าซ้อนกับททท. อพท.เป็นอุปทาน (Supply) ท างานแบบนโยบาย

สาธารณะ (Public policy) อพท. เป็นหน่วยเคลื่อนที่เร็ว พัฒนาเป็นต้นแบบ มาศึกษาดูงานแล้วน าไป

ประยุกต์ใช้กับพ้ืนที่ตนเอง ไม่ใช่ให้อพท.ไปท าท่ัวประเทศ เพราะเป็นหน้าที่ของกระทรวงการท่องเที่ยวและ

กีฬา และตอนนี้คิดว่าคงจะไม่ขยายพื้นที่ที่ต้องดูแลหรือขยายงานเพิ่มไปกว่านี้  แต่ก็คงต้องขึ้นอยู่กับความ

เห็นชอบคณะรัฐมนตรี แต่ก็มีแผนเสนอเป็น 7-8 พ้ืนที่ เพ่ือจะได้บูรณาการให้สอดคล้องกับกระทรวงฯ เพราะ
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ประกาศเป็นโครงการ (Cluster) ไปแล้ว เช่น อารยธรรมล้านนาที่อพท. ยังไม่มีพ้ืนที่พิเศษท่ี  เชียงแสน 

เพชรบุรี ประจวบฯ ชุมพร ระนอง อพท. อยากประกาศพ้ืนที่หัวหิน ชะอ า เพ่ือตอบโจทย์การเป็นตัวแทนในแต่

ละโครงการ (Cluster) ของแต่ละพ้ืนที่ ถ้ากระทรวงประกาศอีสานใต้เพ่ิม เช่น สุรินทร์ บุรีรัมย์ ศรีสะเกษ 

อพท.คงต้องไปหาเพ่ิมมาอีกแห่ง ซึ่งชุมชนขอบๆ ของพ้ืนที่พิเศษก็อยากให้รวมพ้ืนที่ของเขาเข้าเป็นพ้ืนที่พิเศษ

ด้วย เพราะเห็นซึ่งผลงานและประโยชน์ที่เกิดข้ึน อพท.อยู่ในส่วนด้านอุปทาน (Supply Side) ส่วนททท.อยู่ใน

ส่วนด้านอุปสงค ์ (Demand Side) ซึ่งท าแค่การตลาดและประชาสัมพันธ์ อพท.มีงบประมาณร้อยกว่าล้าน แต่ 

กพร.มีการวัดผลงานอย่างหนึ่งจาก KPI ได้ 5 เต็ม 2 ปีซ้อน ซึ่งผลงานกับงบประมาณยังไม่สมดุลกัน ซึ่งปัญหา 

(ภายใน) ยังมี มีแต่อุปสรรค (ภายนอก) อย่างเดียว การจัดสรรค์งบประมาณไม่สอดคล้องกับความเป็นจริง 

เรื่องสุดท้ายคือ นโยบาย เมื่อมีการปรับเปลี่ยนรัฐบาลมีแนวทางต่างกัน บางครั้งวางแผน เตรียมบุคคลากร ไว้

แล้ว เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงการปกครอง นโยบายก็เปลี่ยนท าให้เจ้าหน้าที่ท างานล าบาก ซึ่งอพท. ต้องท าตาม

นโยบายของส านักนายกรัฐมนตรี อย่างไรก็ตามต้องเรียนรู้ที่จะอยู่ให้ได้  

 

แนวโน้มต่อไปของธุรกิจท่องเที่ยว 

 อพท.เข้าไปช่วยภาคธุรกิจในหลายๆ เรื่อง เช่น การจัดการน้ าเสีย การใช้พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ 

การก าจัดขยะในโรงแรม เพ่ือลดค่าใช้จ่าย  ส่วนททท. ท าเรื่องการเพ่ิมรายได้ ท าการตลาด ให้ในรูปแบบต่างๆ 

อพท. เพ่ิมศักยภาพของชุมชนและพ้ืนที่ให้เขาเก็บเกี่ยวรายได้ทางการท่องเที่ยวให้มากขึ้น เช่น รร. Six Sense 

มีนโยบายรับคนในชุมชนเข้าท างาน 30 % เป็นพนักงาน แต่ความเป็นจริงรับได้ 3 % เพราะความรู้ของ

บุคคลากรในพ้ืนที่ไม่สอดคล้องกับธุรกิจ อพท.จึงต้องจัดการฝึกอบรมให้จนสามารถเข้าท างานได้ เช่น เป็น

แม่บ้านของโรงแรม และต าแหน่งงานง่ายๆ  ตัวชี้วัดคือคุณภาพ ความอยู่ดีมีสุขของคนในชุมชน ตัวชี้วัด คือ 

อัตราการจ้างงาน คุณภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในพ้ืนที่ดีข้ึน เกณฑ์ความอยู่ดีมีสุขอยู่ที่ร้อยละ 60-70  ซ่ึง

การด าเนินการบางอย่างให้คนในชุมชนมีคุณภาพชีวิตดีขึ้น บังคับคนในชุมชนไม่ได้ เพราะบางเรื่องขัดกับความ

คุ้นชินของเขา ถึงแม้เราจะมีแนวทางท่ีจะพัฒนาขึ้นเป็นร้อยละ 80 เพราะบางทีเขาไม่อยากท าก็คือไม่ท า บางที

การท าผิดบางอย่างในพื้นที่ก็พอมีเกิดขึ้นบ้างเพราะเพ่ือชีวิตอยู่รอด เหมือนกับว่าถ้าเขามีปัจจัย 4 ครบถ้วน 

แล้วเขาจึงจะไปใส่ใจสิ่งแวดล้อม ขนบธรรมเนียม ประเพณี ประชาธิปไตย ความยั่งยืนจะเกิดขึ้นเมื่อเขาไม่เอา

ทรัพยากรธรรมชาติไป อ้างเหตุผลสนันสนุนในการใช้ (Justifly) การดคูวามคิดสร้างสรรค์ (Creativetivity) 

จากญี่ปุ่นคนไทยสู้ได้ แต่ยังคงต้องผ่านความจ าเป็นขั้นพ้ืนฐาน หาค่าครองชีพให้ได้ก่อน ด้านการท่องเที่ยว 

อพท.ท าโครงการมรดกโลกกินได้ โดยเซ็นต์บันทึกความเข้าใจ (Memorandum of Understanding : MOU) 
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กับ UNESSCO เพ่ือฝึกอบรม (Train) มัคคุเทศน์ ที่ได้การรับรอง (BATCH) จาก UNESSCO เพ่ือการันตีว่า

รายได้จะเพ่ิมขึ้น 3 เท่า ใน 1 ปี มี 20 คนแล้ว ซึ่งจะได้ใบมัคคุเทศน์สีน้ าตาล จากกรมการท่องเที่ยว คือมีองค์

ความรู้เรื่องการบริหารจัดการมรดกโลก การบริหารจัดการการท่องเที่ยว ใช้ภาษาได้ดี เด็กดูเหมือนเป็น

ผู้เชี่ยวชาญ (Specialize) ในพ้ืนที่จะเห็นได้ว่าอาชีพนี้มีรายได้ท่ีดี ได้อยู่กับครอบครัว ท าอยู่กับสิ่งที่พวกเขา

ภาคภูมิใจ  

 

 

 

การประสานความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืนๆ 

 อพท.มีนิยามข้อหนึ่งคือ ประสานทุกภาคีเพ่ือจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และมีการร่วมงานกับ 

Earth Check (Australia) มีการเซ็นต์ MOU กับใบไม้เขียว โดยมีโรงแรม SMEs ที่อพท.อยากส่งเข้าประกวด

มากกว่าเพ่ือให้ได้การรับรองจากใบไม้เขียว ซึ่งในโรงแรมใหญ่เขาก็ได้มาตราฐานอ่ืนๆ กันไปแล้วซึ่งใบไม้เขียว

ช่วยมารับรองเป็นหลักฐาน (Certify)  ให้ด้วย ซึ่งใบไม้เขียวเขาก็จะมีผลงานที่มีคนสนใจเข้าร่วมโครงการ เช่น 

โรงแรมที่เกาะล้าน น่าน เกี่ยวกับการท่องเที่ยวแบบลดการปล่อยคาร์บอน (Low carbon tourism) การ

ส่งเสริมสนับสนุนกับองค์ต่างๆ ในการให้ค่าใช้จ่ายการท าวิจัยในพื้นที่พิเศษ แต่ก็ต้องเป็นหัวข้อที่อพท. ต้องการ

และในเงื่อนไขอ่ืนๆ ด้วย การเผยแพร่ การส่งเสริม สนับสนุน การได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักวิจัย การวิจัย 

และงานเชิงวิชาการถือเป็นสิ่งที่มีคุณค่ามาก ต่อไปคือจะท าอย่างไรให้คนคิดว่าเมื่อนึกถึงการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืนให้นึกถึงอพท. อยากให้นักวิจัยสนใจท าเรื่องการพัฒนาธุรกิจ (Business development) มากขึ้น หรือ

ในพ้ืนที่พิเศษจะพัฒนาเป็นธุรกิจได้อย่างไร ซึ่งผลการท าที่ออกมาอาจไม่ได้ก่อให้เกิดร่ ารวยมาก แต่สามารถที่

จะเลี้ยงลูกน้องได้ เพราะได้ท าในสิ่งดีๆ การร่วมงานกับปตท. ก็ยังมีอยู่ต่อเนื่องสม่ าเสมอที่พ้ืนที่สุโขทัย 

ก าแพงเพชร   

 

แนวโน้มและการวางแผนงานการท่องเที่ยวในอนาคต 

 การหาคนที่เป็นกิจการเพื่อสังคม (Social Enterprise (SE)) มาเติมเต็มให้ ได้ท าสิ่งดีๆ คืนสู่

สิ่งแวดล้อมและสังคม การร่วมมือกับองค์กรธุรกิจขนาดใหญ่บางครั้งเขาไม่มองว่าชุมชนเป็นคู่ค้า เขามองว่า
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เป็นการท า CSR ของเขา มองว่าเป็นการอนุเคราะห์สงเคราะห์ เหมือนการท าเพียงครั้งเดียว (One time 

event) แค่ช่วงเดียว อยากให้มองในฐานะที่เท่าเทียมกัน ต้องดูความต้องการของคนในชุมชนจึงจะเกิดความ

ยั่งยืนได้ การได้รับการช่วยเหลือจากภาคธุรกิจก็มีหลายอย่าง เช่น การขนส่งเม็ดแมคคาเดเมียโดยสายการบิน 

การใช้ผ้าฝ้ายทอมือในโรงแรม และร้านอาหาร การใช้น้ าอ้อยเป็นเครื่องดื่มต้อนรับ (welcome drink) คนใน

ชุมชนยังไม่เข้าใจกิจการเพื่อสังคม (Social Enterprise) เชน่ ชาวบ้านมีการทอผ้าไหมจะขาย 4,000 บ. อพท.

แนะน าว่าถ้าเก็บไว้ขายในอีก 3-4 เดือนข้างหน้าในงาน OTOP จะขายได้ราคาดีกว่านี้มาก แต่ชาวบ้านอยาก

ขายตอนนี้อยากได้เงินตอนนี้ ซึ่งก็ไปบังคับเขาไม่ได้ อย่างไรก็ตามอพท. ก็ได้ประสานกับหน่วยงานอื่นๆ เพ่ือ

ช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ดีขึ้นด้วย เพราะท่ีผ่านมาผลิตภัณฑ์ของชุมชนยังไม่สอดคล้องกับความต้องการของผู้ซื้อ 

เช่น การพัฒนาไม่ให้ผ้าไหมสีตก สีสันและลายผ้าของผ้าไหมที่เป็นที่ต้องการของผู้ใช้ในปัจจุบัน อพท. ได้เชิญ

ผู้ทรงคุณวุฒินักวิชาการจากกระทรวงและส่วนงานต่างๆ ไปให้ความรู้ ในด้านต่างๆ เช่น การออกแบบ การ

ปรับเปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ใช้งานได้หลายอย่าง แต่บางครั้งเงินก็ไปตกอยู่ที่ผู้ประกอบการที่น าผลิตภัณฑ์

ไปประยุกต์เป็นรูปแบบอ่ืน อพท.ได้มีการประสานความร่วมมือในการกระจายสินค้า เช่น การตั้งขายในโรงแรม 

สายการบินบางกอกแอร์ ซึ่งก็ยังเป็นเรื่องที่ท าได้ไม่ยาก  อย่างไรก็ตามการท่องเที่ยวเชิงเกษตรยังเป็นเรื่องที่ท า

ได้ยาก อพท. ยังคงพยายามหาความร่วมมือต่อกิจการเพื่อสังคม (SE) เพ่ือเติมเต็ม แนวโน้มความสนใจขอ

งอพท.ต่อไปข้างหน้า น่าจะให้ความส าคัญกับการพัฒนาธุรกิจบริการด้านการท่องเที่ยว (การท่องเที่ยวไม่ต้อง

ใช้ความช านาญ งานเกี่ยวกับการท่องเที่ยวใช้แค่ความรู้สึกดี ก็ท าได้) การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา คนที่

ด าเนินการสถานปฎิบัติธรรม ธุรกิจบริการ การท่องเที่ยวเชิงบ าเพ็ญประโยชน์ การท างานวิจัยในเรื่องต่างๆ ลง

ลึกในแง่คิด เกร็ดความรู้  (How to) กระบวนการมีส่วนร่วม 

 

ดร. ประเสริฐ สอนสถาพรกุล ผู้อ านวยการส านักงานมรดกโลกทางธรรมชาติ กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า

และพันธุ์พืช  

  

การประสานความร่วมมือกับททท. 

 ททท.จะมองภาพรวมของประเทศ การด าเนินงานแผนต่างๆ ก็ต้องไปสอดรับกับแผนยุทธ์ศาสตร์การ

ท่องเที่ยว 2558-2560 เกี่ยวกับเรื่องการท่องเที่ยวสีเขียวกับการพัฒนาสิ่งแวดล้อมต่างๆ ซึ่งการจัดการวางแผน

ยุทธ์ศาสตร์ดก็ต้องเชิญหน่วยงานที่เก่ียวข้องมาร่วมประชุมเสวนา เพราะการจัดยุทธ์ศาสตร์การท่องเที่ยวท า
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องค์กรเดียวไม่ได้จะต้องบูรณาการร่วมกัน  เช่น กรมป่าไม้ กรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธ์พืช กระทรวง

วัฒนธรรม ส่วนงานต่างๆ องค์กรที่เกี่ยวข้อง มารับทราบแผนร่วมกัน หน่วยงานอื่นจะต้องออกแบบแผนยุทธ์

ศาสตร์รองรับแผนหลักต่อไป  ผู้ดูแลพ้ืนอุทยานฯ ต้องมีบริบทอะไรบ้าง มีการประสานงาน ประชุมร่วม สั่งการ 

เพ่ือจะบูรณาการท่องเที่ยวสีเขียวไปพร้อมๆ กัน  ซึ่งต้องมีแผนหลักการจัดการ มีจุดประสงค์หลักของหน่วยคือ

ในการปกป้องคุ้มครองพ้ืนที่เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้ศึกษาวิจัย และท่องเที่ยวพักผ่อนหย่อนใจ การบูรณาการ พ.ศ. 

2559-2563 มี 4 ยุทธ์ศาสาตร์ คือ 

1. การคุ้มครองดูแลรักษาทรัพยากร 
2. การคุ้มครองดูแลอย่างยั่งยืน 
3. การวิจัยพัฒนา 
4. การบริหารจัดการ 

ภายใต้การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และมีกลยุทธ์ย่อย เช่น การป้องกัน การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  
การสื่อความเหมาะ การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เอกชนชุมชนท้องถิ่นเข้ามาร่วมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ภายใต้
การพัฒนาดูแลการท่องเที่ยว 
 

มีการศึกษาวิจัย  

 ควรมีการศึกษาวิจัยย่อย เช่น ส ารวจความพึงพอใจ ด้านที่พักการให้บริการ แหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยว 

เน้นการฝึกอบรม เจ้าหน้าที่ เรื่องการท่องเที่ยว ในด้านบริการ การให้ความรู้ 

 

มีการเชิญชุมชนผู้ประกอบการมาอบรม 

 มีควมจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะเรียกประชุมมาบูรณาการร่วมโดยเฉพาะอุทยานฯ ทางทะเล มารับทราบ

ข้อจ ากัดการท่องเที่ยว มีการก ากับดูแลอย่างไร การสร้างการตระหนักในการมาท่องเที่ยวให้ทั้งนักท่องเที่ยว

และผู้ประกอบการ ชุมชนรับทราบ  

 

การตอบรับและการยอมรับของชุมชน  
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 การตอบรับ ยอมรับชุมชนในพ้ืนที่ เพราะถือว่าเป็นกติกาสังคม บริบทที่เข้มงวดคือให้ดูแลระมัดระวัง

แหล่งท่องเที่ยว พ้ืนที่ที่ไม่ควรไป การไม่ท าลายทรัพยากร เช่น เก็บปลาดาว ปะการัง พืช 

เพราะผู้ประกอบการท าธุรกิจจากอุทยานฯ ต้องคอยสอดส่องดูแลตักเตือนนักท่องเที่ยวมีประชุมทุกฤดูการ

ท่องเที่ยว ให้ผู้ประกอบการมาพูดคุยกันในระเบียบ ข้อจ ากัด อาจมีการเพิกถอนใบอนุญาต ถ้าไม่ปฏิบัติตาม 

เช่น อุทยานฯ สิมิลัน สุรินทร์ แต่เนื่องจากก าลังเจ้าหน้าที่มีไม่มากก็จะเป็นแบบสุ่มตรวจ ดังนั้น จึงต้องสร้าง

เครือข่ายช่วยกันสอดส่องดูแล เพราะถ้าทรัพยากรหมดไปก็ต้องกระทบต่อธุรกิจของเขาด้วย ถ้ารักษา

ทรัพยากรไว้ได้ดีการท่องเที่ยวก็จะมีความยั่งยืน  

 

อุทยานฯ ทางบกได้รับความนิยมท ารายได้น้อยกว่า ท าอย่างไรจะพัฒนาให้ได้รับความนิยมมากขึ้น 

 ก็ต้องยอมรับความจริงที่ว่าอุทยานฯ ทางทะเลมีมิติ ความโดดเด่น ความสวยงามมากกว่า สร้างความ

ตื่นตาตื่น ใจ ความสนใจของนักท่องเที่ยวจึงมีมากกว่า ที่มาท่องเที่ยวทางบกก็มาดูความสมบูรณ์ของ

ทรัพยากรธรรมชาติ มาผจญภัยกัน ซึ่งในแต่ละอุทยานฯก็มีการจัดเก็บค่าบัตร มีการจัดส่งให้ส่วนกลางและมี

ส่งคืนเพื่อบูรณะฟ้ืนฟูพ้ืนที่ ซึ่งหัวหน้าอุทยานฯ สามารถน าไปใช้ปรับปรุง ดูแล พัฒนาพ้ืนที่ได้ และก็ยังมีการ

ให้เขียนโครงการของบประมาณเพ่ิมเติมได้จากแต่ละจังหวัด และอบต.  ซึ่งจะมีการพิจารณาเป็นกรณีไปตาม

ความจ าเป็น ขึ้นอยู่กับความรับผิดชอบและความใส่ใจสนใจของหัวหน้าอุทยานฯ แต่ละแห่งเป็นส าคัญ  

 

การให้รับรู้รับทราบนโยบาย 

 มีการเชิญหัวหน้าอุทยานฯ ทั้ง 150 แห่ง ให้มาประชุมรับทราบกรอบนโยบาย ส่วนการผลิตสื่อต่างๆ 

เพ่ือเผยแพร่ใช้งบประมาณสูงไม่สามารถท าได้อย่างเอกชน แต่ก็จะมีบ้างในงบประมาณด้านการนันทนาการ

และสื่อความหมาย มกีารสั่งการในพื้นที่ ให้แต่ละอุทยานฯ ได้รับรู้รับทราบ ว่าเป็นเรื่องการท่องเที่ยว ซึ่งการ

ผลิตสื่อต่างๆ ก็จะได้จากททท. เข้ามาช่วย ที่ก็ยังคงสื่อด้วยการใช้ธรรมชาติสวยงาม 

 

การพัฒนาบุคคลากรด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว  
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 บุคคลากรจะไม่ค่อยได้ไปดูงานต่างประเทศ  แต่จะมีการจัดอบรมให้จากองค์กรต่างๆ ช่วยกันในส่วน

อุทยานฯ เป็นงานเฉพาะกิจเกี่ยวกับอบรมเฉพาะส่วนงาน เช่น การกู้ภัย การช่วยเหลือ การใช้ภาษา การ

บริการ ซึ่งท าได้ปีละไม่กี่ครั้ง ซึ่งภาระกิจหลักคือ ปกป้องคุ้มครองทรัพยากรธรรมชาติจะได้งบฯ มาก แต่การ

ประชุมสัมนา อบรมเกีย่วกับด้านการท่องเที่ยวจะเป็นภาระกิจรอง ซึ่งส่วนใหญ่ททท. จะเป็นผู้จัดและเชิญเข้า

ร่วม ก็จะได้ทุกมิติมากกว่า ซึ่งเป็นการสร้างบริบทการท างานร่วมกันอย่างลงตัว นโยบายล่าสุดที่น่าสนใจจาก

กระทรวงฯ มีเรื่องอุทยานฯ สีเขียว (Green Nationnal Park) มีเกณฑ์การวัด 3 ข้อ คอื 1. การจัดการด้าน

สิ่งแวดล้อม 2. การมีส่วนร่วมของชุมชน 3. การส่งเสริมการเรียนรู้ทางธรรมชาติ ดูว่าอุทยานฯ ไหนมีความโดด

เด่น  และจะมีคณะกรรมการประชุมว่าอุทยานฯ ไหนเข้าเกณฑ์ ก็จะมีการประกาศต่อไป ซึ่งก็จะเป็นการ

ยกระดับให้มีความโดดเด่นขึ้นได้  

 

การจัดท าของที่ระลกึในอุทยานฯ ต่างๆ  

 เป็นมีเฉพาะอุทยานฯ ขนาดใหญ่ และท่ีมีนักท่องเที่ยวจ านวนมาก เช่น ที่เขาใหญ่ ซึ่งก็ต้องเป็นการ

ลงทุนที่มาก และก็ไม่ใช่ภาระกิจหลัก ซึ่งก็มีกฏระเบียบ ข้อจ ากัด ข้อบังคับมาก นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มาแค่ชม

ธรรมชาติสวยงาม จะเน้นที่การคุ้มครองดูแลทรัพยากรธรรมชาติ สถานที่ท่องเที่ยวมากกว่าการท่องเที่ยว  อาจ

มีการสร้างเส้นทางศึกษาทางธรรมชาติมากขึ้นได้ ในต่างประเทศอาจจะให้มีการจัดซื้อจัดจ้างท าของที่ระลึก 

หรือการสัมปทานที่พักได้ เช่น ประเทศมาเลเซีย ก็จะให้มีการสัมปทานก่อสร้างที่พักในอุทยานฯ ได้ แต่ของ

ไทยยังไม่มีการให้เอกชนมาด าเนินการ ซึ่งปัจจุบันความสะดวกสบายของที่พักยังไม่ดีเท่าที่ควร แต่ก็จะมีความ

ใกล้ชิดธรรมชาติมากกว่า  อุทยานฯ บางแห่งจะเก่าและทรุดโทรม จากการปล่อยปะละเลย ซึ่งเป็นข้อเสีย 

หัวหน้าอุทยานฯ จึงต้องมีความกระตือรือร้น ที่จะปรับปรุงดูแล ซึ่งจะต้องน าเงินรายได้ไปปรับปรุงดูแลให้ดี ซึ่ง

จะต้องมีการก าชับให้ติดตาม แต่ในทางทะเลบางแห่งถึงแม้ไม่พักที่อุทยานฯ แต่รายได้ก็มีมาก เพราะก็มีการ

จัดเก็บค่าเข้าจากบัตรผ่าน ซึ่งก็ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาใช้ประโยชน์ในบางพ้ืนที่ได้ในระดับหนึ่ง แต่ในพ้ืนที่ที่

เปราะบาง (Core Area) ก็ยังพอเข้ามาได้แต่ต้องมีเจ้าหน้าที่น าไป บางช่วงเวลา เช่น ฤดูมรสุม ก็จะมีการปิด

เกาะ เพ่ือให้ปะการังฟ้ืนฟู บางพ้ืนที่มีปะการังฟอกขาว ซึ่งต้องใช้ระยะเวลาดูแลรักษานานอาจ 2-3 ปี ซึ่ง

อุทยานฯ ทางบก จะเปิดให้ท่องเที่ยวได้นานหน่อย  

 

การประสานความร่วมมือกับองค์กรต่างประเทศ 
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 มีการเซ็นต์บันทึกข้อตกลง MOU ในภาพรวมไม่ได้เน้นเพ่ือการท่องเที่ยว เช่น Great Smokey 

Mountain National Park  (USA.) กับ อุทยานฯ เขาใหญ่ ที่มีลักษณะทางกายภาพ และภูมิทัศน์คล้ายกัน  

แต่ที่นั้นมีนักท่องเที่ยวปีละประมาณ 10 ล้านคน  แต่ไทยมีประมาณ 2 ล้านคน  ซึ่งรัฐมนตรีไปดูงานมาแล้วได้

ประสานความร่วมมือให้เขาส่งเจ้าหน้าที่มาช่วยวิเคราะห์ท าแนวทางพัฒนา ว่าไทยควรจะท าอย่างไรให้เขาใหญ่

มีการพัฒนาไปสู่ระดับสากล  (World Class) และมีการดูงานที่ประเทศเกาหลี ในด้านการจัดการโดยภาพรวม 

เช่น การอนุรักษ์ การบริหารจัดการ การบริการด้านการท่องเที่ยว การศึกษาวิจัย  การมีส่วนร่วมของชุมชนใน

ท้องถิ่น  

องค์กรเอกชนและภาคธุรกิจ  

  องค์กรมาช่วยด้านการอนุรักษ์ด้านต่างๆ เช่น  NGO WWF และWCM  มาช่วยอบรมเจ้าหน้าที่ให้ 

ภาคธุรกิจมาท า CSR แต่ก็จะเป็นแค่ช่วงๆ ระยะสั้น ยังไม่มีแผนโครงการที่ยั่งยืน อยากให้มีการจัดท าโครงการ

ระยะยาวที่ยั่งยืน ความเป็นข้าราชการจึงมีข้อจ ากัดในการประสานขอความช่วยเหลือไปยังภาคเอกชนก่อน จะ

เป็นในรูปแบบการตั้งรับ ช่วยเหลือ สนับสนุน ให้ความร่วมมือ อ านวยความสะดวกแก่องค์กรภาคธุรกิจ

มากกว่า มุมมองของข้าราชการบางคนเหมือนเป็นการไปเพ่ิมงาน และก็ยังขาดการเชื่อมต่อ ประสานงาน  

 

การจะท าให้นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 กรมอุทยานฯ คงจะบอกได้แต่จุดมุ่งหมาย  (Destination) ในการศึกษาธรรมชาติในเส้นทางต่างๆ แต่

การสร้างความตระหนักยังไม่ค่อยมี คงจะต้องเพ่ิมในจุดนี้ ซึ่งก็เป็นปัญหามาจากการขาดแคลนในเรื่องของ

บุคคลากร เพราะเป็นเจ้าหน้าที่พิทักษ์ป่าโดยเฉพาะพ้ืนที่เปราะบาง พ้ืนที่อันตราย ที่เน้นภาระกิจหลักของการ

ปกป้องดูแลพื้นที่อุทยานฯ ยังไปไม่ถึงการเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจในการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แก่

นักท่องเที่ยวหรือแม้กับเจ้าหน้าที่เอง การขาดบุคคลากรที่มีความรู้ความสามารถ การขาดอาสาสมัครเพราะ

อุปนิสัยคนไทยต่างจากชาวต่างประเทศในการท าด้วยใจ ท าด้วยความทุ่มเท เราไม่มีเงินค่าจ้างให้ ไม่มี

ผลประโยชน์ให้ เช่น ที่เขาใหญ่มีเจ้าหน้าที่ 400 คน ก็ได้ได้แบ่งมาดูแลนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งแล้ว ก็ท าให้งาน

ลาดตะเวนดูแลปกป้องพ้ืนที่ซึ่งเป็นภาระกิจหลัก มีเจ้าหน้าที่ไม่เพียงพอ เช่น แก่งกระจานมีพ้ืนที่ 2 ล้านไร่ แต่

มีคนดูแลแค่ 4 คน ภายใต้งบประมาณท่ีจ ากัด คงต้องจัดสรรค์จัดการตรงนี้ให้คุ้มค่าที่สุด เกิดประโยชน์สูงสุด 

ในการเป็นแหล่งเรียนรู้ทางธรรมชาติ และแหล่งพักผ่อนหย่อนใจ ที่เขาใหญ่ในช่วงฤดูการท่องเที่ยว (High 

Season) มีนักท่องเที่ยวไม่ต่ ากว่า 30,000 คน ซึ่งก็มีเจ้าหน้าที่ไม่พอเพียงในการดูแลนักท่องเที่ยว  
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การท ากระเช้าขึ้นภูกระดึง 

 อัตลักษณ์ของภูกระดึงคือการเดินขึ้น 10 กิโลเมตร เพ่ือชื่นชมธรรมชาติอย่างใกล้ชิดและสร้างความ

ภาคภูมิใจ บางคนคิดว่าท าไมไม่เปิดโอกาสให้คนทุกเพศทุกวัยเข้าถึง แต่ในมุมของนักอนุรักษ์ ในฤดูการ

ท่องเที่ยวปกติท่ีผ่านๆ มา เคยมีนักท่องเที่ยวมากถึง 1 หมื่นคน : วัน ซึ่งการรองรับและการบริหารจัดการก็

ยากมากแล้ว แต่หากมีกระเช้าขึ้น ความสามารถในการรองรับของพ้ืนที่ (Capacity) จะท าได้ยากล าบากมาก 

พ้ืนที่ทางธรรมชาติที่เข้าถึงได้ยากก็จะถูกท าลาย ซึ่งการฟ้ืนฟูทางธรรมชาติท าได้ยากและใช้เวลานานสร้างแล้ว

คุ้มค่าไหม จะจ ากัดปริมาณคนเข้ามาได้ไหม กฏ ระเบียบข้อบังคับ จะควบคุมได้แค่ไหนเพราะจ านวนเจ้าหน้าที่

มีจ ากัด การบริหารจัดการเรื่องต่างๆ ความงดงามตามธรรมชาติที่นักท่องเที่ยวจะได้เห็นก็หมดไปเพราะเห็นแต่

คน ควรให้นักท่องเที่ยวสัมผัสกับความสวยงามตามธรรมชาติอย่างใกล้ชิดแล้วน าไปบอกต่อถึงความสวยงาม 

ความประทับใจดีกว่า  

 

อยากฝากอะไรถึงผู้เกี่ยวข้อง 

 เจ้าหน้าที่เม่ือได้มีการคัดกรองเข้ามาแล้วจะมีการอบรมเพ่ิมเติมในเรื่องต่างๆ อยากให้บุคคลากร 

เรียนรู้เรื่องต่างๆ และน าไปใช้ให้มีประสิทธิภาพ 

ส าหรับนักท่องเที่ยวควรตระหนักรู้ถึงความส าคัญของทรัพยากรทางธรรมชาติ ปฎิบัติตนให้อยู่ในกฏ

ระเบียบต่างๆ ช่วยกันอนุรักษ์ รักษาไว้ให้เหลือถึงคนรุ่นหลังต่อๆ ได้ ชื่นชมบ้าง อย่าท าลาย และเม่ือมาเห็นซึ่ง

ความสวยงามแล้วควรจะพูดต่อ  

 การปฎิบัติของผู้ที่อยู่ในชุมชนควรมีมาตราฐานเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว ทั้งการซื้อ-ขาย และร่วมมือกัน

พัฒนาในการท่องเที่ยวด้านต่างๆ ซึ่งคนในชุมชนก็จะได้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวด้วย 

 แม้ว่านโยบายและงบประมาณจะให้ความส าคัญกับการป้องกัน ดูแล รักษาทรัพยากรธรรมชาติ แต่ก็

เห็นว่าทางอุทยานฯ ควรจะมีการเพ่ิมศักยภาพทางการท่องเที่ยวในด้านต่างๆ ให้เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ เช่น การเพ่ิมเส้นทางศึกษาธรรมชาติ การพัฒนาบางพ้ืนที่เส้นทางประวัติศาสตร์ที่มีในอุทยานฯ 

ด้วย  ซึ่งทั้งนี้ก็ต้องขึ้นอยู่กับหัวหน้าอุทยานฯ ที่ต้องมีความใส่ใจและกระตือรือร้น เพ่ือพัฒนาในงบประมาณท่ี
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จะใช้ให้เกิดประโยชน์และมีประสิทธิภาพสูงให้ได้ อย่างไรก็ตามเรื่องการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ ยังไม่ดี จึง

ควรจะปรับปรุงแก้ไขให้ดีขึ้น 

 

ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย  

 

ตารางท่ี 4.1 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามการท างาน 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

ภาครัฐ 136 34.0 

ภาคเอกชน 104 26.0 

ธุรกิจส่วนตวั 102 25.5 

อื่นๆ 58 14.5 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามการท างาน แบ่งเป็น 4 กลุ่ม ซึ่งการท างานในภาครัฐมี
มากที่สุด คือ ภาครัฐ ร้อยละ 34 และน้อยที่สุดคือ อื่นๆ มีรายละเอียดดังตาราง 
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ตารางท่ี 4.2 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามเพศ 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

ชาย 189 47.3 

หญิง 211 52.8  

รวม 400 100.0 

  

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามเพศ แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ซึ่งเพศท่ีมีมากที่สุด คือ เพศ
หญิง ร้อยละ 52.8 และน้อยที่สุดคือ เพศชาย มีรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.3 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามอายุ 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

น้อยกว่า 30 ป ี 143 35.8 

31-40 ป ี 147 36.8 

41-50 ป ี 75 18.8 

มากกว่า 50 ป ี 35 8.8 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามอายุ แบ่งเป็น  4  กลุ่ม ซึ่ง อายุ 31-40 ปี มีมากที่สุด

คือ ร้อยละ 36.8 น้อยที่สุดคือมากกว่า 50 ปี มีรายละเอียดดังตาราง 
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ตารางท่ี 4.4 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามการศึกษา 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี 116 29.0 

ปริญญาตรี 247 61.8 

ปริญญาโท 36 9.0 

ปริญญาเอก 1 .3 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามระดับการศึกษา แบ่งเป็น  4 กลุ่ม มีมากที่สุด คือ 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี  ร้อยละ 61.8 น้อยที่สุดคือ ปริญญาเอก มีซึ่งรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.5 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 15000 บาท 120 36.5 

15000-25000 บาท 146 30.0 

25001-35000 บาท 83 20.8 

35001-45000 บาท 28 7.0 

45001 บาทขึ้นไป 23 5.8 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน แบ่งเป็น  5 กลุ่ม ซึ่งมีมากท่ีสุดคือ มี

รายได้ 15,000-25,000 บาท ร้อยละ 51.2 น้อยที่สุดคือ มีรายได้ต ่ากว่า 45,001 บาท มีรายละเอียดดังตาราง 
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ตารางท่ี 4.6 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามสถานภาพ 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

โสด 215 53.8 

สมรส 179 44.8 

อื่นๆ 6 1.5 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามสถานะภาพ แบ่งเป็น  3 กลุ่ม มีมากที่สุดคือโสด ร้อย

ละ 53.8 น้อยที่สุดคืออื่นๆ มีรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.7 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

มาคนเดียว 23 5.8 

มากับคนรัก 67 16.8 

มากับครอบครัว 133 33.3 

มากับเพื่อน 177 44.3 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว  แบ่งเป็น 4 กลุ่ม มีมาก

ที่สุดคือ มากับเพ่ือน ร้อยละ 44.3 น้อยที่สุดคือ มาคนเดียว มีรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.8 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว 
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ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

1-2 วัน 315 78.8 

3-4 วัน 72 18.0 

5 วันขึ้นไป 7 1.8 

อื่นๆ 6 1.5 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว แบ่งเป็น 4 กลุ่ม มีมากที่สุดคือ 
1-2 วัน ร้อยละ 78.8 น้อยที่สุดคือ อ่ืนๆ มีรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.9 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ก่อนครั้งนี้ 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

เคย 341 85.3 

ไม่เคย 59 14.8 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามตามประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ก่อนครั้งนี้ 
แบ่งเป็น 2 กลุ่ม มีมากที่สุดคือเคย ร้อยละ 85.3 น้อยที่สุดคือ ไม่เคย มีรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.10 ความถี่และร้อยละจ าแนกตามเรียงล าดับตามความช่ืนชอบในสถานท่ีทางธรรมชาติ 

ปัจจัย ความถี ่ ร้อยละ 

 ทะเล 191 47.8 

ภูเขา 121 30.3 
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น้ าตก 56 14.0 

ถ้ า 4 1.0 

ทุ่งดอกไม้ 11 2.8 

ทะเลสาบ 7 1.8 

สิ่งมหัศจรรย์ทางธรรมชาติ 10 2.5 

รวม 400 100.0 

 

ผลการวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างสรุปได้ว่าล าดับตามความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติแบ่งเป็น 7 
กลุ่ม มีความชื่นชอบในการท่องเที่ยวทะเลเป็นอันดับที่ 1 ร้อยละ 47.8 น้อยที่สุดคือ ถ้ า มีรายละเอียดดัง
ตาราง 
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ตารางท่ี 4.11 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐานตามความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

 

การท่องเที่ยวเชิงสรา้งสรรค ์ N Mean Std. Deviation 

คุณสมบัติของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 400 3.32 .794 

การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ขา้มวัฒนธรรม 400 3.09 .748 

มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว 400 3.15 .794 

ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม 400 3.15 .822 

มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ 400 3.14 .804 

เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 400 2.99 .883 

มีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ 400 3.13 .789 

ความเข้าใจอย่างแท้จริงทั้งในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง 400 3.07 .853 

จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ 400 3.70 .826 

การท่องเท่ียวแบบจ าเพาะเจาะจง 400 3.57 .788 

 

ผลการวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมากที่สุด  ใน

ประเด็นการจดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ มีเกณฑ์อยู่ในระดับมาก มีรายละเอียดดังตาราง 
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ตารางท่ี 4.12 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐานตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการให้ความส าคัญกับหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

หลักการท่องเที่ยวอยา่งยัง่ยืน N Mean Std. Deviation 

การอนุรักษแ์ละใช้ทรัพยากรอย่างพอดี 400 3.88 .835 

การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย 400 3.79 .834 

การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาต ิ 400 3.86 .851 

การประสานการพัฒนาการท่องเท่ียว 400 3.55 .790 

การท่องเท่ียวที่รองรับกจิกรรมในท้องถิ่น 400 3.53 .852 

การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 400 3.30 .830 

การประสานความร่วมมือระหวา่งส่วนงานที่เกี่ยวข้อง 400 3.31 .788 

การฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวธิีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยัง่ยืน 400 3.22 .889 

การให้เผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารให้กับนกัทอ่งเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ  400 3.47 .890 

การวิจยัและติดตามผล เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ปัญหาและอุปสรรค 400 3.35 .793 

 

ผลการวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการให้ความส าคัญกับหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมาก

ที่สุด  ในประเด็นการอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี  มีเกณฑ์อยู่ในระดับมาก มีรายละเอียดดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.13 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐานตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยวในด้านต่างๆ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

การปฎบิัตขิองผู้อยู่ในท้องถิ่น N Mean Std. Deviation 

แสดงความเป็นมิตร 400 3.82 .710 

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร 400 3.72 .675 

ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ 400 3.74 .750 

ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว 400 3.94 .855 
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ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น 400 3.60 .829 

งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร 400 4.01 .926 

ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว 400 3.79 .847 

ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ 400 3.46 .728 

ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว 400 4.02 .881 

ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักทอ่งเที่ยว 400 3.82 .906 

 

ผลการวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยวในด้านต่างๆ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมาก

ที่สุด  ในประเด็นการช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว  มีเกณฑ์อยู่ในระดับมาก มีรายละเอียดดัง

ตาราง 

 

ส่วนที่ 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน ประกอบด้วย 

สมมติฐานที่ 1 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสามารถจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data  

Reduction                

สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 3 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

สมมติฐานที่ 4 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

สมมติฐานที่ 5 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 6 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

 

สมมติฐานที่ 1 ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และตัวแปร

องค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ มี

รูปแบบความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
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ตารางท่ี 4.14 ผลการวิเคราะห์ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

และตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศน์ 

Variable Estimate Standard Error Critical Ratio R2 P 

V25 1.00  - 0.401 *** 

V26 1.17 0.089 13.165 0.488 *** 

V30 1.37 0.111 12.360 0.675 *** 

V31 1.45 0.119 12.266 0.651 *** 

V32 1.05 0.105 10.045 0.368 *** 

V34 1.00  - 0.235 *** 

V35 0.91 0.079 11.710 0.199 *** 

V39 1.83 0.204 9.010 0.799 *** 

V40 1.57 0.170 9.277 0.655 *** 

*** p<0.05 

การวิเคราะห์ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และตัวแปร

องค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ มี

ขั้นตอนเริ่มจากการน าตัวแปรน าเข้าของ ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรคท์ี่ได้จากกรอบแนวคิด จ านวน 10 ตัว ซึ่งประกอบด้วย ความเข้าใจในคุณสมบัติของการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ (v24) การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (v25) ความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงทางวัฒนธรรมของ

พ้ืนที่ท่องเที่ยว (v26) ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (v27) การแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน ส่งผ่าน ส่งต่อ

ประสบการณ์ (v28) การเป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าผู้ชม (v29) การที่นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพ

ในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (v30) การเข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิต

และผลิคภัณฑ์ท้องถิ่นมีประสบการณ์จริง (v31) การจดจ า/ประทับใจ/เข้าใจ (v32) การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะ

เจาะจง (v33) และตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจ

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ จ านวน 10 ตัว ซึ่งประกอบด้วย การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (v34) การลด

การใช้ที่เกินจ าเป็นและการลดของเสีย (v35) การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 
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(v36) การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (v37) การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น (v38) การมีส่วน

ร่วมของชุมชนท้องถิ่น (v39) การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง (v40) การฝึกอบรม

บุคคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติแบบยั่งยืน (v41) การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับ

นักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ (v42) การวิจัยและติดตามผล เพ่ือตรวจสอบ

ประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ (v43) รวมทั้งสิ้นเป็นจ านวน จ านวน 20 ตัว มาท า

การวิเคราะห์ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยัน ภายใต้ข้อตกลงเบื้องต้นคือ ตัวแปรทุกตัวมีความสัมพันธ์กัน ตัว

แปรที่สังเกตได้ทั้งหมดเป็นผลทางตรงจาก common factors ทุกตัว จากนั้นท าการตรวจสอบความเหมาะสม

ของตัววัดที่วัดได้ โดยดูจากค่า factor loading ที่สูงกว่า 0.7 และปรับเปลี่ยนความสัมพันธ์ของตัวแปรน าเข้า 

เพ่ือให้ model fit โดยวิเคราะห์จากค่าดัชนี ค่าน้ าหนักองค์ประกอบ (estimate) ความคลาดเคลื่อน

มาตราฐาน (S.E.) สัมประสิทธิ์การท านาย (R2) อัตราส่วนวิกฤต (critical ratio or z-statistics) CMIN Chi-

square/df  GFI AGFI RMR CFI Pclose และ RMSEA ตัวแปรน าเข้าที่ไม่เข้าเกณฑ์จะถูกตัดออกจากโมเดล 

เมื่อพิจารณาอิทธิพลขององค์ประกอบตัวแปรที่สังเกตได้ ตัวแปรองคป์ระกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนว

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งประกอบด้วย ความเข้าใจในคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(v24) การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (v25) ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 

(v26) ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (v27) การแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน ส่งผ่าน ส่งต่อประสบการณ์ 

(v28) การเป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าผู้ชม (v29) การที่นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการ

สร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (v30) การเข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิค

ภัณฑ์ท้องถิ่นมีประสบการณ์จริง (v31) การจดจ า/ประทับใจ/เข้าใจ (v32) การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง 

(v33) พบว่าปัจจัยทีสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ได้แก่ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (v25) ความ

เข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว (v26) การที่นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการ

สร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (v30) การเข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิค

ภัณฑ์ท้องถิ่นมีประสบการณ์จริง (v31) การจดจ า/ประทับใจ/เข้าข้าง (v32) ซึ่งมีระดับนัยส าคัญทางสถิติ 

(p<0.05) มีค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ที่ 1.0-1.454 และสัมประสิทธิ์การท านาย (R2) อยู่ระหว่างร้อยละ 36.8 

ถึงร้อยละ 67.5 โดยมีค่า factor loading ของตัวแปรที่เหลืออยู่ เท่ากับ 1.0 1.17 1.37 1.45 1.06 ตามล าดับ 

เมื่อพิจารณาอิทธิพลขององค์ประกอบตัวแปรที่สังเกตได้ ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัย

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ซึ่งประกอบด้วย การอนุรักษ์และ

ใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (v34) การลดการใช้ที่เกินจ าเป็นและการลดของเสีย (v35) การรักษาและส่งเสริมความ
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หลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ (v36) การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (v37) การท่องเที่ยวที่รองรับ

กิจกรรมในท้องถิ่น (v38) การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น (v39) การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่

เกี่ยวข้อง (v40) การฝึกอบรมบุคคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติแบบยั่งยืน (v41) การให้เผยแพร่

ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ (v42) การวิจัยและติดตาม

ผล เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ (v43) พบว่าปัจจัยที่สอดคล้องกับ

ข้อมูลเชิงประจักษ์ ได้แก่ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (v34) การลดการใช้ที่เกินจ าเป็นและการลด

ของเสีย (v35) การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น (v39) การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง 

(v40) ซึ่งมีระดับมีนัยส าคัญทางสถิติ (p<0.05) ค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ที่ 0.91-1.83 สัมประสิทธิ์การ

ท านาย (R2) อยู่ระหว่างร้อยละ 19.9 ถึงร้อยละ 79.9 โดยมีค่า factor loading ของตัวแปรที่เหลืออยู่ เท่ากับ 

1.0 0.92 1.83 1.57 ตามล าดับ 

 

ภาพที่ 4.2 ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และตัวแปร

องค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ที่

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
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หากพิจารณาความกลมกลืนของรูปแบบองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรคแ์ละตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ตามท่ีปรากฏ พบว่าค่าดัชนี CMIN Chi-square/df  GFI AGFI RMR CFI Pclose และ 

RMSEA ผ่านข้อก าหนดทุกดัชนี แสดงถึงรูปแบบที่น าเสนอมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมี 

factor loading และ error ตามภาพด้านบน 



106 
 

 

ตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะห์ความกลมกลืนของรูปแบบองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเพื่อการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

Index Threshold Statistic results Conclusion 

CMIN <5 1.526 Pass 

Chi-square/df <2 1.52 Pass 

GFI ≤1  0.981 Pass 

AGFI >0.9 0.964 Pass 

RMR <0.05 0.03 Pass 

CFI >0.95 0.992 Pass 

Pclose >0.05 0.827 Pass 

RMSEA <0.05 0.036 Pass 

 

ในการพิจารณาความกลมกลืนของรูปแบบองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรคแ์ละตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ใช้ที่มาตามเกณฑ์ในตารางด้านล่าง 

ตารางท่ี 4.16 เกณฑ์การพิจารณาความกลมกลืนของรูปแบบองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัย 

Index Meaning Threshold Reference 

CMIN Minimum value of discrepancy <5 Wheaton et. al. (1977) 

Chi-square/df Minimum value of discrepancy/degree 

of freedom  

<2 Byrne (1989) 

GFI Goodness of fit index ≤1 Joreskog and Sorbom (1984) 

AGFI Adjust goodness of fit index >0.9 AMOS reference 

RMR Root mean square residual <0.05 AMOS reference 

CFI Comparative fix index >0.95 Bentler (1990) 

Pclose Probability of close fit <0.05 AMOS reference 
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RMSEA Root mean square error of 

approximation 

<0.05 Browne and Cudeck (1993) 

 

 

 

 

 

สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว ได้แก่ การท างาน เพศ อายุ การศึกษา รายได้ สถานะภาพ ผู้ร่วมเดินทางมา

ท่องเที่ยวระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว การมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติ 

แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ได้แก ่ มีความเข้าใจใน

คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ มีความเข้าใจในคุณสมบัติการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์การ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว ประสบการณ์จาก

การมีส่วนร่วม   มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรม

มากกว่าเป็นผู้ชม นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการ

ตัดสินใจ เข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง จดจ า/ประทับใจ/ 

เข้าใจ ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง  
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สมมติฐานที่ 2.1 ข้อมูลทั่วไปด้านการท างานไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.17 การท างาน * แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1. มคีวามเข้าใจใน
คุณสมบัติของการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

Between Groups .843 3 .281 .444 .722 

Within Groups 250.555 396 .633   

2. การแลกเปลี่ยน
เรียนรูข้้ามวัฒนธรรม 

Between Groups 1.473 3 .491 .877 .453 

Within Groups 221.637 396 .560   

3. มีความเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของ
พื้นที่ท่องเท่ียว 

Between Groups .790 3 .263 .416 .742 

Within Groups 250.907 396 .634   

4. ประสบการณ์จาก
การมีส่วนร่วม 

Between Groups .822 3 .274 .404 .750 

Within Groups 268.768 396 .679   

5. มีการแลกเปลี่ยน
ข้อมูลระหวา่งกัน/ 
ส่งผา่น – ส่งต่อ
ประสบการณ์ 

Between Groups .206 3 .069 .105 .957 

Within Groups 
257.954 396 .651  

 

6. เป็นผู้เข้าร่วม
กิจกรรมมากกวา่เป็น
ผู้ชม 

Between Groups .316 3 .105 .134 .940 

Within Groups 310.622 396 .784   

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาส
พัฒนาศักยภาพในการ
สร้างสรรค์ของตนเอง
และมีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจ 

Between Groups .382 3 .127 .203 .894 

Within Groups 

248.116 396 .627  

 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ใน
กระบวนการผลิตและ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มี
ประสบการณ์จริง 

Between Groups .758 3 .253 .346 .792 

Within Groups 
289.282 396 .731  

 

9. จดจ า/ประทับใจ/ 
เข้าใจ 

Between Groups 2.024 3 .675 .988 .398 

Within Groups 270.373 396 .683   
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10. ควรจะท่องเที่ยว
แบบจ าเพาะเจาะจง 

Between Groups 4.603 3 1.534 2.496 .059 

Within Groups 243.437 396 .615   

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านการท างาน ไม่มีผล

ต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

 

สมมติฐานที่ 2.2 ข้อมูลทั่วไปด้านเพศไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.18 เพศ * แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

Levene's Test for Equality 

of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การท่องเท่ียว Equal variances assumed 1.436 .231 1.269 398 .205 

Equal variances not assumed   1.266 390.049 .206 

รู้ข้าม
วัฒนธรรม 

Equal variances assumed .225 .635 .393 398 .695 

Equal variances not assumed   .391 385.583 .696 

วัฒนธรรม
ของพื้นที่ 

Equal variances assumed .047 .828 -.734 398 .464 

Equal variances not assumed   -.735 394.786 .463 

ประสบการณ์ Equal variances assumed .026 .872 -1.637 398 .102 

Equal variances not assumed   -1.632 388.236 .103 

แลกเปลี่ยน
ข้อมูล 

Equal variances assumed .945 .332 -1.053 398 .293 

Equal variances not assumed   -1.054 394.047 .292 

เข้าร่วม
กิจกรรม 

Equal variances assumed .008 .927 -.526 398 .599 

Equal variances not assumed   -.526 394.266 .599 

พัฒนา Equal variances assumed 4.197 .041 -2.309 398  .021* 
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ศักยภาพ Equal variances not assumed   -2.311 394.520 .021 

เข้าใจอยา่ง
ถ่องแท้ 

Equal variances assumed .541 .462 -.731 398 .465 

Equal variances not assumed   -.731 392.001 .465 

จดจ า Equal variances assumed .000 1.000 -1.314 398 .190 

Equal variances not assumed   -1.313 392.265 .190 

จ าเพาะ
เจาะจง 

Equal variances assumed .002 .960 -.727 398 .467 

Equal variances not assumed   -.727 393.243 .467 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านเพศ ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์

ยกเว้น  การพัฒนาศักยภาพ
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สมมติฐานที่ 2.3 ข้อมูลทั่วไปด้านอายุไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี  4.19 อายุ*แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1. มีความเข้าใจใน
คุณสมบัติของการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

Between Groups 1.600 3 .533 .846 .470 

Within Groups 249.797 396 .631   

รู้ข้ามวัฒนธรรม Between Groups .476 3 .159 .282 .838 

Within Groups 222.634 396 .562   

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Between Groups .251 3 .084 .132 .941 

Within Groups 251.447 396 .635   

ประสบการณ์ Between Groups .544 3 .181 .267 .849 

Within Groups 269.046 396 .679   

แลกเปลี่ยนข้อมูล Between Groups .534 3 .178 .274 .844 

Within Groups 257.626 396 .651   

เข้าร่วมกิจกรรม Between Groups 1.221 3 .407 .520 .669 

Within Groups 309.717 396 .782   

พัฒนาศักยภาพ Between Groups .581 3 .194 .309 .819 

Within Groups 247.916 396 .626   

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Between Groups .938 3 .313 .428 .733 

Within Groups 289.102 396 .730   

จดจ า Between Groups 3.282 3 1.094 1.610 .187 

Within Groups 269.116 396 .680   

จ าเพาะเจาะจง Between Groups 5.821 3 1.940 3.172 .024* 

Within Groups 242.219 396 .612   

 



112 
 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านอายุ ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์

ยกเว้น   การท่องเทีย่วแบบจ าเพาะเจาะจง
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สมมติฐานที่ 2.4 ข้อมูลทั่วไปด้านการศึกษาไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี  4.20 การศึกษา* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การท่องเท่ียว Between Groups 1.448 3 .483 .765 .514 

Within Groups 249.949 396 .631   

รู้ข้ามวัฒนธรรม Between Groups .722 3 .241 .428 .733 

Within Groups 222.388 396 .562   

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Between Groups .731 3 .244 .385 .764 

Within Groups 250.966 396 .634   

ประสบการณ์ Between Groups 3.221 3 1.074 1.596 .190 

Within Groups 266.369 396 .673   

แลกเปลี่ยนข้อมูล Between Groups 2.975 3 .992 1.539 .204 

Within Groups 255.185 396 .644   

เข้าร่วมกิจกรรม Between Groups 2.530 3 .843 1.083 .356 

Within Groups 308.407 396 .779   

พัฒนาศักยภาพ Between Groups .246 3 .082 .131 .942 

Within Groups 248.252 396 .627   

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Between Groups 2.314 3 .771 1.062 .365 

Within Groups 287.726 396 .727   

จดจ า Between Groups .671 3 .224 .326 .807 

Within Groups 271.727 396 .686   

จ าเพาะเจาะจง Between Groups 1.778 3 .593 .953 .415 

Within Groups 246.262 396 .622   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการศึกษา ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์
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สมมติฐานที่ 2.5 ข้อมลูทั่วไปด้านรายได้ไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี  4.21 รายได*้ แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การท่องเท่ียว Between Groups 5.370 4 1.342 2.155 .073 

Within Groups 246.028 395 .623   

รู้ข้ามวัฒนธรรม Between Groups 2.303 4 .576 1.030 .391 

Within Groups 220.807 395 .559   

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Between Groups .775 4 .194 .305 .875 

Within Groups 250.923 395 .635   

ประสบการณ์ Between Groups 1.522 4 .380 .561 .691 

Within Groups 268.068 395 .679   

แลกเปลี่ยนข้อมูล Between Groups 1.939 4 .485 .747 .560 

Within Groups 256.221 395 .649   

เข้าร่วมกิจกรรม Between Groups .562 4 .141 .179 .949 

Within Groups 310.375 395 .786   

พัฒนาศักยภาพ Between Groups 1.593 4 .398 .637 .636 

Within Groups 246.904 395 .625   

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Between Groups 1.867 4 .467 .640 .634 

Within Groups 288.173 395 .730   

จดจ า Between Groups 3.639 4 .910 1.337 .255 

Within Groups 268.758 395 .680   

จ าเพาะเจาะจง Between Groups 3.033 4 .758 1.222 .301 

Within Groups 245.007 395 .620   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านรายได้ ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์
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สมมติฐานที่ 2.6 ข้อมูลทั่วไปด้านสถานะภาพไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี  4.22  สถานะภาพ* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การท่องเท่ียว Between Groups .982 4 .245 .387 .818 

Within Groups 250.416 395 .634   

รู้ข้ามวัฒนธรรม Between Groups 1.786 4 .446 .797 .528 

Within Groups 221.324 395 .560   

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Between Groups 1.396 4 .349 .551 .698 

Within Groups 250.301 395 .634   

ประสบการณ์ Between Groups 1.410 4 .353 .519 .722 

Within Groups 268.180 395 .679   

แลกเปลี่ยนข้อมูล Between Groups 4.240 4 1.060 1.649 .161 

Within Groups 253.920 395 .643   

เข้าร่วมกิจกรรม Between Groups 5.414 4 1.353 1.750 .138 

Within Groups 305.524 395 .773   

พัฒนาศักยภาพ Between Groups 1.445 4 .361 .577 .679 

Within Groups 247.053 395 .625   

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Between Groups 3.526 4 .881 1.215 .304 

Within Groups 286.514 395 .725   

จดจ า Between Groups 7.313 4 1.828 2.724  .029* 

Within Groups 265.084 395 .671   

จ าเพาะเจาะจง Between Groups 2.894 4 .724 1.166 .325 

Within Groups 245.146 395 .621   

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านสถานะภาพ ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์
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ยกเว้น  การจดจ า 
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สมมติฐานที่ 2.7 ข้อมูลทั่วไปด้านผู้ร่วมเดินทางไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.23 ผู้ร่วมเดินทาง* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การท่องเท่ียว Between Groups 5.258 3 1.753 2.820  .039* 

Within Groups 246.139 396 .622   

รู้ข้ามวัฒนธรรม Between Groups 1.369 3 .456 .815 .486 

Within Groups 221.741 396 .560   

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Between Groups 6.552 3 2.184 3.528  .015* 

Within Groups 245.146 396 .619   

ประสบการณ์ Between Groups 4.218 3 1.406 2.098 .100 

Within Groups 265.372 396 .670   

แลกเปลี่ยนข้อมูล Between Groups 5.756 3 1.919 3.010  .030* 

Within Groups 252.404 396 .637   

เข้าร่วมกิจกรรม Between Groups .724 3 .241 .308 .820 

Within Groups 310.214 396 .783   

พัฒนาศักยภาพ Between Groups 1.311 3 .437 .700 .553 

Within Groups 247.187 396 .624   

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Between Groups 2.123 3 .708 .974 .405 

Within Groups 287.917 396 .727   

จดจ า Between Groups 4.217 3 1.406 2.076 .103 

Within Groups 268.180 396 .677   

จ าเพาะเจาะจง Between Groups 3.075 3 1.025 1.657 .176 

Within Groups 244.965 396 .619   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านผู้ร่วมเดินทาง ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์

ยกเว้น   การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  วัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว  และมีการแลกเปลี่ยนข้อมูล 
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สมมติฐานที่ 2.8 ข้อมูลทั่วไปด้านระยะเวลาไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.24 ระยะเวลา* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 Sum of Squares df Mean Square F sig 

การท่องเท่ียว Between Groups 3.049 3 1.016 1.621 .184 

Within Groups 248.348 396 .627   

รู้ข้ามวัฒนธรรม Between Groups .081 3 .027 .048 .986 

Within Groups 223.029 396 .563   

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Between Groups 2.262 3 .754 1.197 .311 

Within Groups 249.435 396 .630   

ประสบการณ์ Between Groups 2.212 3 .737 1.092 .352 

Within Groups 267.378 396 .675   

แลกเปลี่ยนข้อมูล Between Groups 2.868 3 .956 1.483 .219 

Within Groups 255.292 396 .645   

เข้าร่วมกิจกรรม Between Groups .537 3 .179 .229 .876 

Within Groups 310.400 396 .784   

พัฒนาศักยภาพ Between Groups .248 3 .083 .132 .941 

Within Groups 248.249 396 .627   

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Between Groups 3.548 3 1.183 1.635 .181 

Within Groups 286.492 396 .723   

จดจ า Between Groups 1.507 3 .502 .734 .532 

Within Groups 270.891 396 .684   

จ าเพาะเจาะจง Between Groups 1.446 3 .482 .774 .509 

Within Groups 246.594 396 .623   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านระยะเวลา ไม่มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์
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สมมติฐานที่ 2.9 ข้อมูลทั่วไปด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.25 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การท่องเท่ียว Equal variances assumed .112 .739 1.786 398 .075 

Equal variances not assumed   1.723 77.218 .089 

รูข้้าม
วัฒนธรรม 

Equal variances assumed .906 .342 2.857 398  .005* 

Equal variances not assumed   2.644 74.990 .010 

วัฒนธรรม
ของพื้นที่ 

Equal variances assumed .203 .653 1.780 398 .076 

Equal variances not assumed   1.628 74.400 .108 

ประสบการณ์ Equal variances assumed .007 .933 1.297 398 .195 

Equal variances not assumed   1.223 75.977 .225 

แลกเปลี่ยน
ข้อมูล 

Equal variances assumed 1.815 .179 1.098 398 .273 

Equal variances not assumed   1.117 80.565 .267 

เข้าร่วม
กิจกรรม 

Equal variances assumed 4.698 .031 1.000 398 .318 

Equal variances not assumed   .886 72.910 .378 

พัฒนา
ศักยภาพ 

Equal variances assumed 3.676 .056 2.431 398  .016* 

Equal variances not assumed   2.014 70.181 .048 

เข้าใจอยา่ง
ถ่องแท้ 

Equal variances assumed 12.769 .000 2.350 398 .019 

Equal variances not assumed   1.901 69.324 .061 

จดจ า Equal variances assumed 2.037 .154 1.737 398 .083 

Equal variances not assumed   1.617 75.293 .110 

จ าเพาะ
เจาะจง 

Equal variances assumed .525 .469 1.366 398 .173 

Equal variances not assumed   1.299 76.440 .198 
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการเคยมีการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ไม่มีผลต่อ แนว

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  การรู้ข้ามวัฒนธรรม การพัฒนาศักยภาพ  
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สมมติฐานที่ 2.10 ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่  1 (ทะเล)ไม่มีผลต่อแนว

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.26 ความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 (ทะเล)* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การท่องเท่ียว Equal variances assumed 1.896 .169 2.437 398  .015* 

Equal variances not assumed   2.438 396.999 .015 

รู้ข้ามวัฒนธรรม Equal variances assumed 6.022 .015 2.206 398  .028* 

Equal variances not assumed   2.213 397.767 .027 

วัฒนธรรมของ
พื้นที่ 

Equal variances assumed 7.466 .007 3.242 398 .001* 

Equal variances not assumed   3.244 396.977 .001 

ประสบการณ์ Equal variances assumed 3.205 .074 2.448 398  .015* 

Equal variances not assumed   2.446 394.300 .015 

แลกเปลี่ยนข้อมูล Equal variances assumed 3.366 .067 2.000 398  .046* 

Equal variances not assumed   2.005 398.000 .046 

เข้าร่วมกิจกรรม Equal variances assumed .000 .998 .293 398 .770 

Equal variances not assumed   .293 397.446 .769 

พัฒนาศักยภาพ Equal variances assumed .332 .565 1.730 398 .084 

Equal variances not assumed   1.728 394.239 .085 

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Equal variances assumed .134 .714 1.944 398 .053 

Equal variances not assumed   1.942 394.023 .053 

จดจ า Equal variances assumed 4.509 .034 2.886 398  .004* 

Equal variances not assumed   2.877 387.703 .004 

จ าเพาะเจาะจง Equal variances assumed .207 .649 .762 398 .446 
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Equal variances not assumed   .761 393.554 .447 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไป ด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 

(ทะเล) มีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น เข้าร่วมกิจกรรม พัฒนาศักยภาพ  เข้าใจอย่างถ่องแท้ และจ าเพาะเจาะจง 

 

สมมติฐานที่ 2.11 ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 (ภูเขา)ไม่มีผลต่อแนว

ทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.27 ความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 (ภูเขา)* แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การท่องเท่ียว Equal variances assumed 5.066 .025 -2.969 398  .003*  

Equal variances not assumed   -2.841 199.881 .005 

รู้ข้ามวัฒนธรรม Equal variances assumed 4.957 .027 -.728 398 .467 

Equal variances not assumed   -.677 188.845 .499 

วัฒนธรรมของพื้นที ่ Equal variances assumed 4.318 .038 -2.220 398  .027* 

Equal variances not assumed   -2.176 210.096 .031 

ประสบการณ์ Equal variances assumed 1.950 .163 -2.400 398  .017* 

Equal variances not assumed   -2.396 218.510 .017 

แลกเปลี่ยนข้อมูล Equal variances assumed 9.146 .003 -2.536 398  .012* 

Equal variances not assumed   -2.392 194.102 .018 

เข้าร่วมกิจกรรม Equal variances assumed .688 .407 -.804 398 .422 

Equal variances not assumed   -.776 203.363 .439 
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พัฒนาศักยภาพ Equal variances assumed 4.500 .035 -1.385 398 .167 

Equal variances not assumed   -1.327 200.568 .186 

เข้าใจอยา่งถ่องแท ้ Equal variances assumed 1.578 .210 -.480 398 .631 

Equal variances not assumed   -.463 202.300 .644 

จดจ า Equal variances assumed .008 .927 -2.361 398  .019* 

Equal variances not assumed   -2.309 208.908 .022 

จ าเพาะเจาะจง Equal variances assumed 1.996 .159 .453 398 .651 

Equal variances not assumed   .435 201.507 .664 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไป ด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 

(ภูเขา) ไมม่ีผลต่อ แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  การท่องเที่ยว วัฒนธรรมของพ้ืนที่ ประสบการณ ์แลกเปลี่ยนข้อมูล และจดจ า 

 

สมมติฐานที่ 3  ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี การลดทรัพยากรที่เกินความ

จ าเป็นและการลดของเสีย การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ การประสานการ

พัฒนาการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น การประสาน

ความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เก่ียวข้อง การฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการ

พัฒนาแบบยั่งยืน การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อ

ธรรมชาติ การวิจัยและติดตามผล เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ   

 

สมมติฐานที่ 3.1 ข้อมูลทั่วไปด้านการท างานไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ตารางท่ี 4.28 การท างาน* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
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 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups 1.007 3 .336 .479 .697 

Within Groups 277.233 396 .700   

ลดทรัพยากร Between Groups .821 3 .274 .391 .759 

Within Groups 276.956 396 .699   

รักษาและส่งเสริม Between Groups 2.260 3 .753 1.041 .374 

Within Groups 286.618 396 .724   

การประสาน Between Groups 2.307 3 .769 1.235 .297 

Within Groups 246.591 396 .623   

รองรับกิจกรรม Between Groups 8.882 3 2.961 4.175  .006* 

Within Groups 280.815 396 .709   

การมีส่วนร่วม Between Groups 6.837 3 2.279 3.363  .019* 

Within Groups 268.353 396 .678   

ความร่วมมือ Between Groups 4.217 3 1.406 2.287 .078 

Within Groups 243.343 396 .615   

การฝึกอบรม Between Groups 11.243 3 3.748 4.882  .002* 

Within Groups 303.955 396 .768   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 5.581 3 1.860 2.375 .070 

Within Groups 310.169 396 .783   

การวิจยัและติดตาม
ผล 

Between Groups 
5.63 3 1.854 2.32 

.080 

 Within Groups 310.169 396 .843   

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการท างาน ไม่มีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืน  

ยกเว้น รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น และการฝึกอบรมบุคลากร  
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สมมติฐานที่ 3.2 ข้อมูลทั่วไปด้านเพศไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ตารางท่ี 4.29 เพศ* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การอนุรักษ ์ Equal variances assumed .501 .479 -.518 398 .605 

Equal variances not assumed   -.516 387.289 .606 

ลดทรัพยากร Equal variances assumed .075 .785 .506 398 .613 

Equal variances not assumed   .505 392.306 .614 

รักษาและ
ส่งเสริม 

Equal variances assumed .768 .381 -.125 398 .900 

Equal variances not assumed   -.126 395.565 .900 

การประสาน Equal variances assumed .192 .661 1.854 398 .064 

Equal variances not assumed   1.856 394.788 .064 

รองรับ
กิจกรรม 

Equal variances assumed .583 .446 .976 398 .330 

Equal variances not assumed   .979 396.883 .328 

การมีส่วน
ร่วม 

Equal variances assumed 2.243 .135 .873 398 .383 

Equal variances not assumed   .870 384.877 .385 

ความร่วมมือ Equal variances assumed .322 .571 .942 398 .347 

Equal variances not assumed   .941 391.500 .347 

การฝึกอบรม Equal variances assumed .053 .818 .670 398 .503 

Equal variances not assumed   .670 394.667 .503 

การให้
เผยแพร ่

Equal variances assumed .025 .875 .813 398 .417 

Equal variances not assumed   .814 395.012 .416 
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การวิจยัและ
ติดตามผล 

Equal variances assumed 
.052 .775 .713 398 

 .453 

 Equal variances not assumed   .715 395.012 .435 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านเพศ ไมมี่ผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

สมมติฐานที่ 3.3 ข้อมูลทั่วไปด้านอายุไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ตารางท่ี 4.30 อายุ* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups .623 3 .208 .296 .828 

Within Groups 277.617 396 .701   

ลดทรัพยากร Between Groups .351 3 .117 .167 .918 

Within Groups 277.426 396 .701   

รักษาและส่งเสริม Between Groups .873 3 .291 .400 .753 

Within Groups 288.004 396 .727   

การประสาน Between Groups .698 3 .233 .371 .774 

Within Groups 248.199 396 .627   

รองรับกิจกรรม Between Groups 1.720 3 .573 .789 .501 

Within Groups 287.977 396 .727   

การมีส่วนร่วม Between Groups .464 3 .155 .223 .880 

Within Groups 274.726 396 .694   

ความร่วมมือ Between Groups .464 3 .155 .248 .863 

Within Groups 247.096 396 .624   

การฝึกอบรม Between Groups 1.064 3 .355 .447 .720 

Within Groups 314.134 396 .793   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 1.650 3 .550 .693 .556 
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Within Groups 314.100 396 .793   

การวิจยัและ
ติดตามผล 

Between Groups 1.753 3 .650 .693 .556 

Within Groups 256.160 396 .592   

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านอายุ ไมม่ีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
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สมมติฐานที่ 3.4 ข้อมูลทั่วไปด้านการศึกษาไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ตารางท่ี 4.31 การศึกษา* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups 2.565 3 .855 1.228 .299 

Within Groups 275.675 396 .696   

ลดทรัพยากร Between Groups 1.480 3 .493 .707 .548 

Within Groups 276.298 396 .698   

รักษาและส่งเสริม Between Groups 1.447 3 .482 .665 .574 

Within Groups 287.430 396 .726   

การประสาน Between Groups 2.450 3 .817 1.312 .270 

Within Groups 246.448 396 .622   

รองรับกิจกรรม Between Groups 1.099 3 .366 .503 .681 

Within Groups 288.598 396 .729   

การมีส่วนร่วม Between Groups 4.932 3 1.644 2.409 .067 

Within Groups 270.258 396 .682   

ความร่วมมือ Between Groups 5.033 3 1.678 2.739  .043* 

Within Groups 242.527 396 .612   

การฝึกอบรม Between Groups 2.787 3 .929 1.177 .318 

Within Groups 312.411 396 .789   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 4.486 3 1.495 1.902 .129 

Within Groups 311.264 396 .786   

การวิจยัและติดตามผล Between Groups 4.486 3 .495 2.904 .429 

 Within Groups 311.264 396 .686   

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการศึกษา ไมม่ีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
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ยกเว้น  ความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง 
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สมมติฐานที่ 3.5 ข้อมูลทั่วไปด้านรายได้ไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ตารางท่ี 4.32 รายได*้ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups 4.980 4 1.245 1.800 .128 

Within Groups 273.260 395 .692   

ลดทรัพยากร Between Groups 4.568 4 1.142 1.651 .161 

Within Groups 273.209 395 .692   

รักษาและส่งเสริม Between Groups 3.893 4 .973 1.349 .251 

Within Groups 284.985 395 .721   

การประสาน Between Groups .855 4 .214 .340 .851 

Within Groups 248.042 395 .628   

รองรับกิจกรรม Between Groups 2.116 4 .529 .727 .574 

Within Groups 287.581 395 .728   

การมีส่วนร่วม Between Groups 6.459 4 1.615 2.373 .052 

Within Groups 268.731 395 .680   

ความร่วมมือ Between Groups 2.554 4 .638 1.029 .392 

Within Groups 245.006 395 .620   

การฝึกอบรม Between Groups 4.368 4 1.092 1.388 .237 

Within Groups 310.830 395 .787   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 6.733 4 1.683 2.152 .074 

Within Groups 309.017 395 .782   

การวิจยัและติดตามผล Between Groups 6.733 4 .683 1.155 .086 

 Within Groups 309.017 395 .761   

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านรายได้ ไมม่ีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
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สมมติฐานที่ 3.6 ข้อมูลทั่วไปด้านสถานะภาพไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ตารางท่ี 4.33 สถานะภาพ* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups 2.059 4 .515 .736 .568 

Within Groups 276.181 395 .699   

ลดทรัพยากร Between Groups .768 4 .192 .274 .895 

Within Groups 277.010 395 .701   

รักษาและส่งเสริม Between Groups 1.401 4 .350 .481 .749 

Within Groups 287.476 395 .728   

การประสาน Between Groups 5.147 4 1.287 2.085 .082 

Within Groups 243.750 395 .617   

รองรับกิจกรรม Between Groups 8.318 4 2.080 2.919  .021* 

Within Groups 281.379 395 .712   

การมีส่วนร่วม Between Groups 2.845 4 .711 1.032 .391 

Within Groups 272.345 395 .689   

ความร่วมมือ Between Groups 3.766 4 .941 1.525 .194 

Within Groups 243.794 395 .617   

การฝึกอบรม Between Groups 9.217 4 2.304 2.975  .019* 

Within Groups 305.981 395 .775   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 6.858 4 1.715 2.192 .069 

Within Groups 308.892 395 .782   

การวิจยัและติดตามผล Between Groups 6.858 4 1.213 2.995 .085 

 Within Groups 308.892 395 .687   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านสถานะภาพ ไม่มีผลต่อ  หลักการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืน 

ยกเว้น รองรับกิจกรรม และการฝึกอบรมบุคลากร 
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สมมติฐานที่ 3.7 ข้อมูลทั่วไปด้านผู้ร่วมเดินทางไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ตารางท่ี 4.34 ผู้ร่วมเดินทาง* หลักการท่องเทีย่วอย่างยั่งยืน 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups 1.105 3 .368 .526 .664 

Within Groups 277.135 396 .700   

ลดทรัพยากร Between Groups 3.247 3 1.082 1.561 .198 

Within Groups 274.531 396 .693   

รักษาและส่งเสริม Between Groups 3.907 3 1.302 1.810 .145 

Within Groups 284.970 396 .720   

การประสาน Between Groups 1.700 3 .567 .908 .437 

Within Groups 247.198 396 .624   

รองรับกิจกรรม Between Groups 3.894 3 1.298 1.799 .147 

Within Groups 285.803 396 .722   

การมีส่วนร่วม Between Groups 2.586 3 .862 1.252 .290 

Within Groups 272.604 396 .688   

ความร่วมมือ Between Groups 1.379 3 .460 .739 .529 

Within Groups 246.181 396 .622   

การฝึกอบรม Between Groups 3.343 3 1.114 1.415 .238 

Within Groups 311.855 396 .788   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 3.602 3 1.201 1.523 .208 

Within Groups 312.148 396 .788   

การวิจยัและติดตามผล Between Groups 3.602 3 1.304 .726 .214 

Within Groups 312.148 396 .684   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านผู้ร่วมเดินทาง ไม่มีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืน 
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สมมติฐานที่ 3.8 ข้อมูลทั่วไปด้านระยะเวลาไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ตารางท่ี 4.35 ระยะเวลา* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การอนุรักษ ์ Between Groups 1.142 3 .381 .544 .653 

Within Groups 277.098 396 .700   

ลดทรัพยากร Between Groups 2.923 3 .974 1.404 .241 

Within Groups 274.854 396 .694   

รักษาและส่งเสริม Between Groups 2.547 3 .849 1.174 .319 

Within Groups 286.330 396 .723   

การประสาน Between Groups 4.478 3 1.493 2.418 .066 

Within Groups 244.419 396 .617   

รองรับกิจกรรม Between Groups 3.486 3 1.162 1.608 .187 

Within Groups 286.211 396 .723   

การมีส่วนร่วม Between Groups .968 3 .323 .466 .706 

Within Groups 274.222 396 .692   

ความร่วมมือ Between Groups 4.752 3 1.584 2.583 .053 

Within Groups 242.808 396 .613   

การฝึกอบรม Between Groups 4.224 3 1.408 1.793 .148 

Within Groups 310.973 396 .785   

การให้เผยแพร ่ Between Groups 8.658 3 2.886 3.721  .012* 

Within Groups 307.092 396 .775   

การวิจยัและติดตามผล Between Groups 8.658 3 1.884 2.326 .372 

Within Groups 307.092 396 .873   

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านระยะเวลา ไมม่ีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
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ยกเว้น   การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว 
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สมมติฐานที่ 3.9 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืน 

ตารางท่ี 4.36 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

Levene's Test for Equality 

of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การอนุรักษ ์ Equal variances assumed 3.722 .054 2.364 398   .019* 

Equal variances not assumed   2.199 75.240 .031 

ลดทรัพยากร Equal variances assumed 2.085 .150 1.823 398 .069 

Equal variances not assumed   1.722 76.039 .089 

รักษาและ
ส่งเสริม 

Equal variances assumed 6.804 .009 3.459 398  .001* 

Equal variances not assumed   3.106 73.518 .003 

การประสาน Equal variances assumed 1.945 .164 1.538 398 .125 

Equal variances not assumed   1.384 73.647 .170 

รองรับกิจกรรม Equal variances assumed 2.037 .154 2.014 398  .045* 

Equal variances not assumed   1.767 72.487 .081 

การมีส่วนร่วม Equal variances assumed 2.418 .121 1.600 398 .110 

Equal variances not assumed   1.375 71.602 .173 

ความร่วมมือ Equal variances assumed 4.455 .035 1.848 398 .065 

Equal variances not assumed   1.514 69.782 .135 

การฝึกอบรม Equal variances assumed .464 .496 .972 398 .332 

Equal variances not assumed   .906 75.359 .368 

การให้เผยแพร ่ Equal variances assumed .071 .791 2.073 398 .039 

Equal variances not assumed   1.942 75.618 .056 

การวิจยัและ
ติดตามผล 

Equal variances assumed 
.371 .493 1.075 398 

0.76 
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 Equal variances not assumed   1.233 75.618 0.65 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการเคยท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ไม่มีผลต่อ หลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ยกเว้น   การอนุรักษ์ รักษาและส่งเสริม และรองรับกิจกรรม  

 

สมมติฐานที่ 3.10 ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 (ทะเล)ไม่มีผลต่อหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ตารางท่ี 4.37 ความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 (ทะเล)* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

Levene's Test for Equality 

of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

การอนุรักษ ์ Equal variances assumed 3.903 .049 1.541 398 .124 

Equal variances not assumed   1.536 386.851 .125 

ลดทรัพยากร Equal variances assumed 2.792 .096 1.074 398 .284 

Equal variances not assumed   1.070 385.859 .285 

รักษาและ
ส่งเสริม 

Equal variances assumed 1.573 .210 .646 398 .519 

Equal variances not assumed   .644 387.120 .520 

การประสาน Equal variances assumed .037 .847 -.173 398 .863 

Equal variances not assumed   -.173 396.262 .863 

รองรับกิจกรรม Equal variances assumed .644 .423 .095 398 .925 

Equal variances not assumed   .094 388.623 .925 

การมีส่วนร่วม Equal variances assumed 1.613 .205 -1.577 398 .116 

Equal variances not assumed   -1.576 394.815 .116 
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ความร่วมมือ Equal variances assumed .617 .433 -.783 398 .434 

Equal variances not assumed   -.783 394.948 .434 

การฝึกอบรม Equal variances assumed .125 .724 -.344 398 .731 

Equal variances not assumed   -.344 395.670 .731 

การให้เผยแพร ่ Equal variances assumed .028 .867 1.654 398 .099 

Equal variances not assumed   1.653 394.849 .099 

การวิจยัและ
ติดตามผล 

Equal variances assumed .128 .761 .654 398 0.78 

Equal variances not assumed   .653 394.849 0.75 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 

(ทะเล) ไมม่ีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

สมมติฐานที่ 3.11 ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นขอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 (ภูเขา)ไม่มีผลต่อหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ตารางท่ี 4.38 ความชื่นขอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 (ภูเขา)* หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig’ (2-tailed) 

การอนุรักษ ์ Equal variances assumed 3.214 .074 -1.203 398 .230 

Equal variances not assumed   -1.243 235.996 .215 

ลดทรัพยากร Equal variances assumed 2.177 .141 -.984 398 .326 

Equal variances not assumed   -1.024 240.723 .307 

รักษาและ
ส่งเสริม 

Equal variances assumed .003 .956 -.362 398 .717 

Equal variances not assumed   -.363 220.332 .717 
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การประสาน Equal variances assumed 1.504 .221 .027 398 .978 

Equal variances not assumed   .026 205.287 .979 

รองรับกิจกรรม Equal variances assumed 1.195 .275 .160 398 .873 

Equal variances not assumed   .156 206.723 .876 

การมีส่วนร่วม Equal variances assumed .231 .631 1.429 398 .154 

Equal variances not assumed   1.406 211.670 .161 

ความร่วมมือ Equal variances assumed .206 .650 1.055 398 .292 

Equal variances not assumed   1.033 209.718 .303 

การฝึกอบรม Equal variances assumed 1.891 .170 .401 398 .689 

Equal variances not assumed   .385 200.713 .701 

การให้เผยแพร ่ Equal variances assumed 2.807 .095 -1.724 398 .086 

Equal variances not assumed   -1.650 200.098 .100 

การวิจยัและ
ติดตามผล 

Equal variances assumed 
1.897 .192 1.324 398 

0.781 

 Equal variances not assumed   1.051 200.098 0.764 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 

(ภูเขา) ไมม่ีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
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สมมติฐานที่ 4 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวได้แก ่แสดงความเป็นมิตร เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร ช่วยกันอนุรักษ์

หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น งดเว้นการกระท าท่ีจะ

ท าลายแหล่งทรัพยากร ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ  

ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 

 

สมมติฐานที่ 4.1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านการท างานไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว 

ตารางท่ี  4.39 การท างาน* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็นมิตร Between Groups 1.164 3 .388 .769 .512 

Within Groups 199.876 396 .505   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups 1.030 3 .343 .752 .522 

Within Groups 180.720 396 .456   

ช่วยเหลือ Between Groups 2.800 3 .933 1.667 .173 

Within Groups 221.677 396 .560   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups 1.248 3 .416 .568 .637 

Within Groups 290.190 396 .733   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups 2.037 3 .679 .989 .398 

Within Groups 271.963 396 .687   

งดเว้นการกระท า Between Groups 2.247 3 .749 .873 .398 

Within Groups 339.743 396 .858   

ซ่ือตรง Between Groups 7.048 3 2.349 3.331  .020* 

Within Groups 279.312 396 .705   

ไม่เซ้าซ้ี Between Groups .384 3 .128 .240 .868 
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Within Groups 210.893 396 .533   

รักษาความสะอาด Between Groups 4.112 3 1.371 1.776 .151 

Within Groups 305.638 396 .772   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups 5.444 3 1.815 2.230 .084 

Within Groups 322.306 396 .814   

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการท างาน ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว 

 

สมมติฐานที่ 4.2 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านเพศไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ย   

ตารางท่ี  4.40 เพศ* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig, (2-tailed) 

แสดงความเป็น
มิตร 

Equal variances assumed 1.221 .270 -.561 398 .575 

Equal variances not assumed   -.560 389.812 .576 

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Equal variances assumed 2.274 .132 -.448 398 .654 

Equal variances not assumed   -.451 397.941 .652 

ช่วยเหลือ Equal variances assumed .741 .390 .089 398 .929 

Equal variances not assumed   .089 396.818 .929 

ช่วยกันอนุรักษ ์ Equal variances assumed 1.555 .213 .446 398 .656 

Equal variances not assumed   .448 397.312 .654 

ส่งเสริมและ
ฟื้นฟ ู

Equal variances assumed .886 .347 .918 398 .359 

Equal variances not assumed   .921 396.831 .358 
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งดเว้นการ
กระท า 

Equal variances assumed .515 .474 .546 398 .585 

Equal variances not assumed   .549 397.871 .583 

ซ่ือตรง Equal variances assumed 12.957 .000 1.980 398  .048* 

Equal variances not assumed   2.005 392.397 .046 

ไม่เซ้าซ้ี Equal variances assumed 1.105 .294 -.614 398 .539 

Equal variances not assumed   -.617 397.338 .538 

รักษาความ
สะอาด 

Equal variances assumed .650 .421 1.283 398 .200 

Equal variances not assumed   1.295 396.125 .196 

รักษา
ผลประโยชน ์

Equal variances assumed 4.904 .027 1.670 398 .096 

Equal variances not assumed   1.684 397.048 .093 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านเพศ ไม่มีผลต่อ ปัจจัยที่ท าให้องค์กรเข้าสู่องค์กรที่

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

ยกเว้น  ซื่อตรง  

 

สมมติฐานที่ 4.3 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านอายุไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.41 อายุ* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็น
มิตร 

Between Groups 2.110 3 .703 1.400 .242 

Within Groups 198.930 396 .502   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups .375 3 .125 .273 .845 

Within Groups 181.375 396 .458   

ช่วยเหลือ Between Groups .642 3 .214 .378 .769 
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Within Groups 223.836 396 .565   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups .851 3 .284 .387 .763 

Within Groups 290.587 396 .734   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups .321 3 .107 .155 .927 

Within Groups 273.679 396 .691   

งดเว้นการกระท า Between Groups .757 3 .252 .293 .831 

Within Groups 341.233 396 .862   

ซ่ือตรง Between Groups .286 3 .095 .132 .941 

Within Groups 286.074 396 .722   

ไม่เซ้าซ้ี Between Groups 7.367 3 2.456 4.769  .003* 

Within Groups 203.910 396 .515   

รักษาความสะอาด Between Groups .801 3 .267 .342 .795 

Within Groups 308.949 396 .780   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups .448 3 .149 .181 .909 

Within Groups 327.302 396 .827   

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านอายุ ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว 

ยกเว้น  ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 
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สมมติฐานที่ 4.4 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านการศึกษาไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.42 การศึกษา* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็นมิตร Between Groups 3.413 3 1.138 2.279 .079 

Within Groups 197.627 396 .499   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups 2.203 3 .734 1.620 .184 

Within Groups 179.547 396 .453   

ช่วยเหลือ Between Groups 3.825 3 1.275 2.288 .078 

Within Groups 220.653 396 .557   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups 4.313 3 1.438 1.983 .116 

Within Groups 287.125 396 .725   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups .911 3 .304 .440 .724 

Within Groups 273.089 396 .690   

งดเว้นการกระท า Between Groups 9.400 3 3.133 3.731  .011* 

Within Groups 332.590 396 .840   

ซ่ือตรง Between Groups 2.097 3 .699 .974 .405 

Within Groups 284.263 396 .718   

ไม่เซ้าซ้ี Between Groups 2.776 3 .925 1.758 .155 

Within Groups 208.501 396 .527   

รักษาความสะอาด Between Groups 4.515 3 1.505 1.953 .121 

Within Groups 305.235 396 .771   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups 2.141 3 .714 .868 .458 

Within Groups 325.609 396 .822   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการศึกษา ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว 

ยกเว้น  งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร 
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สมมติฐานที่ 4.5 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านรายได้ต่อเดือน ไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.43 รายได้ต่อเดือน* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็นมิตร Between Groups 4.679 4 1.170 2.353 .053 

Within Groups 196.361 395 .497   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups 3.172 4 .793 1.754 .137 

Within Groups 178.578 395 .452   

ช่วยเหลือ Between Groups 2.604 4 .651 1.159 .328 

Within Groups 221.873 395 .562   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups 11.770 4 2.943 4.156  .003* 

Within Groups 279.667 395 .708   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups 1.598 4 .400 .579 .678 

Within Groups 272.402 395 .690   

งดเว้นการกระท า Between Groups 16.090 4 4.023 4.875  .001* 

Within Groups 325.900 395 .825   

ซ่ือตรง Between Groups 1.681 4 .420 .583 .675 

Within Groups 284.679 395 .721   

ไม่เซ้าซ้ี Between Groups 1.675 4 .419 .789 .533 

Within Groups 209.602 395 .531   

รักษาความสะอาด Between Groups 4.257 4 1.064 1.376 .241 

Within Groups 305.493 395 .773   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups 2.599 4 .650 .789 .533 

Within Groups 325.151 395 .823   

 



153 
 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านรายได้ต่อเดือน ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว  

ยกเว้น ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และงดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร 
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สมมติฐานที่ 4.6 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านสถานะภาพ ไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.44 สถานะภาพ* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็นมิตร Between Groups 2.603 2 1.302 2.604 .075 

Within Groups 198.437 397 .500   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups .867 2 .434 .952 .387 

Within Groups 180.883 397 .456   

ช่วยเหลือ Between Groups 2.327 2 1.163 2.079 .126 

Within Groups 222.151 397 .560   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups .332 2 .166 .226 .798 

Within Groups 291.105 397 .733   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups 3.224 2 1.612 2.363 .095 

Within Groups 270.776 397 .682   

งดเว้นการกระท า Between Groups 2.765 2 1.382 1.618 .200 

Within Groups 339.225 397 .854   

ซ่ือตรง Between Groups 13.519 2 6.760 9.836  .000* 

Within Groups 272.841 397 .687   

ไม่เซ้าซ้ี Between Groups .654 2 .327 .617 .540 

Within Groups 210.623 397 .531   

รักษาความสะอาด Between Groups 11.865 2 5.933 7.907  .000* 

Within Groups 297.885 397 .750   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups 14.093 2 7.047 8.919  .000* 

Within Groups 313.657 397 .790   

Total 327.750 399    
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านสถานะภาพ ไม่มีผลต่อ  การปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว ช่วยรักษาความสะอาด และช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ 
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สมมติฐานที่ 4.7 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว ไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.45 ผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็นมิตร Between Groups 1.107 3 .369 .731 .534 

Within Groups 199.933 396 .505   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups .534 3 .178 .389 .761 

Within Groups 181.216 396 .458   

ช่วยเหลือ Between Groups .240 3 .080 .141 .935 

Within Groups 224.238 396 .566   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups .037 3 .012 .017 .997 

Within Groups 291.401 396 .736   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups .593 3 .198 .286 .835 

Within Groups 273.407 396 .690   

งดเว้นการกระท า Between Groups 2.891 3 .964 1.125 .339 

Within Groups 339.099 396 .856   

ซ่ือตรง Between Groups 3.698 3 1.233 1.727 .161 

Within Groups 282.662 396 .714   

ไมเ่ซ้าซ้ี Between Groups .720 3 .240 .452 .716 

Within Groups 210.557 396 .532   

รักษาความสะอาด Between Groups 4.239 3 1.413 1.832 .141 

Within Groups 305.511 396 .771   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups 8.415 3 2.805 3.478  .016* 

Within Groups 319.335 396 .806   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติ

ของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  การช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 
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สมมติฐานที่ 4.8 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านระยะเวลาที่มาท่องเที่ยวไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.46 ระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว* การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

แสดงความเป็นมิตร Between Groups .029 3 .010 .019 .996 

Within Groups 201.011 396 .508   

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Between Groups .777 3 .259 .566 .637 

Within Groups 180.973 396 .457   

ช่วยเหลือ Between Groups .774 3 .258 .457 .713 

Within Groups 223.704 396 .565   

ช่วยกันอนุรักษ ์ Between Groups 1.704 3 .568 .776 .508 

Within Groups 289.733 396 .732   

ส่งเสริมและฟื้นฟู Between Groups 2.836 3 .945 1.381 .248 

Within Groups 271.164 396 .685   

งดเว้นการกระท า Between Groups 4.393 3 1.464 1.718 .163 

Within Groups 337.597 396 .853   

ซ่ือตรง Between Groups .566 3 .189 .262 .853 

Within Groups 285.794 396 .722   

ไม่เซ้าซ้ี Between Groups 5.191 3 1.730 3.325  .020* 

Within Groups 206.086 396 .520   

รักษาความสะอาด Between Groups .819 3 .273 .350 .789 

Within Groups 308.931 396 .780   

รักษาผลประโยชน ์ Between Groups 1.443 3 .481 .584 .626 

Within Groups 326.307 396 .824   
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จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติของ

ผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น   ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 
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สมมติฐานที่ 4.9 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.47 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 

Levene's Test for 

Equality of 

Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

แสดงความเป็น
มิตร 

Equal variances assumed 6.950 .009 2.272 398  .024* 

Equal variances not assumed   1.985 72.283 .051 

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Equal variances assumed 2.942 .087 1.207 398 .228 

Equal variances not assumed   1.116 74.943 .268 

ช่วยเหลือ Equal variances assumed 4.732 .030 -.036 398 .971 

Equal variances not assumed   -.032 73.072 .974 

ช่วยกันอนุรักษ ์ Equal variances assumed 2.250 .134 .711 398 .477 

Equal variances not assumed   .670 75.911 .505 

ส่งเสริมและ
ฟื้นฟ ู

Equal variances assumed .537 .464 .578 398 .564 

Equal variances not assumed   .612 83.449 .542 

งดเว้นการ
กระท า 

Equal variances assumed 2.970 .086 1.725 398 .085 

Equal variances not assumed   1.558 73.802 .124 

ซ่ือตรง Equal variances assumed .478 .490 -.065 398 .948 

Equal variances not assumed   -.061 76.179 .951 

ไม่เซ้าซ้ี Equal variances assumed .009 .925 -.389 398 .698 

Equal variances not assumed   -.389 79.429 .699 

รักษาความ
สะอาด 

Equal variances assumed .529 .467 1.842 398 .066 

Equal variances not assumed   1.816 78.518 .073 

รักษา Equal variances assumed .920 .338 .883 398 .378 
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ผลประโยชน ์ Equal variances not assumed   .868 78.342 .388 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ไม่มีผลต่อ การปฎิบัติของ

ผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น   แสดงความเป็นมิตรช่วยเหลือ 

 

สมมติฐานที่ 4.10 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านความชื่นขอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 (ทะเล) 

ไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.48 ความชื่นขอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 (ทะเล)*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df 

Sig. (2-tailed) 

แสดงความเป็น
มิตร 

Equal variances assumed .232 .631 .600 398 .549 

Equal variances not assumed   .601 397.939 .548 

เอื้อเฟื้อเผ่ือแผ ่ Equal variances assumed .828 .364 .285 398 .776 

Equal variances not assumed   .285 393.201 .776 

ช่วยเหลือ Equal variances assumed .109 .742 .440 398 .660 

Equal variances not assumed   .440 394.810 .660 

ช่วยกันอนุรักษ ์ Equal variances assumed 3.971 .047 1.517 398 .130 

Equal variances not assumed   1.514 390.478 .131 

ส่งเสริมและ
ฟื้นฟ ู

Equal variances assumed .272 .602 1.427 398 .154 

Equal variances not assumed   1.424 392.588 .155 
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งดเว้นการ
กระท า 

Equal variances assumed .045 .833 2.058 398  .040* 

Equal variances not assumed   2.056 394.045 .040 

ซ่ือตรง Equal variances assumed .211 .646 1.237 398 .217 

Equal variances not assumed   1.238 396.776 .216 

ไม่เซ้าซ้ี Equal variances assumed .026 .872 -1.890 398 .059 

Equal variances not assumed   -1.891 396.505 .059 

รักษาความ
สะอาด 

Equal variances assumed .310 .578 1.573 398 .117 

Equal variances not assumed   1.569 389.435 .118 

รักษา
ผลประโยชน ์

Equal variances assumed .122 .727 .135 398 .893 

Equal variances not assumed   .135 395.857 .893 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 1 

(ทะเล) ไมม่ีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น   งดเว้นการกระท า 

 

สมมติฐานที่ 4.11 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 (ภูเขา)ไม่

มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.49 ความชื่นขอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 (ภูเขา)*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 

Levene's Test for 

Equality of Variances t-test for Equality of Means 

F Sig. t df Sig. (2-tailed) 

แสดงความเป็น
มิตร 

Equal variances assumed 5.482 .020 -.037 398 .970 

Equal variances not assumed   -.035 191.544 .972 

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ Equal variances assumed .069 .794 -.073 398 .942 
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Equal variances not assumed   -.072 214.553 .942 

ช่วยเหลือ Equal variances assumed .176 .675 -.494 398 .621 

Equal variances not assumed   -.497 221.853 .620 

ช่วยกันอนุรักษ ์ Equal variances assumed .252 .616 .080 398 .936 

Equal variances not assumed   .079 213.402 .937 

ส่งเสริมและฟื้นฟู Equal variances assumed .128 .721 -1.351 398 .177 

Equal variances not assumed   -1.365 224.452 .174 

งดเว้นการกระท า Equal variances assumed 2.554 .111 -.285 398 .776 

Equal variances not assumed   -.280 210.882 .780 

ซ่ือตรง Equal variances assumed .466 .495 -.748 398 .455 

Equal variances not assumed   -.714 199.080 .476 

ไม่เซ้าซ้ี Equal variances assumed 4.597 .033 1.659 398 .098 

Equal variances not assumed   1.561 193.322 .120 

รักษาความสะอาด Equal variances assumed 3.641 .057 -.255 398 .799 

Equal variances not assumed   -.246 203.059 .806 

รักษาผลประโยชน ์ Equal variances assumed 2.287 .131 .163 398 .871 

Equal variances not assumed   .156 199.469 .876 

 

จากตารางสรุปได้ว่า โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติอันดับที่ 2 

(ภูเขา) ไมม่ีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

สมมติฐานที่ 5 หลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนไม่มีความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 5.1 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานงานในการพัฒนาการท่องเที่ยว ไม่มี

ความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.50 หลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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การประสานงานในการพัฒนาการท่องเท่ียว Pearson Correlations 

1.มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .230** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .226** 

3.มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .257** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .289** 

5.มีการแลกเปลี่ยนขอ้มูลระหวา่งกัน/ สง่ผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .347** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .319** 

7.นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจ 

.245** 

8.เข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .329** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .245** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .278** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานงาน

ในการพัฒนาการท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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สมมติฐานที่ 5.2 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานงานในการพัฒนาการท่องเที่ยวไม่มี

ความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.51 หลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การประสานงานในการพัฒนาการท่องเท่ียว Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .397** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .389** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .414** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .378** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .434** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .325** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .436** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .174** 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .380** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .409** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed) 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานงาน

ในการพัฒนาการท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 

สมมติฐานที่ 5.3 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการฝึกอบรมบุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติ

ในการพัฒนาแบบยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

ตารางท่ี 4.52 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน* การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การฝึกอบรมบุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวธิีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน Pearson Correlations 

1.มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .144 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .246** 
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3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .246** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .309** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .321** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .336** 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ .302** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .304** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .198** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .226** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการฝึกอบรม

บุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์

 

สมมติฐานที่ 5.4 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการฝึกอบรมบุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติ

ในการพัฒนาแบบยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.53 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การฝึกอบรมบุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวธิีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .389** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .428** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .417** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .355** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .468** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .376** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .448** 
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8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .168** 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .259** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .360** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการฝึกอบรม

บุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ใน

ท้องถิ่นท่องเที่ยว 
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สมมติฐานที่ 5.5 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นไม่มีความสัมพันธ์กับการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.54 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น Pearson Correlations 

1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .165** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .218** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .194** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .235** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .249** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .316** 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมตัดสินใจ .203** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .250** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .222** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .290** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนท้องถิ่น มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

สมมติฐานที่ 5.6 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นไม่มีความสัมพันธ์กับการ

ปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.55 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .439** 
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2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .431** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .404** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .376** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .427** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .278** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .341** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .166** 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .274** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .312** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนท้องถิ่น มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 

สมมติฐานที่ 5.7 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง ไม่
มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.56 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การประสานความร่วมมือระหวา่งส่วนงานที่เกี่ยวข้อง Pearson Correlations 

1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .202** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .249** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .241** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .225** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .315* 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .362** 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมตัดสินใจ .243** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .218** 
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9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .218** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .207** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานความ

ร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เก่ียวข้อง มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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สมมติฐานที่ 5.8 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง ไม่มี

ความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.57 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การประสานความร่วมมือระหวา่งส่วนงานที่เกี่ยวข้อง Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .423** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .429** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .407** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .342** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .390** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .269** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .387** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .163** 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเท่ียว .245** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .343** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานความ

ร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เก่ียวข้อง มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

  

สมมติฐานที่ 5.9 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น ไม่มี

ความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.58 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การท่องเท่ียวที่รองรับกจิกรรมในท้องถิ่น Pearson Correlations 

1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .217** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .291** 
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3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .240** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .263** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .334** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .319** 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมตัดสินใจ .224** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .339** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .217** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .260** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการท่องเที่ยวที่

รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น มีความสัมพันธ์กับ  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

สมมติฐานที่ 5.10 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น ไม่มี

ความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.59 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การท่องเท่ียวที่รองรับกจิกรรมในท้องถิ่น Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .327** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .349** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .362** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .317** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .420** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .286** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .393** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .135** 



173 
 

 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .330** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .347** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการท่องเที่ยวที่

รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 
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สมมติฐานที่ 5.11 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของ
ทรัพยากรธรรมชาติ ไม่มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.60 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ Pearson Correlations 

1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .238** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .220** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเที่ยว .220** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .270** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .220** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .235** 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ .229** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .256** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .220** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .267** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการรักษาและ

ส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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สมมติฐานที่ 5.12 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของ
ทรัพยากรธรรมชาติ ไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.61 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 

การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .368** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .416** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .382** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .412** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .370** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .380** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .344** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .110 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .372** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .322** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการรักษาและ
ส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 
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สมมติฐานที่ 5.13 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย 

ไม่มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

ตารางท่ี 4.62 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย Pearson Correlations 

1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .169** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .201** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .161** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .205** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .200** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .184** 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมตัดสินใจ .189** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .189** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .145** 

10. ควรจะท่องเท่ียวแบบจ าเพาะเจาะจง .215** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

    จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการลด
ทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

 

 สมมติฐานที่ 5.14 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย 

ไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.63 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .368** 
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2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .410** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .395** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .396** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .358** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .342** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .342** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .099 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .314** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .267** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

    จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการลด
ทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

 ยกเว้น  ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 

 

สมมติฐานที่ 5.15 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี ไม่มีความสัมพันธ์

กับ  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.64 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การอนุรักษแ์ละใช้ทรัพยากรอย่างพอด ี Pearson Correlations 

1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .225** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .193** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .193** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .237** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .241** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .216** 
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7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ .240** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .227** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .260** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .287** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

    จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการอนุรักษ์
และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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สมมติฐานที่ 5.16 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี ไม่มีความสัมพันธ์

กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว    

ตารางท่ี 4.65 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การอนุรักษแ์ละใช้ทรัพยากรอย่างพอดี Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .433** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .382** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .347** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .414** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .340** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .374** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .329** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .049 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .352** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .297** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการอนุรักษ์และใช้

ทรัพยากรอย่างพอดี มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  

ยกเว้น  ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 

 

สมมติฐานที่ 5.17 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยวโดย

มุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ ไม่มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

ตารางท่ี 4.66 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การให้เผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารที่สื่อให้กบันักท่องเที่ยวโดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ Pearson Correlations 
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1. มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .240** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .286** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .245** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .334** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .383** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .314 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมตัดสินใจ .288** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .313** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .302** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .274** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการให้เผยแพร่

ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยวโดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ มีความสัมพันธ์กับ การ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค ์

ยกเว้น  เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 

 

สมมติฐานที่ 5.18 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยวโดย

มุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ ไม่มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางที่ 4.67 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  

การให้เผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารที่สื่อให้กบันักท่องเที่ยวโดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .425** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .444** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .432** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .451** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .462** 
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6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .350** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .459** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .167** 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .340** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .355** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการให้เผยแพร่
ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยวโดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ มีความสัมพันธ์กับ การ
ปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  
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สมมติฐานที่ 5.18 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการวิจัยและติดตามผล เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพใน

การด าเนินงานปัญหาและอุปสรรคต่างๆไม่มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ตารางท่ี 4.68 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การวิจยัและติดตามผล เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงานปัญหาและอุปสรรคต่างๆ Pearson Correlations 

1. มคีวามเข้าใจในคุณสมบัติของการทอ่งเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ .240** 

2. การแลกเปลีย่นเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม .286** 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว .245** 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม .334** 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ .383** 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม .314 

7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมตัดสินใจ .288** 

8. เข้าใจอยา่งถ่องแท้ในกระบวนการผลติและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง .313** 

9. จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ .302** 

10. ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง .274** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการวิจัยและ

ติดตามผล เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงานปัญหาและอุปสรรคต่างๆ มีความสัมพันธ์กับ การ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 
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สมมติฐานที่ 5.18 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยวโดย

มุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ ไม่มีความสัมพันธ์กับ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ตารางท่ี 4.69 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน*การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

การวิจยัและติดตามผล เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงานปัญหาและอุปสรรคต่างๆ Pearson Correlations 

1. แสดงความเป็นมิตร .425** 

2. เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ตามสมควร .444** 

3. ช่วยเหลือเท่าทีจ่ะช่วยได้ .432** 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว .451** 

5. ส่งเสริมและฟื้นฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น .462** 

6. งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร .350** 

7. ซ่ือตรงต่อนักท่องเที่ยว .459** 

8. ไม่เซ้าซ้ีรบกวนก่อความร าคาญเพือ่ขายของ .167** 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว .340** 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว .355** 

**. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการวิจัยและ
ติดตามผล เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงานปัญหาและอุปสรรคต่างๆ มีความสัมพันธ์กับ การ
ปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  

 

ส่วนที่4 ข้อเสนอแนะจากผู้ตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อแนวทางการพัฒนาธุรกิจเพ่ือเข้าสู่

ธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนในประเทศไทย  

 

- ติดป้ายการปฏิบัติอย่างชัดเจนมากกว่านี้ 

- ส่วนมากคนที่ไปเที่ยว ชอบทิ้งขยะไม่เป็นที่ อยากให้มีการจัดการระบบความสะอาด และมีถังขยะ
มากกว่านี้ 

- การสร้างความยั่งยืนคือการให้ความรู้และความเข้าใจต่อการปฏิบัติงานของนักท่องเที่ยวอย่างถูกต้อง 
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- การมีส่วนร่วมของคนในท้องถิ่น คือ สิ่งส าคัญในการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

- การพัฒนาเมื่อมากเกินความจ าเป็นจะเป็นการท าล่ยสภาพแวดล้อม 

- ควรจะปลูกต้นไม้ยืนต้นให้มากกว่านี้ 

- สร้างห้องน้ าเพ่ิมให้เพียงพอกับนักท่องเที่ยว 

- ให้เจ้าหน้าที่ปฏิบัติตามกฏอย่างเคร่งครัด ในเรื่องกฏระเบียบต่อนักท่องเที่ยวที่ไม่ปฏิบัติตามกฏในแต่
ละที่ 

- เรื่องสิ่งปลูกสร้างไม่ควรมีในที่ท่องเที่ยวแบบธรรมชาติ 

- ควรมีการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง 

- มีเจ้าหน้าที่ในการบริการให้มาก ทางภาครัฐควรสนับสนุนการท่องเที่ยวในท้องถิ่นและประเทศให้มาก
ขึ้น 

- จัดห้องน้ าและอุปกรณ์เครื่องใช้ให้ดีขึ้น 

- มีไฟฟ้าให้สว่างเพียงพอกับนักท่องเที่ยว 

- ควรให้ความรู้คนมากข้ึน 

- ต้องไม่มี Corruption 

- อยากให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนา และความเข้าใจในสถานที่ที่เข้ามาท่องเที่ยว 

- ช่วยกันรักษากฏและระเบียบอย่างเคร่งครัด ในการท่องเที่ยว และช่วยกันรักษาความสะอาดและเป็น
ระเบียบ 

- ช่วยกันรักษาป่าไม้ และสัตว์ป่าให้อยู่อย่างยั่งยืน 

- อยากให้ส่งเสริมนักท่องเที่ยวให้ได้สัมผัสกับประเพณีท้องถิ่นมากขึ้น 

- มีกิจกรรมของการร่วมกลุ่มเป็นจิตอาสามากข้ึน 

- ส่งเสริมและรณรงค์ในกลุ่มวัยรุ่น รวมถึงเด็กซึ่งจะเป็นเยาวชนต่อไป โดยจัดกิจกรรมที่ท าให้กลุ่ม
เหล่านี้มีส่วนร่วมให้มากท่ีสุด 

- นักท่องเที่ยวควรปฏิบัติกฏระเบียบของชุมชนที่ไปท่องเที่ยวด้วย 

- ควรเพิ่มความสะดวกสบายในการเดินทาง 

- ต้องช่วยกันอย่างจริงจังและมีแบบแผนที่ชัดเจน 

- ส่งเสริมกิจกรรมการปั่นจักรยานให้มากขึ้น 

- ให้ความส าคัญกับการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางสื่อต่างๆเชิงสร้างสรรค์และท่ัวถึง 

- ชุมชนต้องเป็นมิตรต่อนักท่องเที่ยว และเป็นตัวอย่างที่ดีในการปฏิบัติตามวัฒนธรรม ประเพณี ดั้งเดิม 

- มีการต้อนรับที่ดีรองรับนักท่องเที่ยวให้ค าแนะน าต่างๆ ที่นักท่องเที่ยวต้องการรู้ 

- น่าจะมีของที่ระลึกขายมากกว่านี้ 

- การรักษาธรรมชาติควรให้ความส าคัญมากท่ีสุด 
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- รักษารูปแบบการให้ความส าคัญเรื่องการอ านวยความสะดวกแบบนี้ต่อไป 

- ประชาสัมพันธ์เรื่องการควบคุมความสะอาดให้มากขึ้น 

- ช่วยกันดูแลสิ่งแวดล้อม ธรรมชาติให้คงอยู่ไปนานๆ 

- ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยว ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ไม่น าของป่าออกมาภายนอก ไม่น าขยะเข้าไปทิ้งในป่า 
และชุมชนจะต้องซื่อสัตย์ต่อธรรมชาติ 

- เป็นสิ่งที่ควรพัฒนาคู่กับการอนุรักษ์ธรรมชาติ 

- เคารพกฏระเบียบของสถานที่นั้นๆ อย่างเคร่งครัด 

- ไม่เข้าในพ้ืนที่ที่ไม่ได้รับอนุญาตให้เข้า และท าตามค าแนะน าของเจ้าหน้าที่อย่างเคร่งครัด 

- มาเท่ียวแบบธรรมชาติ ควรเคารพกฏระเบียบ และธรรมชาติที่อยู่รอบตัว สิ่งที่แตกต่างไม่เกิดผลดีกับ
สิ่งแวดล้อมท่ีน ามาควรน ากลับไปอย่าทิ้งไว้ 

- อย่าทิ้งขยะที่ย่อยสลายยากในที่สาธารณะและสถานที่ท่องเที่ยวในป่าและทุกที่ 

- ควรปลูกจิตส านึกให้นักท่องเที่ยวรวมถึงผู้อยู่ในท้องถิ่นช่วยรักษากฏระเบียบที่ดีขึ้น รวมถึงรักษาความ
สะอาดเพ่ือให้แหล่งท่องเที่ยวคงอยู่ต่อไป 

- รักษาสภาพแวดล้อมและธรรมชาติให้คงสภาพเดิมไว้ให้มากท่ีสุด 

- อนุรักษ์รักษาป่าอย่างพอสมควร และดูแลสัตว์ป่าให้อยู่กับมนุษย์ได้อย่างเหมาะสม 

- จัดให้มีการฝึกอบรม และเข้าร่วมกิจกรรมเพ่ิมมากข้ึน 

- ให้ข้อมูลนักท่องเที่ยวอย่างครบถ้วน ท าแผนภาพประกอบ 

- ให้มีการพัฒนาด้านต่างๆ มากขึ้น 

- การรักษาความปลอดภัยควรดีกว่านี้ 

- ฟ้ืนฟูแนวปะการัง ท าให้ธรรมชาติสวยงามกว่านี้ 

- จัดการฝึกอบรมให้กับผู้ประกอบการน าเที่ยวทุกประเภท ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ให้ได้รู้และมี
จิตส านึกในการรักษาระบบนิเวศทางทะเล 

- ไม่ทิ้งขยะตามแหล่งท่องเที่ยว ช่วยกันรักษาความสะอาด และท าตามกฏระเบียบที่วางไว้ 
 

 

บทที่ 5 

สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
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การศึกษาในครั้งนี้  เรื่อง แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย   

ในการวิจัยครั้งนี้มีวัถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้    

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในประเทศไทย ต่อ 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ต่อหลักการท่องเที่ยว 

อย่างยั่งยืน 

 

สมมติฐานการวิจัย มีดังนี้คือ 

 

สมมติฐานที่ 1 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสามารถจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data  

Reduction                

สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 3 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

สมมติฐานที่ 4 ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

สมมติฐานที่ 5 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

สมมติฐานที่ 6 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

 

โดยมีการเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ด้วยการค้นคว้าข้อมูลจาก เอกสาร งานวิจัย ทฤษฎี และรูปแบบ

แนวความคิดท่ีเกี่ยวข้อง และข้อมูลปฐมภูมิ จากการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ 2 ท่าน และใช้แบบสอบถามเป็น

เครื่องมือการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยกลุ่มเป้าหมาย นักท่องเที่ยวไทยที่อุทยานแห่งชาติทาง
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บก คือ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และอุทยานแห่งชาติทางทะเล คือ อุทยานแห่งชาติหาดนพรัตน์ธารา-หมู่เกาะ

พีพี แห่งละ 200 คน รวมเป็นจ านวน 400 คน จากอุทยานแห่งชาติที่เป็นที่นิยมจาก 10 อันดับ ซึ่งเป็นการ

วัดผลครั้งเดียว ในปี พ.ศ. 2554  ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) และ

สถิติทดสอบสมมติฐาน (Inferential Statistic) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 

5.1  สรุปผลการวิจัย 

การสัมภาษณ์เชิงลึก พอ.ดร. นาฬิกอติภัค  แสงสนิท          

ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (องค์การมหาชน) 

หรือ อพท.  (12/3/2559) 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในมุมของอพท.  

 เน้นชุมชนความส าคัญที่ชุมชน ให้ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวมีความภูมิใจที่จะน าเสนอแหล่งท่องเที่ยว 

ซึ่งชุมชนเป็นเจ้าของบ้าน เจ้าของแหล่งท่องเที่ยว มีความภูมิใจที่จะน าเสนอแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน และเป็น

คนน านักท่องเที่ยวเข้ามาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับคน

ในชุมชนให้เหมือน เพ่ือนมาเยี่ยมบ้านเพื่อน มีประสบการณ์ตรงที่ได้จากการลงมือท า  ซึ่งสร้างสรรค์ตัวของ

นักท่องเที่ยวเอง ส่งเสริมให้ทุกคนอยู่บนหลักการคิด วางแผน ปฏิบัติ รับผิดชอบ และเป็นประโยชน์ ซึ่งการมี

พ้ืนฐานอิงหลักการของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ใน 3 มิติ คือ สังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม โดยท าการ

ส่งเสริมให้คนในชุมชนตระหนักถึงความส าคัญนี้ มีการให้เป็นผู้แทนชุมชนเข้าฝึกอบรมหลักสูตรการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน มีการด าเนินงานแบบประชารัฐ แต่ละแหล่งก็ปรับรูปแบบต่างกันไปตามแต่ละพ้ืนที่พิเศษในการ

ก ากับดูแล การให้ความส าคัญเรื่องการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ มีกิจกรรมต่างๆ ให้นักท่องเที่ยวเกี่ยวกับกับ

ส่งเสริมอนุรักษ์รักษาสิ่งแวดล้อม ซึ่งมีการประสานทุกภาคีเพ่ือจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ส่งเสริม และ

สนับสนุน การน าชีวิตปกติของคนในชุมชนสร้างกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวเรียนรู้มีประสบการณ์ตรง มีการ

ส่งเสริมสนับสนุนด้านเศรษฐกิจด้วย มีแนวทางการสนับสนุน เกี่ยวกับการจะประกอบอาชีพการได้ร่วมรับ

ผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว ให้นักท่องเที่ยวและชุมชนมีความสุขร่วมกัน จึงจะเป็นการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ซึ่งให้มีการด าเนินงานที่กระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด  และมีประโยชน์ต่อชุมชนและวัฒนธรรม  แนวโน้ม

ของธุรกิจท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน ส่งเสริมผลักดันให้คนในชุมชนมีปัจจัย 4 ครบถ้วน การใส่ใจสิ่งแวดล้อมก็จะ

ไม่ใช่เรื่องยากที่จะท าให้คนในชุมชนเห็นความส าคัญและร่วมมือกันดูแลรักษาได้เอง การเผยแพร่ การส่งเสริม 
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สนับสนุน การได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักวิจัย การวิจัย และงานเชิงวิชาการถือเป็นสิ่งที่มีคุณค่ามาก เมื่อคนมี

ความรู้มากขึ้นจะท าให้คนคิดได้ถึงการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การให้ความส าคัญกับการพัฒนาธุรกิจบริการด้าน

การท่องเที่ยว เช่น ผลิตภัณฑ์ต่อการท่องเที่ยว 

 

ดร. ประเสริฐ สอนสถาพรกุล ผู้อ านวยการส านักงานมรดกโลกทางธรรมชาติ กรมอุทยานแห่งชาติ 

สัตว์ป่าและพันธุ์พืช  

 

การจัดยุทธ์ศาสตร์การท่องเที่ยวท าองค์กรเดียวไม่ได้จะต้องบูรณาการร่วมกันกับส่วนงานต่างๆ 

องค์กรที่เก่ียวข้อง มารับทราบแผนร่วมกัน หน่วยงานจะต้องออกแบบแผนยุทธ์ศาสตร์รองรับแผนหลักต่อไป  

ผู้เกี่ยวข้องต้องเข้าใจบริบท มีการประสานงาน ประชุมร่วม สั่งการ เพ่ือจะบูรณาการท่องเที่ยวสีเขียวไป

พร้อมๆ กัน  ซึ่งต้องมีแผนหลักการจัดการ มีจุดประสงค์หลักของหน่วย ได้แก่ การปกป้องคุ้มครองพ้ืนที่เพ่ือ

เป็นแหล่งเรียนรู้ศึกษาวิจัย และท่องเที่ยวพักผ่อนหย่อนใจ การบูรณาการปี 2559-2563 มี 4 ยุทธ์ศาสาตร์ คือ 

1. การคุ้มครองดูแลรักษาทรัพยากร 2. การคุ้มครองดูแลอย่างยั่งยืน 3. การวิจัยพัฒนา 4. การบริหารจัดการ 

ซึ่งภายใต้การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และมีกลยุทธ์ย่อย เช่น การป้องกัน การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การสื่อความ

เหมาะ การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวควรมี เอกชน ชุมชนท้องถิ่นเข้ามาร่วมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ควรมีกลยุทธ์

ย่อย เช่น การป้องกัน การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การสื่อความเหมาะ การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ควรมีการ

ศึกษาวิจัยย่อย เช่น ส ารวจความพึงพอใจ ด้านที่พักการให้บริการ แหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยว เน้นการฝึกอบรม 

เจ้าหน้าที่ เรื่องการท่องเที่ยว ในด้านบริการ การให้ความรู้ การตอบรับ ยอมรับชุมชนในพ้ืนที่ เพราะถือว่าเป็น

กติกาสังคม ควรมีบริบทที่เข้มงวดคือให้ดูแลระมัดระวังแหล่งท่องเที่ยว พ้ืนที่ที่ไม่ควรไป การไม่ท าลาย

ทรัพยากร เช่น เก็บปลาดาว ปะการัง พืช เพราะผู้ประกอบการท าธุรกิจจากอุทยานฯ ต้องคอยสอดส่องดูแล

ตักเตือนนักท่องเที่ยวมีประชุมทุกฤดูการท่องเที่ยว ให้ผู้ประกอบการมาพูดคุยกันในระเบียบ ข้อจ ากัด อาจมี

การเพิกถอนใบอนุญาต ถ้าไม่ปฏิบัติตาม เจ้าหน้าที่อุทยานฯ มีไม่มาก ดังนั้น จึงต้องสร้างเครือข่ายช่วยกัน

สอดส่องดูแล เพราะทรัพยากรหมดไปก็ต้องกระทบต่อธุรกิจด้วย ถ้ารักษาทรัพยากรไว้ได้ดีการท่องเที่ยวก็จะมี

ความยั่งยืน นักท่องเที่ยวมีความสนใจอุทยานฯ ทางทะเลมากกว่าทางบก เพราะมีมิติ ความโดดเด่น ความ

สวยงามมากกว่า สร้างความตื่นตาตื่น ใจ ความสนใจของนักท่องเที่ยวจึงมีมากกว่า ที่มาท่องเที่ยวทางบกก็มาดู

ความสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ มาผจญภัยกัน นโยบายที่น่าสนใจจากกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติมี
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เรื่อง Green Nationnal Park อุทยานฯ สีเขียว มีเกณฑ์การวัด 3 ข้อ คือ 1. การจัดการด้านสิ่งแวดล้อม 2. 

การมีส่วนร่วมของชุมชน 3. การส่งเสริมการเรียนรู้ทางธรรมชาติ ซึ่งมีการส่งเสริมผลักดันให้เอกชนและชุมชน

พัฒนาพื้นที่ให้เข้าเกณฑ์มาตราฐานการได้รับรางวัล แต่ทัง้นี้ก็ต้องตระหนักถึงความสามารถในการรองรับของ

พ้ืนที่ (Capacity) ด้วย การดูแลจะท าได้ยากล าบากมาก พ้ืนที่ทางธรรมชาติที่เข้าถึงได้ยากก็จะถูกท าลาย ซึ่ง

การฟ้ืนฟูทางธรรมชาติท าได้ยากและใช้เวลานาน การสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกควรให้คุ้มค่า การจ ากัด

ปริมาณคนเข้ามาได้ให้เป็นไปตาม กฏ ระเบียบข้อบังคับ จะควบคุมได้ยากเพราะจ านวนเจ้าหน้าที่มีจ ากัดใน

การบริหารจัดการเรื่องต่างๆ ความงดงามตามธรรมชาติที่นักท่องเที่ยวจะได้เห็นก็หมดไป ควรให้นักท่องเที่ยว

สัมผัสกับความสวยงามตามธรรมชาติอย่างใกล้ชิดแล้วน าไปบอกต่อถึงความสวยงาม ความประทับใจ ส าหรับ

นักท่องเที่ยวควรตระหนักรู้ถึงความส าคัญของทรัพยากรทางธรรมชาติ ปฎิบัติตนให้อยู่ในกฏระเบียบต่างๆ 

ช่วยกันอนุรักษ์ รักษาไว้ให้เหลือถึงคนรุ่นหลังต่อๆ ได้ ชื่นชม อย่าท าลาย และเมื่อมาเห็นซึ่งความสวยงามแล้ว

ควรจะพูดต่อ การปฎิบัติของผู้ที่อยู่ในชุมชนควรมีมาตราฐานเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว ทั้งการซื้อ-ขาย และ

ร่วมมือกันพัฒนาในการท่องเที่ยวด้านต่างๆ ซึ่งคนในชุมชนก็จะได้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวด้วย ต่อไปควร

จะมีการเพ่ิมศักยภาพทางการท่องเที่ยวในด้านต่างๆ ให้เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เช่น การเพ่ิม

เส้นทางศึกษาธรรมชาติ การพัฒนาบางพ้ืนที่เส้นทางประวัติศาสตร์ที่มีในอุทยานฯ ด้วย ที่ต้องมีความใส่ใจและ

กระตือรือร้น เพ่ือพัฒนา การใช้งบประมาณต้องที่จะใช้ให้เกิดประโยชน์และมีประสิทธิภาพสูงให้ได้ อย่างไรก็

ตามเรื่องการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ ยังไม่ดี จึงควรจะปรับปรุงแก้ไขให้ดีขึ้น 

 

ผลการทดสอบสมมติฐาน ประกอบด้วย 

 

สมมติฐานที่ 1 หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสามารถจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data  

Reduction                

ผลการวิเคราะห์ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และตัว

แปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน์ ซึ่งประกอบด้วยค่าน้ าหนักองค์ประกอบ (estimate) ความคลาดเคลื่อนมาตราฐาน (S.E.) สัมประสิทธิ์

การท านาย (R2) อัตราส่วนวิกฤต (critical ratio or z-statistics) สามารถสรุปได้ตามตารางด้านบน 



190 
 

 

เมื่อพิจารณาอิทธิพลขององค์ประกอบตัวแปรที่สังเกตได้ ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งประกอบด้วย ความเข้าใจในคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (v24) การ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (v25) ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว (v26) 

ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (v27) การแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน ส่งผ่าน ส่งต่อประสบการณ์ (v28) 

การเป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าผู้ชม (v29) การที่นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของ

ตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (v30) การเข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิคภัณฑ์ท้องถิ่นมี

ประสบการณ์จริง (v31) การจดจ า/ประทับใจ/เข้าข้าง (v32) การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง (v33) พบว่า

ปัจจัยทีสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ได้แก่ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (v25) ความเข้าใจอย่าง

ลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว (v26) การที่นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของ

ตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (v30) การเข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิคภัณฑ์ท้องถิ่นมี

ประสบการณ์จริง (v31) การจดจ า/ประทับใจ/เข้าข้าง (v32) ซึ่งมีระดับนัยส าคัญทางสถิติ (p<0.05) มีค่า

น้ าหนักองค์ประกอบอยู่ที่ 1.0-1.454 และสัมประสิทธิ์การท านาย (R2) อยู่ระหว่างร้อยละ 36.8 ถึงร้อยละ 

67.5 

เมื่อพิจารณาอิทธิพลขององค์ประกอบตัวแปรที่สังเกตได้ ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ซึ่งประกอบด้วย การอนุรักษ์และใช้

ทรัพยากรอย่างพอดี (v34) การลดการใช้ที่เกินจ าเป็นและการลดของเสีย (v35) การรักษาและส่งเสริมความ

หลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ (v36) การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (v37) การท่องเทีย่วที่รองรับ

กิจกรรมในท้องถิ่น (v38) การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น (v39) การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่

เกี่ยวข้อง (v40) การฝึกอบรมบุคคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติแบบยั่งยืน (v41) การให้เผยแพร่

ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ (v42) พบว่าปัจจัยที

สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ได้แก่ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (v34) การลดการใช้ที่เกินจ าเป็น

และการลดของเสีย (v35) การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น (v39) การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่

เกี่ยวข้อง (v40) ซึ่งมีระดับมีนัยส าคัญทางสถิติ (p<0.05) ค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ที่ 0.91-1.83 สัมประสิทธิ์

การท านาย (R2) อยู่ระหว่างร้อยละ 19.9 ถึงร้อยละ 79.9 

หากพิจารณาความกลมกลืนของรูปแบบองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยแนวทางการท่องเที่ยว เชิง

สร้างสรรคแ์ละตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่าค่าดัชนี CMIN Chi-square/df  GFI AGFI RMR CFI Pclose และ RMSEA ผ่าน
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ข้อก าหนดทุกดัชนี แสดงถึงรูปแบบที่น าเสนอมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมี factor loading 

และ error 

 

สรุปผลผลการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 

จ านวนกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามการท างาน แบ่งเป็น 4 กลุ่ม ซึ่งการท างานในภาครัฐมีมากที่สุด คือ 

ภาครัฐ ร้อยละ 34 และน้อยที่สุดคือ อื่นๆ 

เพศ แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ซึ่งเพศท่ีมีมากท่ีสุด คือ เพศหญิง ร้อยละ 52.8 และน้อยที่สุดคือ เพศชาย 

ระดับการศึกษา แบ่งเป็น  4 กลุ่ม มีมากที่สุด คือ ระดับการศึกษาปริญญาตรี  ร้อยละ 61.8 น้อยที่สุด

คือ ปริญญาเอก 

รายได้ต่อเดือน แบ่งเป็น  5 กลุ่ม ซึ่ง มีมากที่สุดคือ มีรายได้15,000-25,000 บาท ร้อยละ 51.2 น้อย

ที่สุดคือ มีรายได้ต ่ากว่า 45,001 บาท 

สถานะภาพ แบ่งเป็น  3 กลุ่ม มีมากที่สุดคือโสด ร้อยละ 53.8 น้อยที่สุดคืออ่ืนๆ 

ผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว  แบ่งเป็น 4 กลุ่ม มีมากที่สุดคือ มากับเพ่ือน ร้อยละ 44.3 น้อยที่สุดคือ มา

คนเดียว 

ระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว แบ่งเป็น 4 กลุ่ม มีมากที่สุดคือ 1-2 วัน ร้อยละ 78.8 น้อยที่สุดคือ อื่นๆ 

ประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ก่อนครั้งนี้ แบ่งเป็น 2 กลุ่ม มีมากที่สุดคือเคย ร้อยละ 85.3 

น้อยที่สุดคือ ไม่เคย 

ล าดับตามความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติแบ่งเป็น 7 กลุ่ม มีความชื่นชอบในการท่องเที่ยวทะเล

เป็นอันดับที่ 1 ร้อยละ 47.8 น้อยที่สุดคือ ถ้ า 

 

ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐานตามความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพื่อ

พัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 
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ความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมากที่สุด  ในประเด็นการจดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ มีเกณฑ์อยู่ใน

ระดับมาก 
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ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตราฐานตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการให้ความส าคัญกับหลักการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน เพื่อพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในด้านต่างๆ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญมากที่สุด  ในประเด็นการช่วยรักษาความ

สะอาดของแหล่งท่องเที่ยว  มีเกณฑ์อยู่ในระดับมาก 

 

สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว ได้แก่ การท างาน เพศ อายุ การศึกษา รายได้ สถานะภาพ ผู้ร่วมเดินทางมา

ท่องเที่ยวระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว การมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติ 

แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ได้แก่ มีความเข้าใจใน 

 

คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม มีความเข้าใจอย่าง

ลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม   มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ 

ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพใน

การสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ เข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์

ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง จดจ า/ประทับใจ/ เขา้ใจ ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง  

 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ด้านเพศไมม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  การพัฒนาศักยภาพ 

ด้านอายไุมม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น   การท่องเทีย่วแบบจ าเพาะเจาะจง 
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ด้านการศึกษาไมม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ด้านรายไดไ้มม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ด้านสถานะภาพสมรสไมม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  การจดจ า 

ด้านผู้ร่วมเดินทางไมม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น   มีความเข้าใจในคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรม

ของพ้ืนที่ท่องเที่ยว  มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ 

ด้านระยะเวลาไมม่ีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ไม่มีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  การเข้าร่วมกิจกรรมและการเข้าใจอย่างถ่องแท้ 

ด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติมีผลต่อแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ยกเว้น  การรู้ข้ามวัฒนธรรม วัฒนธรรมของพ้ืนที่ และการจดจ า 

 

สมมติฐานที่ 3  ข้อมูลทั่วไปไม่มีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี การลดทรัพยากรที่เกินความ

จ าเป็นและการลดของเสีย การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ การประสานการ

พัฒนาการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น การประสาน

ความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง การฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการ

พัฒนาแบบยั่งยืน การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้ าใจในการเคารพต่อ

ธรรมชาติ 

 

โดยส่วนใหญ่ข้อมูลทั่วไปมีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
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ด้านการท างานมีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ยกเว้น การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น การฝึกอบรมบุคลากร โดย

สอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน 

ด้านเพศมีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ด้านอายุมีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ด้านการศึกษา มีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ยกเว้น  การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง 

ด้านรายได ้มีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ด้านสถานะภาพ ไม่มีผลต่อ  หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ยกเว้น การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การฝึกอบรมบุคลากร 

ด้านผู้ร่วมเดินทางมีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ด้านระยะเวลามีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ยกเว้น   การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว 

ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์มีผลต่อ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ยกเว้น  การรักษาและส่งเสริม ความร่วมมือ 

ด้านความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติมีผลต่อหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ยกเว้น   การอนุรักษ์ 

 

สมมติฐานที่ 4 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวไม่มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 
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การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวได้แก ่แสดงความเป็นมิตร เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร ช่วยกันอนุรักษ์

หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น งดเว้นการกระท าท่ีจะ

ท าลายแหล่งทรัพยากร ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ  

ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 

 

ด้านการท างานมีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว 

ด้านเพศมีผลต่อปัจจัยที่ท าให้องค์กรเข้าสู่องค์กรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

ยกเว้น  ซื่อตรง รักษาผลประโยชน ์

ด้านอายุ มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 

ด้านการศึกษา มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร 

ด้านรายได้ต่อเดือน มีผลต่อ การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  

ยกเว้น ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว งดเว้นการกระท าที่จะท าลายแหล่งทรัพยากร 

ด้านสถานะภาพ มีผลต่อ  การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของ

นักท่องเที่ยว 

ด้านผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น  การช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 

ด้านระยะเวลาที่มาท่องเที่ยวมีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 
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ยกเว้น   ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 

ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์มีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น   แสดงความเป็นมิตร ช่วยเหลือ 

ด้านความชื่นขอบในสถานที่ทางธรรมชาติมีผลต่อการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว 

ยกเว้น   ช่วยกันอนุรักษ์ แสดงความเป็นมิตร ไม่เซ้าซี้ 

 

สมมติฐานที่ 5 หลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนไม่มีความสัมพันธ์กับแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี การลดทรัพยากรที่เกินความ

จ าเป็นและการลดของเสีย การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ การประสานการ

พัฒนาการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่ น การประสาน

ความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง การฝึกอบรมบุคลากรโดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการ

พัฒนาแบบยั่งยืน การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยวโดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อ

ธรรมชาติ 

 

คุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม มีความเข้าใจอย่าง

ลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม   มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ 

ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพใน

การสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ เข้าใจอย่างถ่องแท้ในกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์

ท้องถิ่น, มีประสบการณ์จริง จดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ ควรจะท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่ หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้านการประสานงาน

ในการพัฒนาการท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กับ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ มีประเด็นที่น่าสนใจสามารถน ามาอภิปรายผลได้ดังประเด็น 

ต่อไปนี้ 

 

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนสามารถจัดกลุ่มหรือลดจ านวนตัวแปรด้วยการท า Data Reduction                

จากผลการวิจัยสามารถอภิปรายได้ว่า ตัวแปรองค์ประกอบเชิงยืนยันของปัจจัยหลักการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน เพ่ือการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ซึ่งประกอบด้วย การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่าง

พอดี การลดการใช้ที่เกินจ าเป็นและการลดของเสีย การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของ

ทรัพยากรธรรมชาติ การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น การมีส่วน

ร่วมของชุมชนท้องถิ่น การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง การฝึกอบรมบุคคลากร โดย

สอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติแบบยั่งยืน  การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความ

เข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ การวิจัยและติดตามผล เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ปัญหา

และอุปสรรคต่างๆ พบว่าปัจจัยทีสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ซึ่งสามารถลดจ านวนตัวแปรในปัจจัยปัจจัย

หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน คงเหลือ 4 ตัวแปร คือ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี  การลดการใช้ที่

เกินจ าเป็นและการลดของเสีย  การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น  การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่

เกี่ยวข้อง ก็สามารถถือเป็นหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้แล้ว ซึ่งแตกต่างจาก หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ของ อุษาวดี พูลพิพัฒน์ (2545) มีหลักการ ดังนี้ คือ การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (Using 

Resource Sustainable)การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย (Reducing Over 

consumption and Wast) การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ (Maintaining 

Diversity) การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (Integrating Tourism into Planning) การท่องเที่ยวที่

รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น (Supporting Local Communities) เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 

(Involving Local Communities) การประสานความร่วมมือะหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือลดข้อขัดแย้ง

และร่วมแก้ปัญหา (Consulting Stakeholders and the Public) เป็นการฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรก

แนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนาแบบยั่งยืน (Training Staff) ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่ง

ความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ (Marketing Tourism Responsibly) การวิจัยและติดตามผล 

(Undertaking Research) 
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แนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

จากแนวคิดของ นาฬิกอัติภัค แสงสนิท (2556) ผู้อ านวยการองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือ

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. ได้ก าหนดนโยบายและแนวทางการปฏิบัติงานเกี่ยวกับ 

"การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)" ว่าหมายถึง "การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ 

ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับ

เจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ

ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและเอกลักษณ์ของสถานที่ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน แต่

เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั้น"  โดยให้หลัการของคุณสมบัติของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนี ้

คือ 1. ผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกัน 2. การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 3. มี

ความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม 5. มีการ

แลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน - ส่งต่อประสบการณ์ 6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 7. 

นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ 8. ความจริง

แท้ท้ังในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง 9. จดจ าประทับใจ, เข้าใจ 10. การท่องเที่ยว

แบบจ าเพาะเจาะจง  ซึ่งผลการวิจัยพบว่าในบางปัจจัยของข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวมีผลต่อการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์  และนักท่องเที่ยวให้ความส าคัญในประเด็นการจดจ า/ประทับใจ/ เข้าใจ มีเกณฑ์อยู่ในระดับ

มาก  โดยมีความสอดคล้องกับ Crispin Raymond and Greg Richards, 2000 ให้ความหมาย การท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ว่าเป็นการท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพ 

การสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรม การเรียนรู้ ด้วยประสบการณ์จริง ที่เป็นไปตาม

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว และ จากสรุปผลการประชุม Santa Fe International 

Conference on Creative Tourism, 2008) เรื่องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)  ว่าเป็น

การท่องเที่ยวที่มุ่งไปสู่ความผูกพันและประสบการณ์ อันแท้จริง ซึ่งได้มาจากการเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้

ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม หรือคุณลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ 

จากผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวยังขาดการตระหนักถึงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพราะการให้

ความส าคัญต่อปัจจัย การมีความเข้าใจในคุณสมบัติการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ยังคงน้อยกว่าปัจจัยด้านการ

จดจดเข้าใจจากประสบการที่ได้รับจากการท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับ Christian Stipanović, Elena Rudan 

(2015) ได้ท าการวิจัยเรื่อง แนวคิดการพัฒนาและกลยุทธ์เพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของการมายัง

โครเอเชีย พบว่า ยังขาดการตระหนักถึงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
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ส่วนใหญ่มีการยอมรับในความหลากหลาย และสิ่งใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นด้วยความยินดี ของการท่องเที่ยวโครเอเชีย

มากขึ้น คล้ายกับว่าเป็น เรื่องใหม่มีความน่าสนใจ มีการสร้างความแตกต่างที่โดนเด่นทางการตลาดมากข้ึน บน

พ้ืนฐานของสุนทรียภาพที่นักท่องเที่ยวจะได้รับ มีความต้องการเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวแบบระยะสั้น และมี

แนวโน้มการสร้างตลาดการท่องเที่ยวใหม่ๆ ขึ้น  ซึ่งต้องมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องในแต่ละประเภทของการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การให้ความตระหนักถึงหลักการอย่างมีเหตุผล  นักท่องเที่ยวมีความต้องการให้เกิด

การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ให้ใสใจในสิ่งที่เรียกร้องทางความรู้ที่จะได้รับ ประสบการณ์

ใหม่ๆ ในวันหยุด และหาแนวโน้มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือวางกลยุทธ์ให้เหมาะสม 

จากผลการวิจัยในครั้งนี้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์พบว่านักท่องเที่ยวให้ความส าค ญกับการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยให้ความส าคัญอยู่ในระดับมากเกือบทุกปัจจัยที่เป็นองค์ประกอบของการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์    ซึ่งมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ Lan-Lan Chang , Kenneth F. Backman , Yu Chih 

Huang , (2014) เรื่อง การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ว่า การเจริญเติบโตในจ านวนและคุณภาพของวัฒนธรรม

การท่องเที่ยวเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว ในการวิจัยเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจ ประสบการณ์ การ

ยอมรับในคุณค่า และความสนใจที่จะกลับมาอีกครั้ง เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แนวคิดการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค ์ เหมือนมีกลยุทธ์ที่เก่ียวเนื่องกับเรื่องทางกายภาพ วัฒนธรรม สังคม เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวและ

จัดเตรียมการบริการด้วยการบูรณาการแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ ในการสร้างความพึงพอใจให้นักท่องเที่ยว โดย

มุ่งเน้นการพัฒนาการปฎิบัติ และการบอกต่อของนักท่องเที่ยวจากประสบการณ์ที่ได้รับ เก็บข้อมูลจาก

นักท่องเที่ยวตอนเหนือ กลาง และใต้ของไต้หวัน ที่สนใจ 3 กลุ่ม เกี่ยวกับการกีฬา สุนทรียภาพที่ได้รับจาก

สถาปัตยกรรม ศิลปะ วัฒนธรรม และผู้ที่สนใจหาประสบการณ์ชีวิต จ านวน 417 คน พบว่า ปัจจัยด้าน

แรงจูงใจและยอมรับในคุณค่ามีไม่มากนัก มีความเห็นว่าควรพัฒนาด้านสินค้าทางการท่องเที่ยวให้มากขึ้น และ

ให้ความส าคัญด้านการบริการด้วย ตลอดจนเน้นการส่งเสริมด้านวัฒนธรรมและศิลปะ ให้นักท่องเที่ยวได้รับ

ประสบการณ์เพ่ิมขึ้น ส าหรับนักธุรกิจที่จะท าให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวซ้ าได้จากการน าประสบการณ์ของ

นักท่องเที่ยวมาวิเคราะห์ศึกษา เพ่ือที่จะเข้าใจความต้องการของนักท่องเที่ยวอย่างแท้จริง ในการใช้ปรับปรุง

คุณภาพด้านต่างๆ และพัฒนาการวางแผนการบริการ ซึ่งจะท าให้ลูกค้ายินดีจ่ายเงินมากขึ้น และท าความ

เข้าใจว่าอะไรคือประสบการณ์ชีวิตของนักท่องเที่ยวซึ่งมีผลต่อการสร้างแรงดึงดูดในการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรคไ์ด้ 
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หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

จากหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (อุษาวดี พูลพิพัฒน์, 2545) มีหลักการ ดังนี้ 1.การอนุรักษ์และใช้

ทรัพยากรอย่างพอดี 2.การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย 3.การรักษาและส่งเสริมความ

หลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 4.การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว) 5.การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรม

ในท้องถิ่น 6.เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 7.การประสานความร่วมมือะหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือ

ลดข้อขัดแย้งและร่วมแก้ปัญหา 8.เป็นการฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนา

แบบยั่งยืน 9.ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ 10.การวิจัย

และติดตามผล ซึ่งผลการวิจัยพบว่าข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวให้ความส าคัญกับหลักการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืน เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ พบว่านักท่องเที่ยวให้ความส าคัญมากที่สุด  ในประเด็นการ

อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี  มีเกณฑ์อยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับแนวคิดของ บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา 

และเพ็ญศิริ ศรีค าภา (2557) ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนที่มุ่งเน้น

การจัดการรักษาสิ่งแวดล้อมเป็นส าคัญ  และเป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน เพราะเป็นการท่องเที่ยว

ทางเลือกใหม่ (Alternative Tourism) ที่ก่อให้เกิดความสมดุลแห่งกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวและกระแส

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวควบคู่กันไป จึงสมควรอย่างยิ่งที่จะต้องช่วยกันสนับสนุนส่งเสริมให้

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศนี้ก่อประโยชน์สูงสุดแก่ทุกฝ่ายที่เก่ียวข้องทั้งในปัจจุบันและอนาคต และจากบทความ

โดย : สาระดีดี.คอม/ WWW.SARA-DD.COM ที่ว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นรูปแบบหนึ่งของ

การท่องเที่ยวในปัจจุบันที่นานาประเทศให้การส าคัญ เพ่ือการมุ่งไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนของประเทศและ

นานาชาติ ตามหลักปฏิญญาสากลว่าด้วยการพัฒนาสิ่งแวดล้อมท่ียั่งยืน (Environmentally Sustainable 

Development) โดยให้ความส าคัญแก่การให้การศึกษาหรือการเรียนรู้ หรือมุ่งเน้นให้เกิดการอนุรักษ์มากกว่า

การจัดการลดหรือปราศจากผลกระทบและนักท่องเที่ยวพึงพอใจเท่านั้น แต่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศจะต้องเป็น

การท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ มีการจัดการรักษาสิ่งแวดล้อม และให้การศึกษา

แก่นักท่องเที่ยว 

จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าโดยส่วนใหญ่หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ไม่มีความสัมพันธ์กับ 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งแตกต่างจากแนวคิดของ นาฬิกอติภัค แสงสนิท(2556) ที่ว่าการท่องเที่ยวแบบ

ยั่งยืนจะเกิดได้ ต้องมีความร่วมมือกันของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ทั้งผู้ประกอบการ ชุมชน และตัว

นักท่องเที่ยวเอง ที่ต้องมีแนวคิดและจิตส านึก ตลอดจนลงมือกระท าเพ่ือให้เกิดผล ด้วยการส่งเสริมสนับสนุน

ใน 3 เรื่องท่ีเกี่ยวข้องกันคือ เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ภายใต้การบริหารจัดการให้ทั้งสามส่วนอยู่

ร่วมกันอย่างสมดุล จึงจะท าให้การท่องเที่ยวไทยซึ่งเป็นรายได้หลักๆของประเทศอยู่ต่อไปได้อย่างยั่งยืน และ
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การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) มีแนวคิดเกี่ยวกับ การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ 

ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน และเอกลักษณ์สถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เพื่อสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับ

เจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ

ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน และเอกลักษณ์ของสถานที่ ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน ซึ่ง

จะก่อให้เกิดความยั่งยืนในการท่องเที่ยวได้ต่อไป 

จากผลการวิจัยในครั้งนี้พบว่าหลักการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญในการ

อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติอยู่ในระดับมากท่ีสุดซึ่งเป็นหนึ่งในปัจจัย

หลายๆ ปัจจัยของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  สอดคล้องกับ J. Li (2013) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน์ในท้องถิ่นและการใช้ระบบการประเมินใน Costa Rica โดยเป็นงานวิจัยระดับดุษฎีนิพนธ์นี้มีความยาก 

และมีการใช้หลักการของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน บนพื้นฐานของผู้อยู่ในท้องถิ่น โดยมุ่งเน้นที่การ

ใช้เทคนิคการจัดการอย่างยั่งยืนใน Costa Rica ซึ่งเป็นประเทศที่มีชื่อเสียง ในการมุ่งเน้นการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ซึ่งเห็นถึงประสิทธิผลในการจัดการได้อย่างชัดเจน และมีการจัดตั้งการให้ใบรับรอง

โครงการสีเขียว (Green Certification Program ) ซึ่งจะสามารถส่งผลในการพัฒนาประสิทธิภาพด้านต่างๆ 

ได้ต่อไป  สิ่งที่ส าคัญในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ด้วยการส่งเสริมเรื่องการด าเนินการอย่างยั่งยืน  

การรักษาวัฒนธรรม การอนุรักษ์ในความหลากหลายทางชีวภาพในพ้ืนที่ อย่างไรก็ตามการจัดการเป็น

เครื่องมือกว้างๆ ที่ใช้ได้อย่างมีศักยภาพ และเป็นเกณฑ์ท่ีพัฒนาขนาดของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ที่ปรากฏให้

เห็น ซึ่งรายละเอียดของการปฎิบัติขึ้นอยู่กับแต่ละพ้ืนที่ในการน าไปใช้ สิ่งที่เพ่ิมข้ึนมากจากทฤษฏี การ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ คือการน าทฤษฏีไปสู่การปฎิบัติ ซึ่งจะมีความซับซ้อนมากกว่า คล้ายกับว่าจะต้องตระหนัก

ในหลักการปฎิบัติที่เชื่อมโยงกัน ใช้การบูรณาการอย่างเหมาะสม ก็จะน ามาซึ่งผลประโยชน์ทางการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศน์ และพ้ืนที่ท้องถิ่น การจัดการที่เหมาะสมสามารถช่วยให้บรรลุผลส าเร็จอย่างสมดุล ทั้งการอนุรักษ์

และการพัฒนา ซึ่งการให้ความยอมรับในการน ากรณีศึกษาวิจัยใน Costa Rica มาใช้ มีหลักการที่ส าคัญ และ

ได้เห็นประสบการณ์ที่โดดเด่นน่าสนใจ และได้มีการตรวจสอบเชิงลึกแล้ว ซึ่งสามารถน ามาหาแนวโน้มการลด

ช่องว่างระหว่างทฤษฏี และการปฎิบัติ ในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ก่อให้เกิดการพัฒนาโดยส่งเสริมทั้งด้าน 

ความยั่งยืนบนพ้ืนฐานของชุมชนในท้องถิ่น การอนุรักษ์ทรัพยากร และเศรฐกิจได้  เกณฑ์การวัดประเมนิ

เปรียบเทียบสมรรถนะส าหรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน จะต้องมีการตรวจสอบอย่างกว้างขวางในกล

ยุทธ์การอนุรักษ์ และมีข้อเสนอแนะว่าควรมีการพัฒนาต่อไป ในอนาคต เพ่ือพัฒนาศักยภาพของการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศน์ 
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การสัมภาษณ์เชิงลึกจากนาฬิกอติภัค แสงสนิท เรื่องการประสานความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืนๆ เรื่อง

การท่องเที่ยว ได้กล่าวว่า อพท.มีนิยามข้อหนึ่งคือ ประสานทุกภาคีเพ่ือจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และมี

การร่วมงานกับ Earth Check (Australia) มีการเซ็นต์ MOU กับใบไม้เขียว โดยมีโรงแรม SMEs ที่อพท.อยาก

ส่งเข้าประกวดมากกว่าเพื่อให้ได้การรับรองจากใบไม้เขียว ซึ่งในโรงแรมใหญ่เขาก็ได้มาตราฐานอื่นๆ กันไปแล้ว

ซึ่งใบไม้เขียวช่วยมา Sertify  ให้ด้วย ซึ่งใบไม้เขียวเขาก็จะมีผลงานที่มีคนสนใจเข้าร่วมโครงการ เช่น โรงแรมที่

เกาะล้าน น่าน เกี่ยวกับ Low carbon tourism การส่งเสริมสนับสนุนกับองค์ต่างๆ ในการให้ค่าใช้จ่ายการท า

วิจัยในพื้นที่พิเศษ แต่ก็ต้องเป็นหัวข้อที่อพท. ต้องการและในเงื่อนไขอ่ืนๆ ด้วย การเผยแพร่ การส่งเสริม 

สนับสนุน การได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักวิจัย การวิจัย และงานเชิงวิชาการถือเป็นสิ่งที่มีคุณค่ามาก ต่อไปคือ

จะท าอย่างไรให้คนคิดว่าเมื่อนึกถึงการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนให้นึกถึงอพท. อยากให้นักวิจัยสนใจท าเรื่อง 

Business development มากขึ้น สอดคล้องกับ Xavier Font , Ronald Sanabria & Elizabeth 

Skinner (2003) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวอย่างความยั่งยืนและใบรับรองการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ : 

การข้ึนสู่มาตราฐาน และผลประโยชน์ การเพ่ิมขึ้นของจ านวนใบรับรองโครงการต่างๆ ที่ได้รับอนุญาตเกี่ยวข้อง

กับการท่องเที่ยวมีเพิ่มข้ึนมากจากฐานราก เพ่ือเป็นการริเริ่มสร้างสรรค์ให้คนในถ้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วม ซึ่งจะ

ส่งผลถึงการผลักดันให้เกิดความยั่งยืนในการท่องเที่ยว การด าเนินการด้วย แต่ก็มีผลต่อการชักจูงให้เกิดความ

สับสนในการตลาดได้ และก็มีราคาเริ่มต้นที่สูงขึ้น ในที่นี้ คือจะท าอย่างไรให้เกิดความเข้าใจที่จะหาช่องทางที่ดี

ที่สุด ในการจัดตั้งมาตราฐานที่สูงขึ้นในเรื่องการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน และใบรับรองโครงการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ต่างๆ ให้มีใช้ทั่วโลก และท าโครงการให้ได้ประโยชน์อย่างกว้างขวาง ทั่วถึงในหลายๆ ด้าน 

โดยเฉพาะการสร้างพันธมิตรในกลุ่มพ้ืนที่เขตป่าฝน (Rainforest Alliance) ซึ่งมีการท าเป็นต้นแบบที่จะ

ท าการศึกษาได้ และเพ่ือการรับรองวิทยฐานะการท่องเที่ยวทั่วโลกจากการประชุมของสมาชิกในการให้

สิทธิบัตรการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์  และสอดคล้องกับ Laurie Kroshus Medina (2005) ได้วิจัยเรื่อง การ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์และใบรับรอง : การยืนยันจากหลักการและการปฎิบัติของการท่องเที่ยวอย่างมีความ

รับผิดชอบต่อสังคม พบว่า  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์หลายๆ โครงการที่มีการแสดงว่ามีใบรับรอง สามารถ

สังเกตได้ว่ามีความหลากหลายแตกต่างกันออกไป อย่างถูกต้องตามการบัญญัติไว้ แต่ก็ยังมีการปลอมแปลงการ

รับรองด้านผลิตภัณฑ์ที่ไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม (Greenwashed) ให้เห็นอยู่บ้าง  งานวิจัยนี้พยายามชี้ให้เห็นถึง

การยอมรับการรับรองเพ่ือสร้างความแน่ใจในเวทีโลก ถึงการวิพากวิจารณ์การจัดมาตราฐานการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน์เรื่องหนึ่งๆ ก่อนกระจายออกไป การก าหนดเงื่อนไขจะต้องค านึงถึงผลประโยชน์ต่อชุมชนในพ้ืนที่ 

กรณีศึกษาในงานวิจัยนี้จากประเทศบราซิล เผยให้เห็นความไม่เห็นด้วยระหว่างสมาชิกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์

http://www.tandfonline.com/author/Font%2C+Xavier
http://www.tandfonline.com/author/Sanabria%2C+Ronald
http://www.tandfonline.com/author/Skinner%2C+Elizabeth
http://www.tandfonline.com/author/Skinner%2C+Elizabeth
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ของบราซิล และผู้เชี่ยวชาญจากนานาชาติ เกี่ยวกับการให้ความหมาย เกณฑ์ เงื่อนไข ที่ไม่ชัดเจน มีความ

หลากหลาย เช่น ใครถือได้ว่าเป็นผู้อยู่ในท้องถิ่น อะไรจะนับได้ว่าเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Paticipatation) 

โดยชุมชนแล้ว  อะไรถือเป็นผลประโยชน์ที่เกิดต่อชุมชนในพ้ืนที่ นั่นคือหัวข้อของวิสัยทัศน์ที่มีอย่าง

หลากหลาย ซึ่งก็ต้องให้ความเคารพ และท าให้เหมาะสมในกระบวนการที่ปรองดอง ท าให้เกิดความราบรื่น 

หรือเป็นไปตามบรรทัดฐานตามมาตราฐานในรับรอง การท่องเที่ยวเชิงนิเวศนาอาจเกิดความล้มเหลวได้จาก

การเพิกเฉยละเลยทั้งจากการน าหลักการมาใช้ และจากความยุ่งยากในการปฎิบัติอย่างมีเหตุผล อย่างไรก็ตาม

ไม่ควรลืมการให้ความส าคัญต่อข้อเรียกร้องที่จะขยายประโยชน์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ ต่อคนในชุมชน

ท้องถิ่นด้วย 

 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกของผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 2 ท่านเห็นสอดคล้องกันในประเด็นดังนี้ คือ การ

ประสานความร่วมมือกันกับทุกภาคส่วนเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และการจัดสรรทรัพยากร การส่งเสริม

การท่องเที่ยวในด้านต่างๆตามสัดส่วนในแต่ละพ้ืนที่ เป็นไปตามจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้าไปมากน้อยด้วย และ

ขณะเดียวกันจ านวนนักท่องเที่ยวก็มีผลกระทบต่อพ้ืนที่ท่องเที่ยวด้วยซึ่งก็มีความคิดเห็นสอดคล้องกับ David 

Weaver and Laura Lawton. (2006). ได้ให้แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยวคล้ายกับ

ขบวนการ มีการปฎิบัติ ซึ่งจะมีผลตามมาเกิดขึ้นจาก การปฎิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยว รัฐบาล ชุมชน 

สถานศึกษา และองค์กรต่างๆ ของประเทศนั้นๆ ในกระบวนการของผลกระทบจากการเดินทาง ที่พัก การ

จัดการ และผู้มาเยือน ผู้เกี่ยวข้องในระบบการท่องเที่ยว อาทิ ชุมชนท้องถิ่น รัฐบาล องค์กรการท่องเที่ยว 

NGOs สถาบันทางการศึกษา จะต้องมีสื่อสารกันเป็นลักษณะการศึกษาแบบเครือข่าย ทั้งเรื่องภูมิประเทศ 

ประวัติศาสตร์ กฏหมาย นิเวศน์วิทยา สังคมวิทยา จิตวิทยา การจัดการธุรกิจ มานุษยวิทยา การตลาด 

เกษตรกรรม การเมือง และเศรษฐศาสตร์ การชี้วัดของการพัฒนา หลายสถาบันทางการท่องเที่ยวยังคงยึด

พ้ืนฐานที่ค่านิยม คล้ายกับการดูว่า ภูมิประเทศและเศรษฐกิจ แต่การเพิ่มข้ึนของการจัดแบ่งสรรส่งเสริมตาม

สัดส่วนของท้องถิ่น เชื่อมโยงและข้ึนอยู่กับจ านวนนักท่องเที่ยวในแต่ละพ้ืนที่  นี่คือผลสรุปสุดท้ายของการ

พัฒนาอย่างมีนัยส าคัญ ซึ่งเป็นผลกระทบบนพ้ืนที่ที่เห็นได้อย่างชัดเจน และก่อให้เกิดผลของการเปลี่ยนแปลง

ทางการท่องเที่ยวซึ่งเป็นที่ยอมรับอย่างเป็นทางการ และสืบเนื่องไปยังโครงสร้างอ่ืนๆ คล้ายกับเป็นการบันทึก

ได้ว่านี่คือกระบวนการที่ส าคัญของบทบาทในการสร้างสรรค์ ซึ่งถูกวิพากย์วิจารณ์อย่างกว้างขวางโดย

ผู้เชี่ยวชาญทางการท่องเที่ยวถึงความจ าเป็นที่จะไปให้ถึงความก้าวหน้าโดยมีการยึดเป็นระเบียบวินัยพัฒนาต่อ

เรื่องดังกล่าว 
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การปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น 

จากการวิจัยครั้งนี้ที ่ มีแนวคิดของ วิมล จิโรจพันธุ์ (2548) เรื่องการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น

ท่องเที่ยว มีหลักการหลายประการ ดังนี้แสดงความเป็นมิตร เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร ช่วยเหลือเท่าท่ีจะช่วย

ได้ ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น งดเว้น

การกระท าท่ีจะท าลายแหล่งทรัพยากร ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว ไม่เซ้าซี้ รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 

ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว มีการให้ความส าคัญ

ครอบครบคลุมในประเด็นดังกล่าวและในแต่ละประเด็นมีความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกัน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย

ของ Laurie Kroshus Medina (2005) ว่าการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Paticipatation) โดยชุมชนแล้ว  หรือ

อะไรถือเป็นผลประโยชน์ที่เกิดต่อชุมชนในพ้ืนที่นั่น คือหัวข้อของวิสัยทัศน์ที่มีอย่างหลากหลาย ซึ่งก็ต้องให้

ความเคารพ และท าให้เหมาะสมในกระบวนการที่ปรองดอง ท าให้เกิดความราบรื่น หรือเป็นไปตามบรรทัด

ฐานตามมาตราฐานในรับรอง การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อาจเกิดความล้มเหลวได้จากการเพิกเฉยละเลยทั้งจาก

การน าหลักการมาใช้ และจากความยุ่งยากในการปฎิบัติอย่างมีเหตุผล อย่างไรก็ตามไม่ควรลืมการให้

ความส าคัญต่อข้อเรียกร้องที่จะขยายประโยชน์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ต่อคนในชุมชนท้องถิ่นด้วย และ

สอดคล้องกับมุมมองของ พิมพ์ระวี โรจน์รุ่งสัตย์ (2553) ว่าผู้ที่อยู่ในชุมชนท้องถิ่นหรือการท่องเที่ยวชุมชน 

การมีส่วนร่วมของชุมชนและผู้ที่เกี่ยวข้องในการที่จะด าเนินการพัฒนา หรือจัดการการท่องเที่ยว  การมีส่วน

ร่วมของคนในชุมชนนั้นเป็นสิ่งส าคัญ ในการเข้ามามีส่วนร่วมในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง  ด้วยการท าให้การ

ท่องเที่ยวนั้นเข้มแข็งเนื่องจากเกิดเครือข่าย และร่วมคิด ไม่ว่าจะเกิดผลกระทบในลักษณะใดในระหว่าง

ด าเนินงาน คนในชุมชนก็จะร่วมกันคิด และแก้ไขปัญหา  ร่วมกับภาคส่วนอื่นๆ ในแนวคิดการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ดังนั้นการท่องเที่ยวชุมชนถือเป็นเครื่องมือในการจัดการการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ซึ่งการ

พัฒนาการท่องเที่ยวจะส าเร็จไม่ได้หากขาดการร่วมพัฒนาจากชุมชน อย่างจริงจังของผู้ซึ่งสามารถสื่อสาร

วัฒนธรรมของตนให้แก่นักท่องเที่ยวได้อย่างจริงจัง และสม่ าเสมอ  ซึ่งจะท าให้การเติบโตหรือการเปลี่ยนแปลง

ที่การท่องเที่ยวจะน ามาสู่ชุมชนด าเนินไปในทิศทางที่ดี ที่ชุมชนเองก็พอใจ และจากผลการวิจัยพบว่าหลักการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนไม่มีความสัมพันธ์กับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่น ซึ่งแตกต่างจากแนวคิดของ วิมล จิโรจ

พันธุ์ (2548) ให้แนวคิดเกี่ยวกับผู้อยูใ่นท้องถิ่นท่องเที่ยว ได้ให้หลักการของ การปฎิบัติของ จะต้องให้

ความส าคัญกับปัจจัยต่างๆ ดังนี้ คือ การแสดงความเป็นมิตร เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร ช่วยเหลือเท่าท่ีจะช่วย

ได้ ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น งดเว้น

การกระท าท่ีจะท าลายแหล่งทรัพยากร ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว ไม่เซ้าซี้ รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 
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ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว ซึ่งสิ่งต่างๆ ดังกล่าวนี้

จะส่งเสริมการท่องเที่ยวได้เชิงสร้างสรรค์ และส่งผลถึงการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนได้ต่อไป สอดคล้องกับ Crispin 

Raymond and Greg Richards, 2000 ให้ความหมาย การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ว่า 

เป็นการท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพ การสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วน

ร่วมในกิจกรรม การเรียนรู้ ด้วยประสบการณ์จริง ที่เป็นไปตามลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว 

และนาฬิกอติภัค แสงสนิท (2556) ซึ่งได้กล่าวว่า  เพ่ือช่วยกันยืดอายุแหล่งท่องเที่ยวและวิถีชีวิตชุมชนให้

ยั่งยืนมากขึ้น  และแนวคิดของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนจะเกิดได้ ต้องมีความร่วมมือกันของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง

กับการท่องเที่ยว ทั้งผู้ประกอบการ ชุมชน และตัวนักท่องเที่ยวเอง ที่ต้องมีแนวคิดและจิตส านึก ตลอดจนลง

มือกระท าเพ่ือให้เกิดผล ด้วยการส่งเสริมสนับสนุนใน 3 เรื่องท่ีเกี่ยวข้องกันคือ เศรษฐกิจ สังคม และ

สิ่งแวดล้อม ภายใต้การบริหารจัดการให้ทั้งสามส่วนอยู่ร่วมกันอย่างสมดุล จึงจะท าให้การท่องเที่ยวไทยซึ่งเป็น

รายได้หลักๆของประเทศอยู่ต่อไปได้อย่างยั่งยืน 

 

จากข้อมูลที่ได้จากการวิจัยในครั้งนี้จะเห็นได้ว่าปัจจัยส่วนบุคคลที่มีความแตกต่างกันไป ทาง

คุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยว มีผลท าให้มีทัศนคติและพฤติกรรมมีทั้งความเหมือนและ

แตกต่างกันออกไปในบางเรื่องได้ด้วยเช่นกัน ซึ่งนักท่องเที่ยวมีทัศนคติ ความสนใจ การยอมรับและเข้าใจใน

การมาท่องเที่ยวในพื้นที่ต่างๆ แตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Gunvor Riber Larsen & Jo W. 

Guiver (2012) ความเข้าใจนักท่องเที่ยวในการยอมรับการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว : หลักการเพ่ือลด

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมจากการที่เข้ามาท่องเที่ยวอย่างรวดเร็ว งานวิจัยนี้ศึกษาความพยายามในลดจ านวน

นักท่องเที่ยวที่จะเข้ามาเท่ียว การท าความเข้าใจให้ดีขึ้นต่อการยอมรับและการปฎิบัติของนักท่องเที่ยว โดย

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นับได้ว่ามีถึงร้อยละ 75 ที่จะท าให้เกิดการเพ่ิมขึ้นของก๊าซเรือนกระจก (Greenhouse 

Gas) จากการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวทางการบิน การเดินทางของนักท่องเที่ยวที่เพิ่มมากขึ้นอย่างรวดเร็ว จาก

การลดลงของขั้นตอนต่างๆ ในการเข้ามาเที่ยว การวิจัยได้ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกกับนักท่องเที่ยวชาวเดนมาร์ก 

เกี่ยวกับความชื่นชอบ ความสนใจในด้านต่างๆ เช่น ลักษณะทางกายภาพ ราคา เวลา และความแตกต่างด้าน

วัฒนธรรม ที่เก่ียวข้องต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว บางทีการข้ามเขตมาอีกภูมิภาคหนึ่งที่ไกลบ้านออกมา เพ่ือ

มาทะเล มาอาบแดด เพ่ือมาเล่นกีฬาหน้าหนาว หรือท ากิจกรรมอ่ืนๆ ก็มีระดับการตัดสินใจที่แตกต่างกันตาม 

เวลา ราคาค่าใช้จ่าย ซึ่งมีผลต่อข้อสรุปในการตัดสินใจชองการมาเที่ยว ซึ่งการให้ความส าคัญในตัดสินใจที่มีผล

มากที่สุดคือ คุณลักษณะทางกายภาพ และวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน บางทีการท่องเที่ยวยังเป็นเรื่องท่ีแบ่งแยก

ออกจากกันไม่ได้กับประสบการณ์ช่วงวันหยุด ซึ่งการจะประหยัดค่าใช้จ่ายและเวลาก็เป็นสิ่งส าคัญต่อการคิด
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ในภาพรวมของค่าใช้จ่ายในวันหยุด และส าคัญมากกว่าการใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวแต่ละครั้ง  ซึ่ง

สามารถลดค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวได้ และอาจเปลี่ยนรูปแบบที่ใช้ได้ และอาจลดผลกระทบต่อ

สิ่งแวดล้อมได้ รวมถึงการเปลี่ยนแปลงเรื่องการอนุญาตในการให้พักค้างคืนในแหล่งท่องเที่ยวบางแห่ง มีการ

ท าการตลาดด้านการท่องเที่ยวที่ดีข้ึน เพ่ือท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกใกล้ชิดกับวัฒนธรรมที่แตกต่าง และส่งเสริม

ให้มีการท่องเที่ยวอย่างละเอียดมีความปราณีตในการเรียนรู้ศึกษาในการท่องเที่ยว (Slow Travel) มากขึ้น  

 

5.3  ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งนี้ 

 

1. การวิจัยในครั้งนี้ควรมีการจัดท าการสัมมนากลุ่มกับผู้แทนองค์กรอย่างน้อย 3 ฝ่าย คือ  
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยวจากภาครัฐ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยวจากภาคธุรกิจ ผู้แทนชุมชนที่อยู่ใน  
เพ่ือจะได้มีการระดมความคิดในการหาข้อสรุปด้านการวางแผนกลยุทธ์หาแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน ในประเทศไทย  ซึ่งจะได้ข้อมลูเชิงลึกที่ดียิ่งข้ึน 

2.  ควรมีการจัดท าแบบสอบถามเป็นภาษาอังกฤษด้วย เพ่ือที่จะได้กลุ่มตัวอย่างที่เป็นนักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศอีกกลุ่มเพ่ือแสดงความคิดเห็นหนึ่ง ซึ่งอาจจะได้ทราบทัศนคติ มุมมองและแนวทางการ
พัฒนาการท่องเที่ยวให้มีความเป็นสากลมากขึ้น 

3.  จากการด าเนินการวิจัยยังพบว่านักท่องเที่ยวให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่าง 

ยั่งยืนมาก ในหลายๆ ด้าน  แต่ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังไม่เป็นที่เข้าใจมากนัก ซึ่ง
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนควรให้การส่งเสริมสนับสนุนในด้านต่างๆ อย่างต่อเนื่ อง สม่ าเสมอ ทั้งในการให้
ความรู้และให้ตระหนักถึงความส าคัญ คุณค่า และคุณประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นอย่างอเนกอนันต์ต่อไป  

4.  ควรมีการให้ความรู้ สร้างความร่วมมือ และการสร้างความสนใจในการให้ข้อมูลเพ่ือน าไป
พัฒนาการท่องเที่ยวในหลายๆ ด้านอย่างครอบคลุมให้มากขึ้น เพ่ือสร้างสมดุลในความเจริญของประเทศอย่าง
มีประสิทธิภาพ 

 

5.4 ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป 
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1. ควรท าการศึกษากับนักท่องเที่ยวในพื้นที่อุทยานแห่งชาติอ่ืนๆ ที่ไม่ค่อยได้รับความนิยมไปพร้อมๆ 

กันด้วย เพ่ือที่จะได้ความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ ให้มีแนวทาง มุมมอง ที่ความสอดคล้องตรงกับความต้องการ

ที่แท้จริงได้ชัดเจนมากขึ้น 

2. การศึกษาจากนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศด้วย และแบบสอบถามที่ใช้ควรท าเป็นภาษาอังกฤษหรือ 

ภาษาอ่ืนๆ เพราะจะท าให้ได้ข้อมูลที่มีแง่มุมที่กว้างขวางลึกซึ้งมากข้ึน 

3. ควรมีระยะเวลาในการท าวิจัยมากขึ้น เพื่อที่จะสามารถเข้าร่วมสัมมนาหรือเก็บข้อมูลในหัวข้อที่ 

เกี่ยวข้องได้มากขึ้น  เพ่ือน าข้อมูลมาประกอบการท าวิจัยให้ดียิ่งขึ้น 

4. การศึกษาวิจัยในครั้งต่อไปควรมีการของบประมาณสนับสนุนการวิจัยจากองค์กรต่าง ๆ ที่ 

เกี่ยวข้องด้วย เพราะผลการวิจัยที่ได้มา สามารถให้องค์กรที่มีความเกี่ยวข้องหลายแห่งน าผลไปใช้ให้เกิด

ประโยชน์ได้มาก จึงควรขอความช่วยเหลือและประสานความร่วมมือ เพ่ือให้ได้ประสิทธิภาพและประสิทธิผล

ของการวิจัยที่ดีขึ้นต่อไป 

 

5.5  การน าผลวิจัยไปประยุกต์ใช้ 

 

1. ผู้ที่สนใจในการท าวิจัยที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเที่ยวสามารถน าข้อมูลต่างๆ ของงานวิจัยในครั้งนี้ 
ไปเป็นข้อมูลพื้นฐานของการสร้างผลงานวิจัยในเรื่องอ่ืนๆ ต่อไปได้ 

2. นักวิชาการสามารถน าข้อมูลจากงานวิจัยในครั้งนี้ไปใช้เผยแพร่ ให้ความรู้ อบรมผู้ที่อยากเพ่ิมพูน 
ความรู้ ประสบการณ์เก่ียวกับการท่องเที่ยวได้  และน าไปใช้พัฒนาในด้านต่างๆ เช่น ผู้ที่อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยว

หรือผู้ประกอบการที่ท าธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

3. นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์จะได้ทราบ การตระหนัก การเข้าใจ และการปฎิบัติเพ่ือ 
การเข้าถึงแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เพ่ือก่อให้เกิดความยั่งยืน

ต่อไป 

4. ผู้บริหารในองค์การ หรือส่วนงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวสามารถน าข้อมูลจากงานวิจัยใน 
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ครั้งนี้ ไปปรับปรุงแก้ไขงานที่เกี่ยวข้อง ใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานของการวางแผนงาน การพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือ

เพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันให้สูงขึ้น  

 

5.6  สรุป 

 

การวิจัยเรื่องแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์อย่างยั่งยืน 

ในประเทศไทย ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้ได้ด าเนินการวิจัยเป็นไปตามจุดประสงค์ ซึ่งจากกรอบแนวคิดจะเห็นได้ว่ามี

ความเกี่ยวเนื่อง เชื่อมโยง และมีความสัมพันธ์กันในหลายส่วน โดยนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์

ในอุทยานแห่งชาติทั้งทางบกและทางทะเล ได้มีมุมมอง แนวคิดในการให้ความส าคัญต่อเรื่องต่างๆ ที่

หลากหลายกันไป ทั้งในเรื่องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และผู้การปฎิบัติของผู้อยู่

ในท้องถิ่นท่องเที่ยว  

ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยในครั้งนี้ ทั้งจากการเก็บรวบรวมข้อมูลในรูปแบบต่างๆ เพ่ือให้ได้ผลงานวิจัย

เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ เช่น สัมภาษณ์เชิงลึก และการใช้แบบสอบถาม เหล่านี้ที่มีผลสืบเนื่องถึงการน าไป

พัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ และ/หรือเปน็แนวทางในการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวรูปแบบอื่นได้อีก

ด้วย เช่น แง่คิด มุมมองที่ดีจากการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิหลายๆ เรื่อง อาทิเช่น การเน้นความส าคัญท่ีชุมชน

ในแหล่งท่องเที่ยวมีความภูมิใจที่จะน าเสนอแหล่งท่องเที่ยว ให้คนในชุมชนมีความภูมิใจที่จะน าเสนอแหล่ง

ท่องเทีย่ว และเป็นคนน านักท่องเที่ยวเข้ามาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่าง

นักท่องเที่ยวกับคนในชุมชนให้เป็นเสมือนเหมือนเพ่ือนมาเยี่ยมบ้านเพื่อน มีประสบการณ์ตรงที่ได้จากการลง

มือท าซึ่งสร้างสรรค ์ ตัวของนักท่องเที่ยวเอง ส่งเสริมให้ทุกคนอยู่บนหลักการคิด วางแผน ปฏิบัติ รับผิดชอบ 

และเป็นประโยชน์ ซึ่งควรอิงพ้ืนฐานหลักการของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ใน 3 มิติ คือ สังคม เศรษฐกิจ และ

สิ่งแวดล้อม โดยท าการส่งเสริมให้คนในชุมชนตระหนักถึงความส าคัญนี้ การประสานความร่วมมือทุกภาคส่วน 

และควรมีการเผยแพร่ การส่งเสริม สนับสนุน การได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับนักวิจัย การวิจัย และงานเชิง

วิชาการถือเป็นสิ่งที่มีคุณค่ามาก และส าหรับนักท่องเที่ยวควรตระหนักรู้ถึงความส าคัญของทรัพยากรทาง

ธรรมชาติ ปฎิบัติตนให้อยู่ในกฏระเบียบต่างๆ ช่วยกันอนุรักษ์ รักษาไว้ให้เหลือถึงคนรุ่นหลังต่อๆ ได้ ชื่นชมบ้าง 

อย่าท าลาย และเมื่อมาเห็นซึ่งความสวยงามแล้วควรจะบอกต่อ 
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ซึ่งสิ่งต่างๆ ดังที่ได้กล่าวมานี้ การตระหนักถึงความเกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กัน และการน าไปใช้อย่างสมดุล

จะก่อเกิดอรรถประโยชน์เป็นอย่างยิ่ง และจะเป็นปัจจัยส าคัญต่อการใช้เป็นแนวทางการพัฒนาธุรกิจการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ได้อย่างยั่งยืนได้ต่อไป 
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แบบสอบถาม 

แนวทางการท่องเทีย่วอย่างสร้างสรรค์ เพือ่พฒันาธุรกจิการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 
อย่างยัง่ยืน ในประเทศไทย 
 (ข ความกรุณาท่า ผู  ต บแบบส บถาม  ่า ค าถามให ชดัเจ  พร  มทั้งต บค าถามใ แบบส บถามทุกข    
ซ่ึงค าต บข งท่า จะเก็บรักษาเป็ ความลบั  และใช วเิคราะห์ใ ภาพรวมเท่า ั้ )  
ตอนที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
1. การท างา  
O  งคก์รภาครัฐ  O  งคก์รภาคเ กช   O ธุรกิจส่ว ตวั O  ่ื ๆ โปรดระบุ.................... 
2. เพศ 
O ชา    O หญิง 
3.  า  ุ
O     กวา่ 30 ปี  O 31-40 ปี   O 41-50 ปี  O มากกวา่ 50 ปี   
4. การศึกษา 
O ต  ่ากวา่ปริญญาตรี O ปริญญาตรี  O ปริญญาโท  O ปริญญาเ ก 
5. รา ได ต่ เดื   
O ต  ่ากวา่ 15,000 บาท O 15,000-25,000 บาท O 25,001-35,000 บาท O 35,001-45,000 บาทO 
ตั้งแต่ 45,001 บาทข้ึ ไป 
6. สถา ะภาพ 
O โสด   O สมรส  O  ่ื ๆโปรดระบุ.................... 
7. ผู  ร่วมเดิ ทางมาท่ งเท่ี ว 
O มาค เดี ว  O มากบัค รัก  O มากบัคร บครัว  O มากบัเพื่   
8. ระ ะเวลาท่ีมาท่ งเท่ี ว 
O 1-2 ว ั  O 3-4 วนั   O 5 ว ัข้ึ ไป  O  ่ื ๆโปรดระบุ.................... 
9. การมาท่ งเท่ี วเชิง ิเวศ ์ 
O เค    O ไม่เค  
10. เรี งล าดบัตามความช่ื ช บใ สถา ท่ีทางธรรมชาติ ดงัต่ ไป ้ีจากมากไปหา     ตามล าดบั 1-7 
..............ทะเล  ..............ภูเขา  ..............  ้าตก  ...............ถ ้า 
..............ทุ่งด กไม  ............. ทะเลสาบ ...............ส่ิงมหศัจรร ท์างธรรมชาติ   
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ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกีย่วกับแนวทางการท่องเทีย่วอย่างสร้างสรรค์ เพือ่พฒันาธุรกจิการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศน์ 
 

ปัจจัย น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1. มีความเข าใจใ คุณสมบติัข งการ
ท่ งเท่ี วเชิงสร างสรรค ์

     

2. การแลกเปล่ี  เรี  รู ข ามวฒั ธรรม      

3. มีความเข าใจ  า่งลึกซ้ึงทางวฒั ธรรม
ข งพื้ ท่ีท่ งเท่ี ว 

     

4. ประสบการณ์จากการมีส่ว ร่วม      

5. มีการแลกเปล่ี  ข  มูลระหวา่งก ั/ 
ส่งผา่  – ส่งต่ ประสบการณ์ 

     

6. เป็ ผู  เข าร่วมกิจกรรมมากกวา่เป็ ผู  ชม      

7.  กัท่ งเท่ี วมีโ กาสพฒั าศกั ภาพใ 
การสร างสรรคข์ งต เ งและมีส่ว ร่วมใ 
การตดัสิ ใจ 

     

8. เข าใจ  า่งถ่ งแท ใ กระบว การผลิต
และผลิตภณัฑท์  งถ่ิ , มีประสบการณ์จริง 

     

9. จดจ า/ประทบัใจ/ เข าใจ      

10. ควรจะท่ งเท่ี วแบบจ าเพาะเจาะจง      

 
ตอนที ่3 การให้ความส าคัญกับหลกัการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยืน เพือ่พฒันาธุรกจิการท่องเทีย่วเชิงนิเวศน์ 
 

ปัจจัย น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1. การ  ุรักษแ์ละใช ทรัพ ากร  า่งพ ดี      

2. การลดทรัพ ากรท่ีเกิ ความจ าเป็ และการลด
ข งเสี  

     

3. การรักษาและส่งเสริมความหลากหลา ข ง
ทรัพ ากรธรรมชาติ 

     

4. การประสา การพฒั าการท่ งเท่ี ว      

5. การท่ งเท่ี วท่ีร งรับกิจกรรมใ ท  งถ่ิ       

6. การมีส่ว ร่วมข งชุมช ท  งถ่ิ       
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ปัจจัย น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

7. การประสา ความร่วมมื ระหวา่งส่ว งา ท่ี
เก่ี วข  ง 

     

8. การฝึก บรมบุคลากร โด ส ดแทรกแ วคิด
และวธีิปฎิบติัใ การพฒั าแบบ ัง่  ื 

     

9. การให เผ แพร่ข  มูลข่าวสารท่ีส่ื ให กบั
 กัท่ งเท่ี ว โด มุ่งความเข าใจใ การเคารพต่ 
ธรรมชาติ 

     

10. การวจิ ัและติดตามผล เพื่ ตรวจส บ
ประสิทธิภาพใ การด าเ ิ งา  ปัญหาและ
 ุปสรรคต่างๆ   

     

ตอนที ่4 ความคิดเห็นเกีย่วกับการปฎบิัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเทีย่วในด้านต่างๆ เพื่อพฒันาธุรกจิการ
ท่องเทีย่วเชิงนิเวศน์ 

ปัจจัย น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1. แสดงความเป็ มิตร       

2. เ ้ื เฟ้ื เผื ่แผต่ามสมควร      

3. ช่ว เหลื เท่าท่ีจะช่ว ได       

4. ช่ว ก ั  ุรักษห์รื พฒั าแหล่งท่ งเท่ี ว      

5. ส่งเสริมและฟ้ื ฟูข บธรรมเ ี มประเพณีข ง
ท  งถ่ิ  

     

6. งดเว  การกระท าท่ีจะท าลา แหล่งทรัพ ากร      

7. ซ่ื ตรงต่  กัท่ งเท่ี ว      

8. ไม่เซ าซ้ีรบกว ก่ ความร าคาญเพื่ ขา ข ง      

9. ช่ว รักษาความสะ าดข งแหล่งท่ งเท่ี ว      

10. ช่ว ดูแลรักษาผลประโ ช ์ข ง กัท่ งเท่ี ว      
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ตอนที ่5 ข้อเสนอแนะเกีย่วกับแนวทางการท่องเทีย่วอย่างสร้างสรรค์ เพือ่พฒันาธุรกจิการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศน์อย่างยั่งยนื ในประเทศไทย 
..................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................. 
..................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................. 
..................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................. 

 

 

“ขอขอบคุณผู้ตอบแบบสอบถามทีไ่ด้ให้ข้อมูลทีเ่ป็นประโยชน์ในการท าวิจัยคร้ังน้ี ” 
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ภาคผนวก ข 

ค่าความเที่ยงตรง 

ผู้ตรวจสอบ ได้แก่ 

1. ดร.ไกรชิต สุตะเมือง 

   2. รศ.ศิริ ภู่พงษ์วัฒนา 

       3. ดร.ประภัสสร กิตติมโนรม 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
   

IOC 

1. การท างาน 1 0 1 0.67 

2. เพศ 1 0 1 0.67 

3. อายุ 1 0 1 0.67 

4. การศึกษา 1 0 1 0.67 

5. รายได้ต่อเดือน 1 0 1 0.67 

6. สถานะภาพ 1 0 1 0.67 

7.ผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว 1 0 1 0.67 

8. ระยะเวลาที่มาท่องเที่ยว 1 0 1 0.67 

9. ประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ก่อนครั้งนี้ 1 0 1 0.67 

10. ความชื่นชอบในสถานที่ทางธรรมชาติ 1 0 1 0.67 

     ตอนที่ 2 ความเห็นเกี่ยวกับแนวทางการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนา
ธุรกิจการท่องเที่ยว 

    1. ความเข้าใจเรื่องคุณสมบัติการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 0 1 1 0.67 

2. การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 1 0 1 0.67 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 1 0 1 0.67 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม 1 1 0 0.67 

5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน – ส่งต่อประสบการณ์ 1 0 1 0.67 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 1 1 0 0.67 
7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วม
ในการตัดสินใจ 1 1 0 0.67 

8. ความจริงแท้ทั้งในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง 1 0 1 0.67 

9. จดจ าประทับใจ/ เข้าใจ 1 0 1 0.67 

10. การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง 1 1 0 0.67 

     ตอนที่ 3 การให้ความส าคัญกับหลักการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน เพื่อพัฒนาธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

   1. การอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี 1 0 1 0.67 

2. การลดทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย 1 1 1 1.00 
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3. การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 1 1 1 1.00 

4. การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว 1 1 1 1.00 

5. การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น 1 1 0 0.67 

6. การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 1 1 0 0.67 

7. การประสานความร่วมมือระหว่างส่วนงานที่เกี่ยวข้อง 1 0 1 0.67 
8. การฝึกอบรมบุคลากร โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฎิบัติในการพัฒนาแบบ
ยั่งยืน 1 1 0 0.67 
9. การให้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งความเข้าใจใน
การเคารพต่อธรรมชาติ 1 1 0 0.67 
10. การวิจัยและติดตามผล เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ   1 1 1 1.00 

ตอนที่ 4 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการปฎิบัติของผู้อยู่ในท้องถิ่นท่องเที่ยวในด้าน
ต่างๆ เพ่ือพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

    1. แสดงความเป็นมิตร  1 1 1 1.00 

2. เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ตามสมควร 1 0 1 0.67 

3. ช่วยเหลือเท่าท่ีจะช่วยได้ 1 0 1 0.67 

4. ช่วยกันอนุรักษ์หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 1 1 1 1.00 

5. ส่งเสริมและฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น 1 1 1 1.00 

6. งดเว้นการกระท าท่ีจะท าลายแหล่งทรัพยากร 1 1 0 0.67 

7. ซื่อตรงต่อนักท่องเที่ยว 1 0 1 0.67 

8. ไม่เซ้าซี้รบกวนก่อความร าคาญเพ่ือขายของ 1 0 1 0.67 

9. ช่วยรักษาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว 1 0 1 0.67 

10. ช่วยดูแลรักษาผลประโยชน์ของนักท่องเที่ยว 1 1 1 1.00 
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ภาคผนวก ค 

ค่าความเชื่อมั่น 
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Reliability 
 
 Notes 
 

Output Created 10-FEB-2016 19:52:15 

Comments   

Input Data C:\Documents and 
Settings\Windows_XP\Desktop\reliabil
ity.sav 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working 
Data File 40 

Matrix Input   

Missing Value 
Handling 

Definition of Missing User-defined missing values are 
treated as missing. 

Cases Used Statistics are based on all cases with 
valid data for all variables in the 
procedure. 

Syntax RELIABILITY 
   
/VARIABLES=¤Ø³ÊÁºÑµÔ¢Í§¡ÒÃ·èÍ§
à·ÕèÂÇàªÔ§ÊÃéÒ§ÊÃÃ¤ì 
¡ÒÃáÅ¡à»ÅÕèÂ¹àÃÕÂ¹ÃÙé¢éÒÁÇÑ²
¹¸ÃÃÁ 
   
ÁÕ¤ÇÒÁà¢éÒã¨ÍÂèÒ§ÅÖ¡«Öé§·Ò§Ç
Ñ²¹¸ÃÃÁ¢Í§¾×é¹·Õè·èÍ§à·ÕèÂÇ 
»ÃÐÊº¡ÒÃ³ì¨Ò¡¡ÒÃÁÕÊèÇ¹ÃèÇÁ 
ÁÕ¡ÒÃáÅ¡à»ÅÕèÂ¹¢éÍÁÙÅÃÐËÇèÒ
§¡Ñ¹ 
   
à»ç¹¼Ùéà¢éÒÃèÇÁ¡Ô¨¡ÃÃÁÁÒ¡¡Çè
Òà»ç¹¼ÙéªÁ 
¹Ñ¡·èÍ§à·ÕèÂÇÁÕ¡ÒÃâÍ¡ÒÊ¾Ñ²¹ÒÈÑ
¡ÂÀÒ¾ 
   /FORMAT=NOLABELS 
   
/SCALE(ALPHA)=ALL/MODEL=ALPH
A 
   /SUMMARY=MEANS . 
  

Resources Elapsed Time 0:00:00.16 

Memory Available 524288 bytes 

Largest Contiguous Area 524288 bytes 

Workspace Required 848 bytes 
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 Case Processing Summary 
 

  N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excluded(
a) 

0 .0 

Total 40 100.0 

a  Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
 
 
 Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha 

Cronbach's 
Alpha Based 

on 
Standardized 

Items N of Items 

.864 .863 10 

 
 
 Summary Item Statistics 
 

  Mean Minimum Maximum Range 
Maximum / 
Minimum Variance N of Items 

Item Means 3.250 3.100 3.400 .300 1.097 .011 10 

The covariance matrix is calculated and used in the analysis. 
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 Notes 
 

Output Created 10-FEB-2016 19:54:32 

Comments   

Input Data C:\Documents and 
Settings\Windows_XP\Desktop\reliabil
ity.sav 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working 
Data File 40 

Matrix Input   

Missing Value 
Handling 

Definition of Missing User-defined missing values are 
treated as missing. 

Cases Used Statistics are based on all cases with 
valid data for all variables in the 
procedure. 

Syntax RELIABILITY 
   
/VARIABLES=¡ÒÃÍ¹ØÃÑ¡ÉìáÅÐãªé·Ã
Ñ¾ÂÒ¡ÃÍÂèÒ§¾Í´Õ 
¡ÒÃÅ´·ÃÑ¾ÂÒ¡Ã·Õèà¡Ô¹¤ÇÒÁ¨Óà»ç
¹áÅÐ¡ÒÃÅ´¢Í§àÊÕÂ 
   
¡ÒÃÃÑ¡ÉÒáÅÐÊè§àÊÃÔÁ¤ÇÒÁËÅÒ
¡ËÅÒÂ¢Í§·ÃÑ¾ÂÒ¡Ã¸ÃÃÁªÒµÔ 
¡ÒÃ»ÃÐÊÒ¹¡ÒÃ¾Ñ²¹Ò¡ÒÃ·èÍ§à·ÕèÂ
Ç 
¡ÒÃ·èÍ§à·ÕèÂÇ·ÕèÃÍ§ÃÑº¡Ô¨¡ÃÃÁã¹
·éÍ§¶Ôè¹ 
   
¡ÒÃÁÕÊèÇ¹ÃèÇÁ¢Í§ªØÁª¹·éÍ§¶Ôè¹ 
   /FORMAT=NOLABELS 
   
/SCALE(ALPHA)=ALL/MODEL=ALPH
A 
   /SUMMARY=MEANS . 
  

Resources Elapsed Time 0:00:00.06 

Memory Available 524288 bytes 

Largest Contiguous Area 524288 bytes 

Workspace Required 656 bytes 
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Reliability 
 
 Notes 
 

Output Created 10-FEB-2016 19:56:29 

Comments   

Input Data C:\Documents and 
Settings\Windows_XP\Desktop\reliabil
ity.sav 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working 
Data File 40 

Matrix Input   

Missing Value 
Handling 

Definition of Missing User-defined missing values are 
treated as missing. 

Cases Used Statistics are based on all cases with 
valid data for all variables in the 
procedure. 

Syntax RELIABILITY 
   
/VARIABLES=¡ÒÃÍ¹ØÃÑ¡ÉìáÅÐãªé·Ã
Ñ¾ÂÒ¡ÃÍÂèÒ§¾Í´Õ 
¡ÒÃÅ´·ÃÑ¾ÂÒ¡Ã·Õèà¡Ô¹¤ÇÒÁ¨Óà»ç
¹áÅÐ¡ÒÃÅ´¢Í§àÊÕÂ 
   
¡ÒÃÃÑ¡ÉÒáÅÐÊè§àÊÃÔÁ¤ÇÒÁËÅÒ
¡ËÅÒÂ¢Í§·ÃÑ¾ÂÒ¡Ã¸ÃÃÁªÒµÔ 
¡ÒÃ»ÃÐÊÒ¹¡ÒÃ¾Ñ²¹Ò¡ÒÃ·èÍ§à·ÕèÂ
Ç 
¡ÒÃ·èÍ§à·ÕèÂÇ·ÕèÃÍ§ÃÑº¡Ô¨¡ÃÃÁã¹
·éÍ§¶Ôè¹ 
   
¡ÒÃÁÕÊèÇ¹ÃèÇÁ¢Í§ªØÁª¹·éÍ§¶Ôè¹ 
¡ÒÃ»ÃÐÊÒ¹¤ÇÒÁÃèÇÁÁ×ÍÃÐËÇèÒ
§ÊèÇ¹§Ò¹·Õèà¡ÕèÂÇ¢éÍ§ 
¡ÒÃ½Ö¡ÍºÃÁá¹Ç¤Ô´áººÂÑè§Â×¹ 
   
¡ÒÃãËéà¼Âá¾Ãè¢éÍÁÙÅ¢èÒÇÊÒÃ·
ÕèÊ×èÍãËé¡Ñº¹Ñ¡·èÍ§à·ÕèÂÇ 
   /FORMAT=NOLABELS 
   
/SCALE(ALPHA)=ALL/MODEL=ALPH
A 
   /SUMMARY=MEANS . 
  

Resources Elapsed Time 0:00:00.05 

Memory Available 524288 bytes 

Largest Contiguous Area 524288 bytes 

Workspace Required 1304 bytes 
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 Case Processing Summary 
 

  N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excluded(
a) 

0 .0 

Total 40 100.0 

a  Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
 
 
 Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha 

Cronbach's 
Alpha Based 

on 
Standardized 

Items N of Items 

.939 .938 10 

 
 
 Summary Item Statistics 
 

  Mean Minimum Maximum Range 
Maximum / 
Minimum Variance N of Items 

Item Means 3.425 3.250 3.750 .500 1.154 .028 10 

The covariance matrix is calculated and used in the analysis. 
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Reliability 
 
 Notes 
 

Output Created 10-FEB-2016 19:57:29 

Comments   

Input Data C:\Documents and 
Settings\Windows_XP\Desktop\reliabil
ity.sav 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working 
Data File 40 

Matrix Input   

Missing Value 
Handling 

Definition of Missing User-defined missing values are 
treated as missing. 

Cases Used Statistics are based on all cases with 
valid data for all variables in the 
procedure. 

Syntax RELIABILITY 
   
/VARIABLES=áÊ´§¤ÇÒÁà»ç¹ÁÔµÃ 
àÍ×éÍà¿×éÍà¼×èÍá¼èµÒÁÊÁ¤ÇÃ 
ªèÇÂàËÅ×Íà·èÒ·Õè¨ÐªèÇÂä´é 
ªèÇÂ¡Ñ¹Í¹ØÃÑ¡ÉìËÃ×Í¾Ñ²¹ÒáËÅè§·è
Í§à·ÕèÂÇ 
   
Êè§àÊÃÔÁáÅÐ¿×é¹¿Ù¢¹º¸ÃÃÁà¹ÕÂ
Á»ÃÐà¾³Õ¢Í§·éÍ§¶Ôè¹ 
§´àÇé¹¡ÒÃ¡ÃÐ·Ó·Õè¨Ð·ÓÅÒÂáËÅè§·
ÃÑ¾ÂÒ¡Ã «×èÍµÃ§µèÍ¹Ñ¡·èÍ§à·ÕèÂÇ 
   
ªèÇÂÃÑ¡ÉÒ¤ÇÒÁÊÐÍÒ´¢Í§áËÅè§·èÍ
§à·ÕèÂÇ 
ªèÇÂ´ÙáÅÃÑ¡ÉÒ¼Å»ÃÐâÂª¹ì¢Í§¹Ñ¡·
èÍ§à·ÕèÂÇ 
   /FORMAT=NOLABELS 
   
/SCALE(ALPHA)=ALL/MODEL=ALPH
A 
   /SUMMARY=MEANS . 
  

Resources Elapsed Time 0:00:00.06 

Memory Available 524288 bytes 

Largest Contiguous Area 524288 bytes 

Workspace Required 1304 bytes 
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 Case Processing Summary 
 

  N % 

Cases Valid 40 100.0 

Excluded(
a) 

0 .0 

Total 40 100.0 

a  Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
 
 
 Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha 

Cronbach's 
Alpha Based 

on 
Standardized 

Items N of Items 

.939 .942 10 

 
 
 Summary Item Statistics 
 

  Mean Minimum Maximum Range 
Maximum / 
Minimum Variance N of Items 

Item Means 3.750 3.575 3.950 .375 1.105 .013 10 

The covariance matrix is calculated and used in the analysis. 
 
 

 

 

 

 


