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ช่ือโครงการวิจยั                      ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดั 
                                                ตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
ช่ือผูว้จิยั                                   นายกรัณยพ์ฒัน์  อ่ิมประเสริฐ 
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               การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์เพื่อศึกษาถึงปัจจยัส่วนบุคคลและความคิดเห็นของผูมี้ส่วน 
ไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม โดย 
ก าหนดกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีเป็นผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียน จ านวน 400 คนโดยสถิติท่ีใช ้
ไดแ้ก่  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ทดสอบสมมติฐานดว้ยสถิติ t-test   
One-Way ANOVA และ ทดสอบรายคู่ดว้ยวธีิ LSD  โดยก าหนดค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
              ผลการวิจยั พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ เป็นหญิง มีอายุอยู่ในช่วงอายุ 20-35 ปี มีระดบั
การศึกษา ต ่ากวา่ระดบัปริญญาตรี มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และมีสถานภาพโสด 
มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ในดา้น
ส่วนประสมทางการตลาดและดา้นอ่ืน ๆ ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก โดยมีความคิดเห็นดา้นสินคา้
และบริการ กับด้านการส่งเสริมการตลาด อยู่ในล าดับแรก รองลงมา คือ ด้านสถานท่ีหรือ
สภาพแวดลอ้มในตลาด  กบัดา้นอ่ืน ๆ และดา้นราคา เป็นล าดบัสุดทา้ย   และผลทดสอบสมมติฐาน
ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั พบวา่ ตวัแปรตน้ ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน และสถานภาพสมรส มีผลทดสอบสมมติฐานท่ีไม่แตกต่างกนั เกือบทุกเร่ือง จะมีเพียงระดบั
การศึกษาและรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเท่านั้นท่ีมีความคิดเห็นแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ ท่ี
ระดบั 0.05  
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บทคดัย่อภาษาองักฤษ 
 
Research Title                 Stakeholders’ opinions towards the development of Wat Thakien Floating   
                                       Market to be the Environmental Friendly Floating Market. 
Researcher :                   Mr. Karanpat  Imprasert 
Years of research.          2013 
                                                           

Abstract 
               This research is aimed to study to Behavior of the service beauty clinic  and To study 
the personal relationship with Behavior of  Male’s Customer on  Using Beauty Clinic Service  in 
Nonthaburi Province. The 420 samples. Using descriptive statistics i.e. frequency, percentage,   
and Inferential statistics to test the hypothesis and Analyze the relationship between Personal 
factors and Behavior of  Male’s Customer on  Using Beauty Clinic Service. Using a chi - square. 
with level of statistics significance at 0.05.  
 The findings were as follows; Most of samples aged 21-35 years  bachelor degree level 
of education, occupation official, Average monthly income less than 10,000 Baht ,and single 
status.  The majority decided to use it as a place of prominence, Reasons for choosing to care for 
and maintain healthy skin always, Choosing treatment, the reasons for choosing the service is 
busy or on holiday, the cost of the service at a time from 501 to 1000 Baht,  the frequency of the 
service two times per month, Service at a time More than half an hour, And most have a part in 
the decision to use the service. Want to improve or expand the clinic waiting to be expanded.  
              The findings hypothetical test as follows;   Age, education, occupation, income and 
marital status. Is associated with clinical behavior in the service of beauty Almost every subject 
Statistically significant at the 0.05 level. 
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Research Title                 Stakeholders’ opinions towards the development of Wat Thakien Floating   
                                       Market to be the Environmental Friendly Floating Market. 
Researcher :                   Mr. Karanpat  Imprasert 
Years of research.          2013 
                                                           
                                                           

Abstract 
               This research is aimed to study to Personal Factor and Stakeholders’ opinions towards 
the development of Wat Thakien Floating  Market to be the Environmental Friendly Floating 
Market. The 400 samples. Using descriptive statistics i.e. frequency, percentage, mean, and 
standard of deviation   test the hypothesis Using t-test, One-Way ANOVA and  LSD with level of 
statistics significance at 0.05.  
 The findings were as follows; Most of samples were female ,aged 20-35 years , under 
bachelor degree level of education, average monthly income less than 10,000 Baht ,and single 
status.  Have opinions towards the development of Wat Thakien Floating  Market to be the 
Environmental Friendly Floating Market in Marketing mix and other overall at a high level. By  
have opinions in Product/service with Promotion at first level, Place or Environment in market at 
Second level with other and Price at finally level.  And the findings hypothetical test as follows;   
education and income have opinions difference Statistically significant at the 0.05 level. 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำวจัิย 
              ในปัจจุบนัมนุษยไ์ดมี้การใช้ทรัพยากรธรรมชาติเพิ่มข้ึน จนท าให้ทรัพยากรธรรมชาติไม่
เพียงพอต่อการใชข้องมนุษย ์และยงัส่งผลกระทบในดา้นต่าง ๆ ท าให้ไม่สามารถปรับตวัไดท้นั จน
ท าให้เกิดปัญหาส่ิงแวดลอ้มเส่ือมโทรม เราทุกคนลว้นมีส่วนในการสร้างภาวะโลกร้อน และความ
สะดวกสบายท่ีเราเคยชินกนัมานบัศตวรรษก าลงัจะหมดไป ในอนาคตผลกระทบจากภาวะโลกร้อน
จะบีบใหม้นุษยต์อ้งลดการใชท้รัพยากรท่ีเป็นภยัต่อส่ิงแวดลอ้มถึงร้อยละ 80-85 (Marketeer, 2551: 
Online) หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนต่างช่วยกนัหาวธีิการแกปั้ญหาส่ิงแวดลอ้ม เช่น การก าหนด
มาตรฐานคุณภาพส่ิงแวดลอ้ม การวางแผนการใชท้รัพยากร การออกกฎหมายคุม้ครองส่ิงแวดลอ้ม 
มีการบนัทึกขอ้ตกลง และความมุ่งมัน่ท่ีจะท าให้อุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นส่วนหน่ึงในการแกไ้ข
ปัญหาโลกร้อนในโครงการปฏิญญารักษาส่ิงแวดลอ้มเรียกว่า แนวคิดสีเขียว 7 ประการ (Green 
Heart: หวัใจสีเขียว Green Logistics: การเดินทางสีเขียว Green Attraction : แหล่งท่องเท่ียวสีเขียว 
Green Community : ชุมชนสีเขียว  Green Activity: กิจกรรมสีเขียว  Green Service: การบริการสี
เขียว  Green Plus: ความรับผดิชอบต่อสังคม)  
          กระทั่งกระแสของการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมได้แพร่ออกไปในวงกวา้งทั้ งผูผ้ลิตและ
ผูบ้ริโภคจึงน ามาสู่การพฒันาผลิตภณัฑ์หรือบริการท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม มีการรณรงค์ให้ทุก
คนตระหนักถึงปัญหาส่ิงแวดล้อม เพื่อลดการเกิดวิกฤตการณ์ส่ิงแวดล้อมในระยะยาว องค์กร
ทั้งหลายไม่วา่ขนาดใหญ่หรือขนาดเล็กต่างก็ตอ้งหาวิธีดึงดูดความสนใจจากผูบ้ริโภคเพื่อกา้วสู่การ
เป็นตลาดสีเขียว (Go Green) องคก์รจะเนน้การเติบโตทางเศรษฐกิจเพียงมิติเดียวโดยไม่สนใจมิติ
ดา้นคุณภาพชีวติและส่ิงแวดลอ้ม ยอ่มสูญเสียโอกาสทางการตลาด การสร้างความย ัง่ยืนขององคก์ร 
(Corporate Sustainability) จึงเป็นกระบวนทศัน์ในการบริหารจดัการองค์กรสมยัใหม่ แต่ตอ้งมี
เป้าหมายเชิงสังคมเก่ียวกบัการปกป้องส่ิงแวดลอ้มควบคู่ไปกบัการเติบโตและผลก าไร  
    การเติบโตในภาคการท่องเท่ียวหากขาดการบริหารจดัการท่ีดีย่อมส่งผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดล้อมโดยตรง และเป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้มีการกระจายรายได้สู่ท้องถ่ินเพื่อยกระดับ
เศรษฐกิจโดยรวมในชุมชน ตลาดน ้ าวดัตะเคียนนั้นไดเ้กิดข้ึนจากแนวคิดของเจา้อาวาสท่ีตอ้งการ
เพิ่มรายไดใ้หก้บัชาวสวนและชาวบา้นในละแวกนั้น อีกทั้งยงัพลิกฟ้ืนวิถีชีวิตของคนในอดีตให้คน
รุ่นใหม่ไดส้ัมผสั  เป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวไปในตวัดว้ย จึงไดพ้ฒันาบริเวณท่าน ้ าวดัตะเคียน
ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวตลาดน ้ าเชิงวฒันธรรม และยงัมีการล่องเรือส าหรับให้นักท่องเท่ียวชม
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ทศันียภาพสองฝ่ังคลองบางคูเวียง และคลองบางราวนก ชมวิถีชีวิตและบา้นเรือนไทยโบราณ ท่ี
ยงัคงรักษาร่องรอยอารยธรรมและเอกลกัษณ์ของชุมชนไวไ้ดเ้ป็นอยา่งดี ดงันั้นการพฒันาตลาดน ้ า
จึงควรท าควบคู่ไปกบัการจดัการส่ิงแวดลอ้มท่ีดี  ตามแนวคิดของการจดัการอย่างย ัง่ยืนในมิติทั้ง      
3 ดา้นไดแ้ก่ มิติดา้นเศรษฐกิจ มิติดา้นสังคม และ  มิติดา้นส่ิงแวดลอ้ม (บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา, 2548)  
              ปัญหาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมนั้น
จะตอ้งไดรั้บความร่วมแรงร่วมใจของผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนในทุกภาคส่วน  
ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาถึงความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียของตลาดน ้ าวดัตะเคียนว่า   
ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียมีจิตส านึกและความตระหนกัในการแกปั้ญหาส่ิงแวดลอ้มและภาวะโลกร้อน
อย่างไร เพื่อท่ีจะไดเ้ป็นความรู้และเป็นแนวทางในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้คงความเป็น
เอกลกัษณ์ของชุมชน และเป็นตลาดน ้าท่ีช่วยลดผลกระทบต่อภาวะโลกร้อนต่อไปในอนาคต 
 
ค ำถำมกำรวจัิย 

 ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียของตลาดน ้าวดัตะเคียนจะมีความคิดเห็นอยา่งไรในการพฒันาตลาดน ้า 
ใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
 
วตัถุประสงค์ของกำรวจัิย  
            1.  เพื่อศึกษาปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  
             2.  เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนท่ีมีต่อการพฒันา
ใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
                
สมมติฐำนกำรวจัิย  
         ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั 
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ขอบเขตกำรวจัิย    
           การวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัไดก้  าหนดขอบเขตของการวจิยัไว ้ดงัน้ี 
ขอบเขตด้ำนเนือ้หำ  
          เป็นการศึกษาความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนท่ีมีต่อการพฒันาให้
เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม โดยมีตวัแปรตน้ คือ ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ 
อาย ุระดบัการศึกษา รายได ้และสถานภาพสมรส  และตวัแปรตาม คือ ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ทั้ง 4 ดา้น 
ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ ดา้นราคา  ดา้นสถานท่ี และดา้นการส่งเสริมการตลาด       
ขอบเขตด้ำนประชำกร 
          ผูว้จิยัใชร้ะเบียบวธีิวจิยัแบบผสมผสานทั้งการวิจยัเชิงคุณภาพและการวิจยัเชิงปริมาณ ในการ
วจิยัเชิงคุณภาพ ผูว้จิยัท าการสัมภาษณ์เชิงลึกกบัผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย ไดแ้ก่ ผูดู้แลตลาดน ้ า เจา้หนา้ท่ี
องค์การปกครองส่วนทอ้งถ่ิน และตวัแทนผูป้ระกอบการ เพื่อน ามาสร้างเป็นแบบสอบถาม และ
หลงัจากนั้นจึงออกแบบสอบถาม และท าการวิจยัเชิงปริมาณ ด้วยการแจกแบบสอบถาม ให้กบั 
ผูป้ระกอบการ ชาวบา้นใกลเ้คียงและนกัท่องเท่ียว รวมทั้งส้ิน 400 คน 
 
ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ  
          ท  าการศึกษาในช่วงเวลา ตั้งแต่ เดือน 1 พฤศจิกายน 2556 ถึง เดือน 30 เมษายน 2557  
 
ขอบเขตด้ำนสถำนที ่
         ผูว้จิยัก าหนดสถานท่ีเป็นตลาดน ้าวดัตะเคียน ตั้งอยูท่ี่ ต  าบลบางคูเวยีง อ าเภอบางกรวย จงัหวดั
นนทบุรี  
 
นิยำมศัพท์เฉพำะ 
                   ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  หมายถึง ผูน้ าชุมชน ผูป้ระกอบการ ชาวบา้น ผูบ้ริหารองค์กร
ปกครองส่วนทอ้งถ่ิน และนกัท่องเท่ียว 
               ตลำดน ้ำที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมหรือตลำดน ้ำสีเขียว  หมายถึง ตลาดน ้ าท่ีด าเนินการ
จดัการตลาดน ้าตั้งแต่การคดัเลือกวตัถุดิบ  เลือกสินคา้  ผลิตสินคา้  การใชพ้ลงังานต่าง ๆ รวมไปถึง
การจดัการขยะ ใหมี้ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มนอ้ยท่ีสุด 
                    ปัจจัยพืน้ฐำนส่วนบุคคล หมายถึง เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได ้และสถานภาพ
สมรส ของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียน 
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                     ส่วนประสมทำงกำรตลำดสีเขียว หมายถึง ส่วนประสมทางการตลาดท่ีประกอบไป
ดว้ย ผลิตภณัฑ์ ราคา สถานท่ี และการส่งเสริมการตลาด ท่ีตลาดน ้ าวดัตะเคียนไดว้างแผนไวเ้พื่อ
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มส าหรับบริการนกัท่องเท่ียว  
                    ผลิตภัณฑ์เพื่อส่ิงแวดล้อม (Environmental Product) หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีปกป้อง
ธรรมชาติด้วยการอนุรักษ์พลังงานและทรัพยากรธรรมชาติ รวมทั้งลดหรือขจัดการใช้สารท่ี
ก่อใหเ้กิดมลพิษ และของเสียท่ีไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์  
 
ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ  
            1.  ท าใหท้ราบถึงปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนท่ีมี
ความสัมพนัธ์กบัการพฒันาให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และน ามาใช้เป็นแนวทาง
ส าหรับก าหนดกลุ่มเป้าหมายเพื่อให้ความรู้และสร้างจิตส านึกในเร่ืองการตลาดท่ีเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้มต่อไป 
            2.  ท าให้ทราบถึงความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียน และน ามาใช้
เป็นแนวทางในการแกปั้ญหาส่ิงแวดลอ้มเพื่อท่ีจะพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ส าหรับบริการนกัท่องเท่ียวไดอ้ยา่งย ัง่ยนืสืบไป 
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บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฎ ีและวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

 

                    ในการศึกษา เร่ือง ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ผูว้ิจยัไดศึ้กษา คน้ควา้จากเอกสารและงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้ง ตามเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี รวมถึงงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี  

1. ขอ้มูลตลาดน ้าวดัตะเคียน 
2. แนวคิดเก่ียวกบัความคิดเห็น 
3. ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดกบัการตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
4. แนวคิดการตลาดสีเขียวดา้นอ่ืนๆ 
5. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง  

 
1. ข้อมูลตลาดน า้วดัตะเคียน 

    วดัตะเคียน ตั้งอยูท่ี่ ต.บางคูเวยีง อ.บางกรวย จ.นนทบุรี อยูท่างทิศเหนือของ อ.บางกรวย   
ลกัษณะภูมิประเทศ เป็นท่ีราบลุ่มน ้ าท่วมขงัตลอดปี มีล าคลองผา่นเป็นจ านวนมาก พื้นท่ีส่วนใหญ่
เป็นสวนผลไม ้และไมด้อกไมป้ระดบั คลองส าคญัไดแ้ก่ คลองบางคูเวียง คลองบางราวนก คลอง
ข่ือขวาง และคลองหัวคู  คลองส่วนใหญ่ใชส่้งน ้ าเขา้สวนและคมนาคม แหล่งน ้ าท่ีส าคญัและมีผล
ต่อกิจกรรมทางการเกษตร ไดแ้ก่ คลองบางกอกนอ้ย และโครงการส่งน ้ าและบ ารุงรักษาคลองพระ
พิมล (ศูนยศิ์ลปวฒันธรรม วทิยาลยัราชพฤกษ์, 2553)  วดัตะเคียน ตั้งอยูไ่ม่ห่างจากถนนนครอินทร์ 
การคมนาคมสะดวก สภาพแวดลอ้มโดยรวมยงัเป็นสวน และคลองหนา้วดัมีความเหมาะสมส าหรับ
เปิดเป็นตลาดน ้ า อีกทั้งเจา้อาวาสมีแนวความคิดท่ีตอ้งการร้ือฟ้ืนวิถีชีวิตของคนในอดีตให้คนรุ่น
ใหม่ไดส้ัมผสั และยงัเป็นการช่วยเหลือให้ชาวบา้นท่ีอาศยัอยูบ่ริเวณล าคลองไดน้ าพืชผกัผลไมท่ี้
ปลูกมาพายเรือขาย เป็นการสร้างรายไดแ้ละส่งเสริมการท่องเท่ียวอีกทางหน่ึงดว้ย โดยตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนไดเ้ปิดอยา่งเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 2 พฤษภาคม 2552 โดยหลวงปู่ แยม้ ไดท้  าพิธีเปิดและพรม
น ้ ามนต์ให้กับบรรดาพ่อค้า แม่ค้า ท่ีพายเรือมาขายบริเวณตลาดน ้ าวดัตะเคียน โดยท่ีไม่ได้คิด
ค่าใชจ่้ายใด ๆ เพราะหลวงปู่ แยม้ท่านถือเป็นการตอบแทนชาวบา้นท่ีมาท าบุญ บริจาค ถวายอาหาร 
อยูเ่ป็นประจ า  สินคา้ท่ีน ามาขายและกิจกรรมในตลาดน ้ าวดัเคียน ไดแ้ก่ ผกั ผลไม ้ขนมไทย เป็ด
พะโล ้ก๋วยเต๋ียวเรือ น ้าสมุนไพร ฯลฯ  นอกจากน้ียงัมีการล่องเรือชมทศันียภาพ ดูวิถีชีวิตและความ
เป็นอยู่อีกทั้งบ้านเรือนไทยโบราณ ท่ีเต็มไปด้วยร่องรอยอารยธรรม ภายในวดัยงัมีการท าบุญ
สะเดาะเคราะห์ ลอดโบสถ์เสือ-มงักร หน่ึงเดียวในโลก บริการตดัผม และบริการนวดแผนไทย 
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ใหก้บันกัท่องเท่ียวไดเ้ลือกท ากิจกรรมไดต้ามชอบใจ (อาภรณีน์ อินฟ้าแสงและเกียรติพงษ ์พนัชนะ
, 2554) 
 

2. แนวคิดเกีย่วกบัความคิดเห็น 
ค าวา่ ความคิดเห็น ไดมี้ผูใ้หค้  าจ  ากดัความไวต่้าง ๆ ดงัต่อไปน้ี 

          ความคิดเห็น หมายถึง ทศันะหรือการประมาณการเก่ียวกบัปัญหาหรือประเด็นใดประเด็น
หน่ึง เป็นขอ้พิจารณาเห็นว่าเป็นจริงจากการใช้ปัญญา ถึงแมจ้ะไม่อาศยัหลกัฐานพิสูจน์ยืนยนัได้
เสมอไปก็ตาม (ราชบณัฑิตยสถาน, 2524) 
          พงษไ์พบูลย ์ศิลาเวทย ์(2538 อา้งถึงใน อาภรณีน์ อินฟ้าแสงและเกียรติพงษ ์พนัชนะ, 2554) 
กล่าววา่ ความคิดเห็น หมายถึง การแสดงออกทางดา้นความรู้สึกต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงดว้ยการพูด หรือ
การเขียน โดยอาศยั    พื้นฐานความรู้ประสบการณ์ และสภาพแวดลอ้ม ซ่ึงการแสดงความคิดเห็นน้ี
อาจจะไดรั้บหรือปฏิเสธจากคนอ่ืนก็ได ้
          สรุป ความคิดเห็น ในความหมายของผูว้จิยั คือ ทศันะหรือความรู้สึกนึกคิดของบุคคลท่ีแสดง
ออกมาด้วยการพูดหรือการเขียน โดยอาศยัประสบการณ์ ความรู้ ท่ี มีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงอาจจะ
ไดรั้บการยอมรับหรือปฏิเสธจากบุคคลอ่ืนก็ได ้
 
           การวดัความคิดเห็น 
           ความคิดเห็นสามารถวดัได้หลายวิธี แต่ท่ีนิยมใช้กันก็คือ การใช้แบบสอบถามและแบบ
สัมภาษณ์ (Best, 1987 อา้งถึงใน อาภรณีน์ อินฟ้าแสงและเกียรติพงษ ์พนัชนะ, 2554) เสนอวา่ วิธีท่ี
ง่ายท่ีสุดคือ การแสดงให้เห็นถึงร้อยละของค าตอบในแต่ละขอ้ความ เม่ือผลออกมาจะไดท้  าตาม
ความคิดเห็นเหล่านั้นได ้การตอบก็ให้ผูต้อบอ่านขอ้ความท่ีก าหนดไวแ้ละพิจารณาดูวา่เห็นดว้ยกบั
ขอ้ความนั้นมากนอ้ยเพียงใด และท าเคร่ืองหมายลงในช่องท่ีแสดงระดบัความคิดเห็นนั้น 
 

3. ทฤษฎส่ีวนประสมทางการตลาดกบัการตลาดทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม 
ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  
              ไดมี้ผูใ้ห้ความหมายของค าว่า ส่วนประสมการตลาด ไวห้ลายท่านซ่ึงจากการคน้ควา้ใน
เอกสารท่ีใหค้วามหมายไปในแนวทางเดียวกนั  ดงัน้ี 

 ธนวรรณ แสงสุวรรณ และคณะ (2547) แปลหนงัสือ ของ Philip Kotler ช่ือ การบริหาร
การตลาด ซ่ึงได้ให้ความหมายของส่วนประสมการตลาดว่า ส่วนประสมการตลาด หมายถึง 
เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีองค์กรธุรกิจน าไปใช้กบักลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์ทา
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การตลาด เคร่ืองมือดงักล่าวแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย 
และ  การส่งเสริมการตลาด  

 ฉตัยาพร เสมอใจ (2549) ไดอ้ธิบาย ส่วนประสมการตลาด หมายถึง ตวัแปรทางการตลาด
ท่ีควบคุมได ้ซ่ึงใช้ร่วมกนัเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา  
ช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด      
             ดงันั้น องคป์ระกอบทั้ง 4 ส่วนนั้น ถูกก าหนดให้ด าเนินไปโดยค านึงถึงความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคเป้าหมายเป็นหลกั และมุ่งท่ีจะตอบสนองความตอ้งการเหล่านั้นใหไ้ดดี้ท่ีสุด 
 

 
 
 
 
 

 
                ภาพที ่2.1 ส่วนประสมทางการตลาดท่ีใชต้อบสนองความตอ้งการของลูกคา้ 
                                  ทีม่า: ฉตัยาพร เสมอใจ (2549) 

 
                    จากส่วนประสมทางการตลาด ดงักล่าวสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการด าเนินการ
ตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มได ้ ซ่ึงเรียกวา่ ส่วนประสมทางการตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
หรือส่วนประสมทางการตลาดสีเขียว มีรายละเอียดดงัน้ี (ส านักหอสมุดและศูนยส์ารสนเทศ
วทิยาศาสตร์และเทคโนโลยี, 2553) 
               ผลิตภัณฑ์ (Product) ต้องเร่ิมตั้งแต่การผลิตสินค้า โดยปรับกระบวนการผลิตในทุก
ขั้นตอนท่ีจะไม่สร้างผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม หรือติดตั้งอุปกรณ์ในการป้องกนัและขจดัของเสียท่ี
เกิดจากการผลิต เช่น เคร่ืองกรองอากาศ เคร่ืองบ าบดัน ้ าเสีย ซ่ึงนอกจากจะช่วยให้ลดตน้ทุนแลว้ยงั
จะลดของเสียท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย และเม่ือผลิตออกมาแลว้ก็จะเป็นผลิตภณัฑ ์    
สีเขียว (Green Product) หรือผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม คือ สามารถย่อยสลายง่าย           
ไม่ท าลายส่ิงแวดล้อม ตั้งแต่ การผลิต การใช้ หลงัใช้ เช่น ถุงพลาสติกท่ีย่อยสลายได้ ผลิตภณัฑ ์   
ซักล้างท่ีไม่ก่อให้เกิดมลพิษ เส้ือผา้ไม่ฟอกยอ้ม  น ้ ามนัไร้สารตะกั่ว เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประหยดั
พลงังาน เป็นตน้ 
               ราคา (Price) การตั้งราคาของสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มนั้นโดยปกติจะตอ้งมีราคาท่ี
สูงกวา่สินคา้ปกติทัว่ไป เพราะเกิดจากการมีอรรถประโยชน์และคุณค่าในสายตาของผูบ้ริโภคสูง

 
ผลิตภณัฑ ์(Product)                      ความตอ้งการของลูกคา้ (Customer Needs) 
ราคา (Price)                                                      ตน้ทุนของลูกคา้ (Cost to the Customer) 
การจดัจ าหน่าย (Place)                                     ความสะดวกของลูกคา้ (Convenience) 
การส่งเสริมการตลาด (Promotion)                   วธีิการติดต่อส่ือสาร (Communication) 
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กว่า ซ่ึงนกัการตลาดจ าเป็นจะตอ้งทราบตน้ทุนการผลิตกบัตน้ทุนส่ิงแวดลอ้ม แลว้น าไปสู่การตั้ง
ราคาไดใ้นท่ีสุด 
                การจัดจ าหน่าย (Place) ตอ้งค านึงถึงวิธีการเลือกการกระจายสินคา้ท่ีจะมีผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดลอ้มให้น้อยท่ีสุด ซ่ึงจะตอ้งใช้ยานพาหนะในการเคล่ือนยา้ยสินคา้ไปถึงมือผูบ้ริโภค เช่น 
เลือกใชร้ถขนส่งท่ีประหยดัพลงังาน การออกแบบบรรจุภณัฑใ์นการบรรทุกให้มีประสิทธิภาพ เพื่อ
ลดการใชพ้ลงังานและประหยดัตน้ทุนในการเคล่ือนยา้ย 
                 การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  ประกอบไปด้วย การโฆษณา (Advertising)              
การประชาสัมพนัธ์ (Public Relation) การส่งเสริมการขาย (Sales promotion) การขายโดยใช้
พนกังานขาย (Personal selling) และการตลาดทางตรง (Direct marketing) โดยใชทุ้กวิธีรวมกนัใน
การท่ีจะเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารไปยงัผูบ้ริโภค และผูป้ระกอบการ ให้เกิดความใส่ใจอยา่งจริงจงัใน
เร่ืองส่ิงแวดลอ้ม เพื่อใหเ้กิดความตระหนกั ความเขา้ใจ ความรู้สึกอนัส่งผลให้เกิดพฤติกรรมในการ
บริโภคสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
 
               จากแนวคิดและทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดสีเขียว ดงักล่าว สอดคลอ้งกบังานวิจยั
ของ S.M. Das, B.M. Dash, P.C. Padhy (2012) ว่า ส่วนประสมทางการตลาดสีเขียว ตอ้ง
ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) ออกแบบให้ครอบคลุมถึงการลดขยะ และลดใช้วตัถุดิบ 
ด้านราคา(Price) ถึงแม้จะมีราคาสูงก็ต้องเพิ่มคุณค่าท่ีดีกว่าเข้าไปให้เห็นถึงความคุ้มค่าของ
ผลิตภณัฑ์สีเขียว ดา้นการจดัจ าหน่าย (Place) ใชก้ารขนส่งหรือการกระจายสินคา้ท่ีลดมลพิษ เช่น 
ใช้พลังงานทดแทนเช้ือเพลิงหรือลดจ านวนเท่ียวในการขนส่ง ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) ควรส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภควา่ขณะน้ีองคก์รของเราก าลงัท ากิจกรรมอะไรบา้งท่ีเก่ียวกบั
ส่ิงแวดล้อม และตรงกบังานวิจยัของ (Sandeep Tiwari, Durgesh Mani Tripathi, Vpasana 
Srivastava, 2011)  ท่ีกล่าววา่ การตลาดสีเขียวจะตอ้งมีส่วนประสมการตลาดสีเขียว Marketing Mix 
of Green Marketing ( 4 P’s) ท่ีประกอบไปดว้ย Product   จะตอ้งมีการวางแผนการผลิตสินคา้ท่ีลด
การใชท้รัพยากร ลดการบริโภค ลดมลภาวะ เพื่อเพิ่มคุณค่าให้กบัโลก Price    จะตอ้งท าให้
ผูบ้ริโภคมีความตระหนกัถึงคุณค่าของผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และยินดีท่ีจะจ่ายแพง
ให้กบัคุณค่าท่ีเพิ่มข้ึน  Place  ตอ้งสร้างโอกาสให้ตนเองดว้ยการปรับเปล่ียนพฤติกรรมของคนใน
องคก์รใหใ้ชท้รัพยากรใหเ้กิดประสิทธิภาพสูงสุด ทั้งการออกแบบการขนส่งท่ีลดการมลพิษและลด
การใชพ้ลงังาน  และสุดทา้ย Promotion   การส่ือสารส่ิงท่ีองคก์รด าเนินการดา้นส่ิงแวดลอ้ม ให้
ผูบ้ริโภครับรู้ และน าเสนอภาพลกัษณ์ขององคก์รท่ีแสดงถึงความรับผดิชอบต่อสังคม 
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                ผูว้ิจยัจึงสามารถสรุปได้ว่า การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม หรือการตลาดสีเขียว 
(Green Marketing) นั้น ไม่ใช่แค่การท าโฆษณาและส่งเสริมการตลาด ให้กบัสินคา้ท่ีเก่ียวกบั
ส่ิงแวดลอ้ม เท่านั้น แต่จะตอ้งเร่ิมตั้งแต่ การเลือกวตัถุดิบ  กระบวนการผลิต การขนส่ง การบรรจุ
ภณัฑ ์ ตวัสินคา้ ไปจนกระทัง่ถึงวธีิการท่ีจะก าจดัขยะ หรือของเหลือใช้ท่ีไม่จ  าเป็นดว้ย จึงจะถือได้
วา่เป็น การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มท่ีสมบูรณ์   
          
4. แนวคิดการตลาดสีเขียวด้านอืน่ ๆ 

5.1 แนวคิดเพื่อการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย,2556: ออนไลน)์ 
1. Green Heart : หัวใจสีเขียว   ตอ้งมีหัวใจและศรัทธาอนัยิ่งใหญ่ ต้องสร้างทศันคติ 

ความรู้สึกนึกคิด การรับรู้ และตระหนกัถึงส่ิงแวดลอ้ม  ลงมือปฏิบติั เพื่อป้องกนั รักษา 
และฟ้ืนฟูส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยความรู้ ความเขา้ใจและวธีิการท่ีถูกตอ้ง 

2. Green Logistics : การเดินทางสีเขียว  วิธีและรูปแบบการเดินทางตอ้งเน้นการประหยดั
พลงังาน และรักษาส่ิงแวดลอ้ม เช่น ใช้รถประหยดัพลงังาน หรือใช้ระบบขนส่งมวลชน 
หรือข่ีจกัรยานเพื่อสุขภาพ เป็นตน้ 

3. Green Attraction : แหล่งท่องเท่ียวสีเขียว  มีการบริหารและด าเนินการตามกรอบนโยบาย
ของการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื และคงสภาพดั้งเดิมไว ้

4. Green Community : ชุมชนสีเขียว  คนในชุมชนจะตอ้งภาคภูมิใจในวิถีชีวิต และรู้สึกเป็น
หน่ึงเดียวกบัชุมชน เห็นแก่ส่วนรวม มีความรู้ความเขา้ใจในทิศทางการพฒันาชุมชนให้
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

5. Green Activity : กิจกรรมสีเขียว  จดักิจกรรมหรือการรณรงคท่ี์เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
เช่น การคดัแยกขยะ  การข่ีจกัรยาน  เป็นตน้ 

6. Green Service : การบริการสีเขียว  การใหบ้ริการดว้ยมาตรฐานคุณภาพ ตั้งแต่เลือกวตัถุดิบ
ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ไปจนถึงการจดัระบบบ าบดัน ้าเสีย  การก าจดัขยะ และส่ิงปฏิกลู 

7. Green Plus : ความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดลอ้ม ไม่วา่จะเป็นใครก็ตามจะตอ้งมี
จิตส านึกต่อสังคมและส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยความเตม็ใจ 
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5.2 แนวคิดน่านน ้าสีเขียว (Green Ocean )  
               ในปัจจุบนัธุรกิจหลายแห่งตอ้งปรับตวัเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคในเร่ือง
ผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม โดยมีแนวคิดต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดลอ้ม แนวคิดน่านน ้ า
สีเขียว (Green Ocean Strategy)  จึงเป็นหนทางท่ีจะสร้างโอกาสในการเขา้ถึงตลาดท่ีมีความ
ตอ้งการในเร่ืองการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและดูแลส่ิงแวดลอ้ม  สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ส่วน
หลกั ดงัน้ี (พิพฒัน์ ยอดพฤติการณ์,2556: ออนไลน์) 

1. เร่ืองของ “ระบบ” ท่ีก ากบัดูแลดว้ยธรรมาภิบาลสีเขียว (Green Governance)   
จ าแนกออกเป็น 3 หมวด ใหญ่ ๆ 

1.1. ประสิทธิภาพในการใชท้รัพยากร (Resource Efficiency) 
1.2. ภาระรับผดิชอบในกระบวนการ (Process Accountability) 
1.3. ประสิทธิผลในตวัผลิตภณัฑ ์(Product Effectiveness) 

 
2.  เร่ืองของ “คน” ท่ีปลูกฝังดว้ยอุปนิสัยสีเขียว (Green Habits)  7 ประการ ไดแ้ก่ 
2.1. Rethink = มีความคิดท่ีจะเปล่ียนแปลงในเร่ือง Green  ดว้ยตนเอง 
2.2. Reduce = ลดการใช ้และลดการบริโภคเท่าท่ีจ  าเป็น เพื่อไม่ใหเ้กิดขยะและของเสีย 
2.3. Reuse = หาวธีิการใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หรือหลีกเล่ียงการใชบ้รรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ทิ้ง 
2.4. Recycle = น าวสัดุท่ีใชแ้ลว้หรือหมดสภาพแลว้มาปรับสภาพเพื่อน ามาใชใ้หม่ 
2.5. Recondition = หมัน่ตรวจสอบและบ ารุงรักษาของใช ้เพื่อยดือายกุารใชง้านใหน้านข้ึน 
2.6. Refuse = การปฏิเสธท่ีจะใชผ้ลิตภณัฑท่ี์มีผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม 
2.7. Return = การตอบแทนคืนทรัพยากรท่ีใชไ้ปแก่สังคม และโลก 

 
จากแนวคิดเร่ืองการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื ผูว้จิยัสามารถสรุปวา่ การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียน 

ให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มนั้น ถือเป็นการสร้าง Green Community : ชุมชนสีเขียว 
โดยท่ีผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียสามารถร่วมแรงร่วมใจและร่วมมือกันท่ีจะพฒันาชุมชนตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนของตนใหเ้ป็นชุมชนสีเขียวสนบัสนุนการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยืนได ้ และการท่ีจะเป็นตลาดน ้ าสี
เขียวหรือตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มท่ีสมบูรณ์ได้นั้น จะตอ้งน าหลกัแนวคิดของกลยุทธ์
น่านน ้าสีเขียวมาใชใ้นการด าเนินการดว้ย เพราะแนวคิดน้ียดึหลกัธรรมาภิบาลในการด าเนินการ ซ่ึง
สามารถน ามาประยุกต์ให้กบัส่วนประสมทางการตลาดสีเขียวได้  โดยมีกระบวนการผลิตท่ีใช้
ทรัพยากรให้มีประสิทธิภาพส่งผลให้เกิดผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  และจะตอ้งปลูกฝัง
คนให้มีอุปนิสัยสีเขียว 7 ประการดงักล่าว ก็จะท าให้การพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนเป็นตลาดน ้ าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มไดใ้นอนาคต 
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6 .งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 
            การัณย ์ธวชัรัตน์ (2553) เร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกท่องเท่ียวตลาดน ้ าบางน ้ าผึ้ง 
มีวตัถุประสงค์เพื่อ ศึกษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกท่องเท่ียวตลาดน ้ าบาง
น ้ าผึ้ง ใชก้ลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 100 คน เคร่ืองมือท่ีใช้เป็นแบบสอบถาม วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชค้่า
ร้อยละ และค่าเฉล่ีย ผลวจิยัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 21-23 ปี สถานภาพโสด 
การศึกษาระดับปริญญาตรี  เป็นนักศึกษา รายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001-15,000 บาท อยู่ใน
กรุงเทพมหานคร  ผลวิจยัพบว่า ส่วนใหญ่เคยมาท่องเท่ียว 2-4 คร้ัง  วตัถุประสงค์ในการมาเพื่อ
ท่องเท่ียวและพกัผ่อน และมกัมาในวนัอาทิตย ์ เลือกมาท่องเท่ียวด้วยตนเอง ผูมี้ส่วนร่วมในการ
เลือกคือครอบครัวและญาติ ทราบข้อมูลจากค าแนะน าจากญาติ เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว 
ค่าใชจ่้ายท่ีมาต่อคร้ัง 500-1000 บาท คิดวา่จะมาเท่ียวอีก ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อ
การเลือกท่องเท่ียวตลาดน ้ าบางน ้ าผึ้ ง ดา้นผลิตภณัฑ์ ให้ความส าคญัเก่ียวกบัคุณภาพสินคา้ ดา้น
ราคา ให้ความส าคญักบัมีความเหมาะสมกบัคุณภาพ ด้านสถานท่ี ให้ความส าคญัเก่ียวกบั ความ
สะดวกในการซ้ือ และดา้นการส่งเสริมการตลาด ให้ความส าคญัเก่ียวกบัการทดลองชิมก่อนซ้ือ 
ขอ้เสนอแนะ ดา้นผลิตภณัฑ์ ควรมีสินคา้หลากหลายและให้มีการขายบนเรือ เพื่อให้ไดส้ัมผสัวิถี
ชีวติของตลาดน ้า ดา้นราคา พฒันาคุณภาพให้สอดคลอ้งกบัราคา และควรติดป้ายราคาและส่วนลด
ใหช้ดัเจน ดา้นสถานท่ี ควรมีการจดัวางใหส้ะดวกต่อการเลือกซ้ือ ดา้นการส่งเสริมการตลาด ควรมี
การจดักิจกรรมในเทศการต่าง ๆ เพื่อจูงใจและควรให้ลูกคา้เปล่ียนสินคา้ได้เม่ือสินคา้เกิดความ
เสียหาย 
            ณัฐวุฒิ สง่างาม (2553) เร่ือง การสร้างแบรนด์ดว้ยการตลาดสีเขียวของกระดาษ “ไอเดีย 
กรีน” มีวตัถุประสงค์เพื่อ ศึกษาการสร้างแบรนด์ดว้ยการตลาดสีเขียวและศึกษาการรับรู้เก่ียวกบั   
แบรนด์”ไอเดีย กรีน”  โดยแบ่งการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน ในส่วนแรกศึกษาเก่ียวกบัการสร้าง      
แบรนด์ ใช้การวิจยัเชิงคุณภาพ ดว้ยการสัมภาษณ์เชิงลึก ผูท้  าหน้าท่ีบริหารแบรนด์ และส่วนท่ี 2   
ใชแ้บบสอบถาม ส ารวจการรับรู้ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร  ผลวิจยั ในส่วนแรกสรุปไดว้่า 
“ไอเดีย กรีน”  เป็นนวตักรรมสินคา้ท่ีสามารถตอบสนองทั้งนโยบายในการด าเนินธุรกิจขององคก์ร
เอสซีจี และผูบ้ริโภคในเวลาเดียวกนั โดยเอสซีจี ไดส้ร้างพิมพเ์ขียวของ “ไอเดีย กรีน” ในลกัษณะ
ของแบรนดลู์กท่ีมีระดบัความเก่ียวพนักบัแบรนด์องคก์รแบบผสมผสาน จากนั้นเขา้สู่กระบวนการ
สร้างแบรนด์ 4-D  ไดแ้ก่ ขั้นท่ี 1 การคน้พบ (Discovery) พบวา่ DNA ของแบรนด์ คือ การคิดเพื่อ
ส่ิงแวดลอ้มท่ีดีข้ึนและใช ้DNA เป็นศูนยก์ลางในการก าหนดจุดยืน บุคลิกภาพและเอกลกัษณ์ของ
แบรนด์  ข้ึนท่ี 2 หาแบรนด์ไอเดียท่ีแตกต่าง(Disrution) พบว่า คุณภาพในการใช้งานและรักษา
ส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างจากแบรนด์อ่ืน ขั้นท่ี 3 การกระจายแบรนด์(Disparity) พบว่า มีการส่ือสาร   
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แบรนด์ใน 2 ประเด็น คือ เร่ืองคุณภาพ และเร่ืองส่ิงแวดล้อม เพื่อสร้างการยอมรับแก่ผูบ้ริโภค    
เน้นใชส่ื้อ TVC และ Below the line เป็นหลกั  ทั้งน้ีไดใ้ช้กลยุทธ์การตลาดสีเขียวในการสร้าง     
แบรนด์ ดงัน้ี 1) เร่ิมตน้จากภายในสู่ภายนอก 2) เป็นนวตักรรมเพื่อส่ิงแวดลอ้ม 3) เปิดเผยขอ้มูล
อยา่งตรงไปตรงมา 4) พุง่เป้าไปท่ีคุณประโยชน์พื้นฐาน  การท าการตลาดสีเขียวของ “ไอเดีย กรีน”      
ยงัถือว่าอยู่ในระดบั Green เท่านั้น ยงัตอ้งอาศยัการสนบัสนุนการบริโภคอย่างรับผิดชอบเป็น       
กลยุทธ์ในการยกระดบัให้สูงข้ึน   ส่วนผลการวิจยัในส่วนท่ี 2 ซ่ึงตรงกบัขั้นท่ี 4 การประเมินผล 
(Determine) พบว่า สามารถท าให้กลุ่มตวัอย่างเกิดการรับรู้ในระดบัสูง เก่ียวกบั แบรนด์องค์กร 
รูปลกัษณ์ของแบรนด์ คุณค่าของแบรนด์ บุคลิกภาพของแบรนด์ แบรนด์ไอเดีย และแบรนด์ DNA  
โดยมีเร่ืองคุณประโยชน์เท่านั้ นท่ีรับรู้ในระดับปานกลาง จึงกล่าวได้ว่า การสร้างแบรนด ์            
“ไอเดีย กรีน” สามารถท าใหผู้บ้ริโภคเกิดการรับรู้เก่ียวกบัแบรนดโ์ดยรวมอยูใ่นเชิงบวก 
             ดารกา  ไตรรัตน์วงศ์  (2550) เร่ือง  ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ทางการ
ตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้มของเจเนอเรชัน่วาย   มีวตัถุประสงค์เพื่อ ศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดของผูบ้ริโภคท่ีมีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ทางการตลาดเพื่อ
ส่ิงแวดลอ้ม กลุ่มตวัอยา่ง คือ ผูบ้ริโภคท่ีอยูใ่นเขตเทศบาลเมืองภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง ท่ี
มีอาย ุ25-33 ปี จ  านวน 400 คน ผลวิจยัพบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลดา้นระดบัการศึกษา มีผลกระทบต่อ
การตดัสินใจซ้ือสินคา้ทางการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้มมากท่ีสุด การวิเคราะห์ปัจจยัของส่วนประสม
ทางการตลาด 4 ปัจจยั ไดแ้ก่ ความตอ้งการสินคา้   การติดต่อส่ือสารกบัลูกคา้ การสนบัสนุนการซ้ือ 
และ ดา้นอ่ืน ๆ มาวิเคราะห์สมการถดถอยเชิงเส้น  3 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการลดการบริโภค  ดา้นการ
ติดต่อส่ือสารกบัลูกคา้  และดา้นการน ากลบัมาใชใ้หม่  ในดา้นการลดการบริโภคพบวา่ ปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดดา้นอ่ืน ๆ มีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุด ส่วนดา้นการน ากลบัมา
ใช้ใหม่ และด้านการหมุนเวียนมาผลิตใหม่  พบว่าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการ
ติดต่อส่ือสารกบัลูกคา้มีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ทางการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้มมากท่ีสุด 
            ทศันา  หงส์มา (2553) เร่ือง ความคิดเห็นต่อการใชผ้ลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มของ
นกัศึกษาวทิยาลยัราชพฤกษแ์ละสถาบนัในเครือตั้งตรงจิตร  มีวตัถุประสงคเ์พื่อ ศึกษาความคิดเห็น
ต่อการใชผ้ลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และประเภทของส่ือการรับรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้มของนกัศึกษาวิทยาลยัราชพฤกษ์และสถาบนัในเครือตั้งตรงจิตร กลุ่มตวัอย่าง
จ านวน 400 คน ใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล และวิเคราห์ขอ้มูลโดย   
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน t-test และ One-way ANOVA  ผลวิจยัพบวา่ นกัศึกษา 
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 15-18 ปี การศึกษาระดบั ปวส. อาศยัอยู่กบับิดา-มารดา รายได้
ครอบครัวเฉล่ียต่อเดือน 10,000-20,000 บาท  กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นการใช้ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม อยูใ่นระดบัมาก และปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการใช้ผลิตภณัฑ์ท่ี
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เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม อยูใ่นระดบัมาก ถา้พิจารณาเป็นรายดา้น สามารถเรียงได ้ดงัน้ี ลกัษณะทาง
กายภาพ กระบวนการ ผลิตภณัฑ ์คุณภาพพนกังาน ช่องทางการจดัจ าหน่าย ราคา และ การส่งเสริม
การตลาด  ส าหรับการรับรู้เก่ียวกับส่ือการรับรู้ข่าวสารอยู่ในระดับปานกลาง ผลการทดสอบ
สมมติฐาน พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลในดา้น อายุ  สถาบนัการศึกษา และท่ีอยูอ่าศยั ท่ีต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการใชผ้ลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05  ส่วนสถาบนัการศึกษา และท่ีอยูอ่าศยัท่ีต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อ
การใชผ้ลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
            อาภรณีน์ อินฟ้าแสง และ เกียรติพงษ ์พนัชนะ (2554) เร่ือง ความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียวท่ี
มีต่อตลาดน ้ าวดัตะเคียน อ.บางกรวย จ.นนทบุรี มีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาความคิดเห็น และ
เปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อตลาดน ้ าวดัตะเคียน ใช้กลุ่มตวัอย่าง 400 คน 
วิเคราะห์ด้วยสถิติ ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ t-test, One-way 
ANOVA  ผลวจิยัพบวา่ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 21-30 ปี อยูใ่นจงัหวดันนทบุรี สถานภาพโสด 
การศึกษาระดบัปริญญาตรี เป็นพนักงานเอกชน รายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,001 บาท รับรู้ขอ้มูล
ข่าวสารตลาดน ้าวดัตะเคียนจากญาติ พี่นอ้งและเพื่อน ในภาพรวมนกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นอยูใ่น
ระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า นกัท่องเท่ียวมีความคิดเห็นอยู่ในเกณฑ์มากท่ีสุด 
ดา้นพื้นท่ี ในเร่ืองความเพียงพอของท่ีนัง่ ดา้นความสะดวก ในเร่ืองท่ีจอดรถ ดา้นความปลอดภยั 
ในเร่ืองการจราจร ดา้นบริการ ในเร่ืองความหลากหลายของสินคา้ และด้านวฒันธรรมประเพณี   
ในเร่ือง ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิและพิธีกรรมทางศาสนาของวดัตะเคียน  การปรับปรุงในด้านการบริหาร
จัดการ ด้านพื้นท่ี ควรดูแลรักษาความสะอาด ด้านความสะดวก ควรมีรถรับจ้างสาธารณะ           
ดา้นความปลอดภยั ควรมีศูนยใ์หค้วามช่วยเหลือ ดา้นการบริการ พ่อคา้ แม่คา้ ควรมีมนุษยส์ัมพนัธ์
ท่ีดี และดา้นวฒันธรรมประเพณี เปิดโอกาสใหน้กัท่องเท่ียวเขา้ร่วมแสดงในวงดนตรีไทย  
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8. กรอบแนวคิดในการวจัิย       
   
 ตัวแปรต้น                                                    ตัวแปรตาม 
  
    
 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.2  กรอบแนวคิดในการวจิยั 

 

ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วน 
เสียทีม่ีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดั 
ตะเคียนให้เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตร 
กบัส่ิงแวดล้อม  
1. ผลิตภณัฑ ์(Product) 
2. ราคา (Price) 
3 สถานท่ี (Place) 
4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
5. ดา้นอ่ืน ๆ(Other) 
  
 

 
 

 
 

 
 

 
   ปัจจยัพืน้ฐานส่วนบุคคล 

1. เพศ 
2. อาย ุ
3. ระดบัการศึกษา 
4. รายได ้
5. สถานภาพสมรส 
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บทที ่3 
วธิีการด าเนินการวจิัย 

   
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร   
   ผูว้จิยัใชร้ะเบียบวธีิวิจยัแบบผสมผสานทั้งการวิจยัเชิงคุณภาพและการวิจยัเชิงปริมาณ ใน
การวิจยัเชิงคุณภาพ ผูว้ิจยัท าการสัมภาษณ์เชิงลึกกบัผูดู้แลตลาดน ้ า 2 คน(ตวัแทนตลาด) และ 
เจา้หนา้ท่ีองคก์ารปกครองส่วนทอ้งถ่ิน 2 คน (ปลดัเทศบาลและพฒันากร เป็นตวัแทนภาครัฐ) และ
ตวัแทนผูป้ระกอบการ  6 คน รวม 10 คน  ส่วนการวจิยัเชิงปริมาณ แยกออกเป็นส ารวจความคิดเห็น
ของผูป้ระกอบการ ชาวบา้นใกลเ้คียงและนกัท่องเท่ียว โดยสอบถามผูป้ระกอบการร้านคา้ จ านวน 
20 ร้านคา้ ชาวบา้นท่ีอยูใ่กลเ้คียง 10 คน และส ารวจความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียว จ านวน 370 คน 
รวมทั้งส้ิน 400 คน (รายละเอียดดูจากขั้นตอนการสุ่มตวัอยา่ง) 
 
กลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี  ไดแ้ก่ ตวัแทนผูป้ระกอบการ ตวัแทนชาวบา้นใกลเ้คียง 
และกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมาใชบ้ริการตลาดน ้าวดัตะเคียน ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน  ก าหนดกลุ่ม
ตวัอยา่ง  โดยค านวณจากสูตรท่ีไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอน  ก าหนดความเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 
95  โดยใหค้่าผดิพลาดไม่เกินร้อยละ 5    ไดข้นาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยั  จ  านวน  384  คนแต่
เพื่อป้องกนัความผิดพลาดจึงเก็บแบบสอบถามเพิ่ม จ  านวน 16 ตวัอย่าง  รวมเป็นกลุ่มตวัอยา่งเป็น
ทั้งส้ิน 400 ตวัอยา่ง ใชสู้ตรการค านวณไดด้งัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2538: 74) 
 

ใชสู้ตรของ W.G.cochran   
 

เม่ือ n คือ   จ  านวนกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการ 
  P คือ   สัดส่วนของประชากรท่ีผูว้จิยัตอ้งการสุ่ม  เท่ากบั 0.5 
  Z  คือ   ระดบัความมัน่ใจท่ีก าหนด  มีค่าเท่ากบั 1.96  ท่ีระดบัความ  
                                                 เช่ือมัน่ 95% 
  d  คือ    สัดส่วนความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเ้กิดข้ึนเท่ากบั 0.05 
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จากสูตรขา้งตน้  แทนค่าในสูตรไดด้งัน้ี  
n        =   0.5(1-0.5)1.962  

       (  0.05)2 
    = 384.16 ตวัอยา่ง 
    = 384 ตวัอยา่ง 
 ส ารองตวัอยา่ง  4% = 16 ตวัอยา่ง  
 รวมกลุ่มตวัอยา่ง  = 400 ตวัอยา่ง 
 
 สรุปกลุ่ม ตวัอยา่งท่ีควรใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีเท่ากบั 384 ตวัอยา่ง โดยผูว้ิจยัขอเพิ่มจ านวน
ตวัอยา่งรวมเป็นทั้งส้ิน 400 ตวัอยา่ง 
 
ข้ันตอนการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง  

การวิจัยคร้ังน้ี  ผู ้วิจ ัยได้ก าหนดการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น             
(Non-Probability Sampling) โดยมีขั้นตอนดงัน้ี (บุญชม ศรีสะอาด, 2545: 78) 

ขั้นตอนท่ี 1 Purposive sampling เป็นการสุ่มตวัอยา่งแบบใชว้ิจารณญาณ โดยเก็บขอ้มูล
จากตวัแทนผูป้ระกอบการ ตามกลุ่มของสินคา้ แบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มอาหารคาว กลุ่ม
ขนมหวาน กลุ่มผกัสด/ผลไม ้ กลุ่มเคร่ืองด่ืม และกลุ่มของท่ีระลึก  กลุ่มละ 4 คน รวม 20 คนโดยท่ี
ผูป้ระกอบการจะต้องขายสินค้าอยู่ในตลาดน ้ าวดัตะเคียนไม่น้อยกว่า 2 ปี และชาวบ้านท่ีอยู่
ใกลเ้คียงตลาดน ้ า 10 คน ผูว้ิจยัพิจารณาจากผูท่ี้พกัอาศยัอยูใ่กลต้ลาดน ้ าระยะทางไม่เกิน 500 เมตร 
และตอ้งเป็นผูท่ี้พกัอาศยัอยูป่ระจ า มาไม่ต ่ากวา่ 2 ปี 

ขั้นตอนท่ี 2 Convenience sampling เป็นการสุ่มตวัอยา่งแบบการเลือกตวัอยา่งแบบสะดวก 
โดยเลือกเก็บขอ้มูลจากนกัท่องเท่ียวท่ีเต็มใจ และยินดีให้ขอ้มูล และกระจายสัดส่วนการเก็บขอ้มูล 
ออกเป็น 10 สัปดาห์ ๆ ละ 2 วนั เฉพาะวนัเสาร์และวนัอาทิตย ์ตั้งแต่เวลา 09.00 น.  ถึงเวลา 15.00 
น. เน่ืองจากเป็นวนัท่ีนกัท่องเท่ียวมาใชบ้ริการเป็นจ านวนมาก และเก็บขอ้มูลในแต่ละช่วงเวลาเป็น
จ านวนท่ีเท่ากนั โดยในวนัเสาร์ช่วงเชา้ เก็บขอ้มูล 10 คน และช่วงบ่าย 10 คน ในวนัอาทิตยช่์วงเชา้ 
เก็บขอ้มูล 10 คน และช่วงบ่าย 10 คน รวมเชา้และบ่ายเป็นวนัละ 20 คน เท่ากบัสัปดาห์ละ 40 คน 
ท าการเก็บขอ้มูลไปจนครบ 10 สัปดาห์ ในการเก็บขอ้มูลคร้ังน้ี เป็นการใชแ้บบสอบถามท่ีท าการ
วจิยัเก่ียวกบัความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดงันั้นการเก็บตวัอยา่งแบบสอบถาม จึงท าไดโ้ดยการแจกแบบสอบถามให้
ผูท่ี้เป็นตวัแทนประชากร ดงัท่ีท าการสุ่มกลุ่มตวัอยา่งไวแ้ลว้ จ  านวน 400  



17 
 

เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจัิย 
 การวิจัยคร้ังน้ีได้ใช้การสัมภาษณ์  โดยสัมภาษณ์ผูจ้ ัดการตลาดและเจ้าหน้าท่ีองค์กร
ปกครองส่วนทอ้งถ่ิน  ตวัแทนผูป้ระกอบการ และน าความรู้ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึกมาพฒันา
แบบสอบถามท่ีใชเ้ก็บขอ้มูลจากผูป้ระกอบการร้านคา้และนกัท่องเท่ียว โดยแบบสอบถามท าการ
ทดสอบความตรงตามเน้ือหา (Content variability) โดยให้ผูเ้ช่ียวชาญ 3 ท่านตรวจสอบ เพื่อ
ประเมินหาค่า IOC (Index of Item Objective Congruence) และทดสอบความเท่ียง (Reliability) 
ของแบบสอบถาม จ านวน 30 ชุด ดว้ยวิธีการหาค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า ( - Coefficient)ตามวิธี
ของครอนบัค  (Cronbach) จากการทดสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ ได้ค่าความเช่ือมั่นของ
แบบสอบถามเท่ากบั  0.735 โดยท่ีแบบสอบถามผูว้ิจยัจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี (กลัยา วานิชย์
บญัชา, 2538: 77) 

ส่วนท่ี 1 ค าถามเก่ียวกบัปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อาย ุ
ระดบัการศึกษา รายได ้และสถานภาพสมรส 
            ส่วนท่ี 2 ค  าถามเก่ียวกบัความคิดเห็นของผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียน โดย
พิจารณาเป็นรายด้านตามส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ดา้นการจดั
จ าหน่าย ดา้นการส่งเสริมการตลาด  และดา้นอ่ืนๆ ใชค้  าถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 
Scale) 5 ระดบั โดยมีเกณฑก์ารใหค้ะแนนดงัน้ี 

ระดบัความคิดเห็น ระดบัคะแนน 
มากท่ีสุด 5 
มาก 4 
ปานกลาง 3 
นอ้ย 2 
นอ้ยท่ีสุด 1 
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           การก าหนดช่วงของค่าเฉล่ียเพื่อวเิคราะห์ผลการแปลความหมายของระดบัคะแนน  แบ่งเป็น 
5 ระดบั โดยใชเ้กณฑใ์นการวเิคราะห์ ตามแนวคิดของ Best W. John.1997 อา้งถึงใน (บุญชม ศรี
สะอาด, 2545: 72-73) ดงัน้ี 

ค่าเฉล่ีย  ระดบัความคิดเห็น 
4.50-5.00 หมายถึง มากท่ีสุด 
3.50-4.49 หมายถึง มาก 
2.50-3.49 หมายถึง ปานกลาง 
1.50-2.49 หมายถึง นอ้ย 
1.00-1.49 หมายถึง นอ้ยท่ีสุด 

 
            ส่วนท่ี 3 ข้อเสนอแนะจากผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียท่ีต้องการให้เกิดการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนสู่การเป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ใช้ค  าถามแบบปลายเปิด เพื่อให้กลุ่มตวัอยา่ง
สามารถแสดงความคิดเห็นไดอ้ยา่งเตม็ท่ี 
 
การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
          1. ขอ้มูลทุติยภูมิ ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งจากเอกสารต่าง ๆ  
          2. ขอ้มูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์เชิงลึกและการใชแ้บบสอบถาม 
           - ผูว้จิยัน าแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ไปสัมภาษณ์เชิงลึกผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีก าหนดไว ้
          - ผูว้ิจยัน าแบบสอบถาม ไปแจกให้แก่กลุ่มตวัอยา่งท่ีก าหนดไว ้และด าเนินการเก็บรวบรวม
ขอ้มูลคืนทนัทีท่ีท าแบบสอบถามเสร็จ 
           - เ ม่ือผู ้วิจ ัยรวบรวมแบบสอบถามแล้ว น ามาตรวจสอบความถูกต้องสมบูรณ์ของ
แบบสอบถามแลว้น าแบบสอบถามท่ีสมบูรณ์ไปวเิคราะห์ต่อไป 
 

สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
       การวิเคราะห์ขอ้มูลจะใช้วิธีการวิเคราะห์ 2 วิธี คือ การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ (Qualitative 
analysis ) โดยการวิเคราะห์เชิงเน้ือหา (Content analysis) กบัขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก 
ส าหรับการวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative analysis) โดยการด าเนินการขั้นแรก คือ เม่ือเก็บ
ขอ้มูลของแบบสอบถามมาแล้วก็จะน ามาตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม (Editing) 
จากนั้ นจึงท าการวิ เคราะห์เชิงคุณภาพ หลังจากนั้ นจึงวิเคราะห์เชิงปริมาณด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล มีดงัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2552: 85) 



19 
 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่ออธิบายลกัษณะของขอ้มูลทัว่ไปดว้ย
ค่าสถิติพื้นฐาน ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ใชใ้นการอธิบายขอ้มูลท่ี
เก่ียวกบัปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล และการหาค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) ส าหรับอธิบายความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียน 
              2. สถิติเชิงอนุมาน เพื่อทดสอบสมมติฐานและทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปร มีดงัน้ี 
                   2.1 ใช ้t-test ทดสอบความแตกต่างของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีสองกลุ่ม 
                   2.2 ใช ้ One-way ANOVA (F-test) ทดสอบความแตกต่างส าหรับกลุ่มตวัอยา่งท่ีมี
มากกวา่สองกลุ่ม  และ การทดสอบรายคู่ดว้ย LSD            
              3.  แปลความหมายและสรุปผลในการวเิคราะห์ ดว้ยตาราง และแผนภาพ 
 
 
 
 
 



บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
   การศึกษาวจิยัเร่ือง “ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียน 

ให้เป็นตลาดน ้ า ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม” กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังน้ี  ได้แก่ ตัวแทน
ผูป้ระกอบการ ตวัแทนชาวบา้นใกลเ้คียง และกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมาใชบ้ริการตลาดน ้ าวดัตะเคียน ซ่ึงไม่
ทราบจ านวนท่ีแน่นอน  ก าหนดกลุ่มตวัอย่าง  โดยค านวณจากสูตรท่ีไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่น
นอน  (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2538: 74) ก าหนดความเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 95 โดยให้ค่าผิดพลาดไม่เกินร้อย
ละ 5  ไดข้นาดกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยั  จ  านวน  384  คนแต่เพื่อป้องกนัความผิดพลาดจึงเก็บ
แบบสอบถามเพิ่ม จ  านวน 16 ตวัอยา่ง รวมเป็นกลุ่มตวัอยา่งเป็นทั้งส้ิน 400 ตวัอยา่ง เป็นการสุ่มตวัอยา่ง
แบบ  การเลือกตวัอยา่งแบบสะดวก ผูว้ิจยัแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็นขั้นตอน และเพื่อให้เกิดความเขา้ใจ
ท่ีตรงกนัในการแปลความหมายของผลการวิเคราะห์ขอ้มูล จึงไดก้ าหนดสัญลกัษณ์และอกัษรยอ่ในการ
วเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
 
สัญลกัษณ์ทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล  
 n  แทน ขนาดกลุ่มตวัอยา่ง 
 X   แทน ค่าคะแนนเฉล่ีย (Mean) ของกลุ่มตวัอยา่ง 
 S.D.               แทน ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 
 t               แทน ค่าสถิติท่ีใชพ้ิจารณา t-distribution 
 df  แทน ชั้นของความเป็นอิสระ (Degree of freedom) 
 SS  แทน ผลรวมก าลงัสองของคะแนน (Sum of square) 
 MS  แทน ค่าประมาณความแปรปรวนของคะแนน (Mean of square) 
 F  แทน ค่าสถิติท่ีใชพ้ิจารณา F-distribution 
 r  แทน ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
 p  แทน ค่าความน่าจะเป็น (Probability) ส าหรับบอกนยัส าคญัทางสถิติ 
 *  แทน นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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การน าเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์และน าเสนอในรูปแบบตารางและแผนภาพประกอบค าอธิบาย โดยแบ่งการ
น าเสนอออกเป็น 4 ตอน ดงัน้ี 
              ตอนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา รายได้เฉล่ียต่อเดือน และสถานภาพสมรส โดยวิเคราะห์จากร้อยละ เสนอผลในรูปแบบของ
ตารางและแผนภาพ 
              ตอนที่ 2 การวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัความคิดเห็นของผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียท่ีมีต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมโดยวิเคราะห์จากค่าเฉล่ีย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน เสนอผลในรูปแบบของตาราง 
              ตอนที่ 3 การวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยสถิติ t – test วิธีวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว One – Way Analysis of Variance (one – Way ANOVA) และการทดสอบรายคู่ดว้ย 
LSD เสนอผลในรูปแบบของตาราง 

ตอนที ่4 ความคิดเห็นเก่ียวกบัขอ้เสนอแนะทัว่ไป วเิคราะห์โดยน าแบบสอบถามท่ีกลุ่มตวัอยา่ง
ไดเ้สนอแนะมารวบรวมเป็นหมวดหมู่ แล้วจดักลุ่มแยกออกเป็นประเด็นต่างๆ ใช้วิธีแจกแจงความถ่ี  
(Frequency)  และเรียงจ านวนจากมากไปหานอ้ย 
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ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
ตอนที ่1 การวเิคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
และสถานภาพสมรส โดยน าเสนอในรูปของค่าร้อยละ ดงัตารางและแผนภาพ 
 
ตารางที ่4-1 จ  านวนและร้อยละ จ าแนกตามเพศ 
         เพศ จ านวน ร้อยละ 
     ชาย 141 35.20 
     หญิง  259 64.80 
รวม 400 100.00 

 

 
 

ภาพที ่4-1 แผนภูมิวงกลมแสดงสัดส่วนของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามเพศ 
 
                 จากตารางท่ี 4-1 และภาพท่ี 4-1 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง มีทั้งหมด 259 คน คิด
เป็น ร้อยละ 64.80 ท่ีเหลือคือ เพศชาย มีทั้งหมด 141 คน คิดเป็นร้อยละ 35.20 
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ตารางที ่4-2 จ  านวนและร้อยละ จ าแนกตามอายุ 
อาย ุ จ านวน ร้อยละ 
     ต  ่ากวา่ 20 ปี 82 20.50 
     20 -35 ปี 172 43.00 
     36 -50 ปี 96 24.00 
     51 ปี ข้ึนไป 50 12.50 
รวม 400 100.00 

 

 
 

ภาพที ่4-2 แผนภูมิวงกลมแสดงสัดส่วนของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามอาย ุ
 

                จากตารางท่ี 4-2 และภาพท่ี 4-2 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอายุ  20 -35 ปี  จ  านวน 172 คน คิด
เป็นร้อยละ 43.00 รองลงมา คือ ช่วงอายุระหวา่ง  36 -50 ปี จ  านวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 24.00 อายุต  ่า
กวา่ 20 ปี จ  านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 และอายตุั้งแต่  51 ปี ข้ึนไป จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 
12.50 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4-3 จ  านวนและร้อยละ จ าแนกตามระดบัการศึกษา 
ระดบัการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
     ต  ่ากวา่ปริญญาตรี 202 50.50 
     ปริญญาตรี 160 40.00 
     สูงกวา่ปริญญาตรี 38 9.50 
รวม 400 100.00 

 

 
 

ภาพที ่4-3 แผนภูมิวงกลมแสดงสัดส่วนของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามระดบัการศึกษา 
 
                จากตารางท่ี 4-3 และภาพท่ี 4-3 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีระดบัการศึกษา ต ่ากว่าปริญญาตรี 
จ านวน 202 คน คิดเป็นร้อยละ 50.50 รองลงมา คือ ปริญญาตรี จ านวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 
และสูงกวา่ปริญญาตรี จ  านวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4-4 จ  านวนและร้อยละ จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
     ต ่ากวา่ 10,000 บาท 168 42.00 
     10,001 – 20,000 บาท 139 34.80 
     20,001 – 30,000 บาท 63 15.80 
     30,001 บาทข้ึนไป 30 7.50 
รวม 400 100.00 

 

 
 
                             ภาพที ่4 แผนภูมิวงกลมแสดงสัดส่วนของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามรายได ้
 
               จากตารางท่ี 4-4 และภาพท่ี 4-4 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 
บาท จ านวน 168 คน คิดเป็นร้อยละ 42.00  รองลงมา คือ 10,001 – 20,000 บาท จ านวน 139 คน คิดเป็น
ร้อยละ 34.80  20,001 – 30,000 บาท จ านวน 63  คน คิดเป็นร้อยละ 15.80  และ 30,001 บาทข้ึนไป 
จ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4-5 จ  านวนและร้อยละ จ าแนกตามสถานภาพสมรส 
สถานภาพสมรส จ านวน ร้อยละ 
     โสด   177 44.20 
     สมรส  171 42.80 
     หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่ 52 13.00 
รวม 400 100.00 

 

 
 
    ภาพที ่4-5 แผนภูมิวงกลมแสดงสัดส่วนของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามสถานภาพสมรส 
 
               จากตารางท่ี 4-5 และภาพท่ี 4-5 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่สถานภาพโสด  จ านวน 177  คน คิด
เป็นร้อยละ 44.20  รองลงมา คือ สมรส จ านวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 42.80  และหมา้ย/หยา่/แยกกนั
อยู ่ จ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13.00 ตามล าดบั 
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ตอนที ่2 การวเิคราะห์ข้อมูลเกีย่วกบัความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทีม่ีต่อการพัฒนาตลาดน า้ 

              วดัตะเคียนให้เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม 
 ขอ้มูลเก่ียวกบัความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ประกอบไปดว้ย ดา้นสินคา้และบริการ (Product)  ดา้นราคา (Price)  
ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) และดา้นอ่ืน ๆ 
(Other) โดยน าเสนอในรูปของค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ดงัตาราง 
 

ตารางที ่4-6 ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ี 

                    เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ดา้นสินคา้และบริการ (Product)   

ด้านสินค้าและบริการ (Product) X  S.D. แปลผล 

1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมาจ าหน่าย เช่น ผกั
ปลอดสารพิษ  อาหารหรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ 

4.75 0.496 มากท่ีสุด 

2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้โดยลดการใช้
ถุงพลาสติก หรือกล่องโฟม เพื่อเป็นการลดมลภาวะ 

4.50 0.605 มากท่ีสุด 

3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อน ามาใชใ้หม่ 
(Recycle) 

4.27 0.774 มาก 

4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใชบ้รรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้
ทิ้ง เพราะจะเป็นการเพิ่มขยะ (Reuse) 

4.17 0.791 มาก 

โดยรวม 4.42 0.445 มาก 
               จากตารางท่ี 4-6 กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ า
ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product) ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X =4.42)  ซ่ึง
แสดงรายละเอียดได ้ดงัน้ี 
               กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า ด้านสินค้าและบริการ (Product) ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดลอ้มมาจ าหน่าย เช่น ผกัปลอดสารพิษ  อาหารหรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ อยูใ่นล าดบั
แรก  ( X =4.75) รองลงมา คือควรน าบรรจุภณัฑ์ท่ีย่อยสลายง่ายมาใช้ โดยลดการใช้ถุงพลาสติก หรือ
กล่องโฟม เพื่อเป็นการลดมลภาวะ ( X =4.50)  ควรน าวสัดุเหลือใช้มาปรับสภาพเพื่อน ามาใช้ใหม่ 
(Recycle) ( X =4.27) และควรใช้บรรจุภณัฑ์ซ ้ า หลีกเล่ียงการใช้บรรจุภณัฑ์ท่ีใช้แลว้ทิ้ง เพราะจะเป็น
การเพิ่มขยะ (Reuse) (X =4.17) ตามล าดบั  
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ตารางที ่4-7 ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ี 

                    เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ดา้นราคา (Price) 

ด้านราคา (Price) X  S.D. แปลผล 

1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์ 

3.77 1.117 มาก 

2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะปรับเปล่ียนเฉพาะบางอยา่ง
เท่านั้น  

4.14 0.773 มาก 

3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคาลูกคา้อาจจะไม่ซ้ือ 4.20 0.790 มาก 
4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จกั  

4.17 0.875 มาก 

โดยรวม 4.07 0.601 มาก 
             จากตารางท่ี 4-7 กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก (X =4.07) ซ่ึงแสดงรายละเอียดได้
ดงัน้ี 
               กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นวา่ ดา้นราคา (Price) ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคาลูกคา้
อาจจะไม่ซ้ือ อยูใ่นล าดบัแรก (X =4.20) รองลงมา คือควรมีราคาต ่า จะท าให้ขายง่าย เพราะสินคา้ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดล้อม ยงัไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จกั ( X =4.17) ควรมีราคาปานกลาง เพราะปรับเปล่ียนเฉพาะ
บางอย่างเท่านั้ น ( X =4.14) และควรมีราคาสูงเพราะมีต้นทุนท่ีสูงข้ึนจากการพัฒนาผลิตภัณฑ ์
(X =3.77) ตามล าดบั  
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ตารางที ่4-8 ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ี 

                    เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 

ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด (Place) X  S.D. แปลผล 

1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรงทนทาน 
ป้องกนักล่ินเหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย 

4.43 0.722 มาก 

2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภทขยะเปียก 
ขยะแหง้ และขยะมีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน  

4.38 0.712 มาก 

3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ี
จะใชทิ้้งเศษขยะ 

4.32 0.781 มาก 

4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ 4.36 0.750 มาก 
โดยรวม 4.37 0.558 มาก 
               จากตารางท่ี 4-8 กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ า
ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
(X =4.37) ซ่ึงแสดงรายละเอียดไดด้งัน้ี 
               กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดล้อมในตลาด (Place) ควรมีการ
จดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แข็งแรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น และสัตวคุ์ย้เข่ีย อยู่ในล าดบัแรก 
(X =4.43) รองลงมา คือควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภทขยะเปียก ขยะแห้ง และขยะ
มีพิษ ออกจากกนัอย่างชัดเจน ( X =4.38) ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้ห้เกิดมลภาวะ 
(X =4.36) และควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ (X =4.32) 
ตามล าดบั  
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ตารางที ่4-9 ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ี 

                    เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) X  S.D. แปลผล 

1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัการพฒันา
สินคา้และตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

4.56 0.680 มากท่ีสุด 

2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการในตลาดน ้า ผลิตหรือ
จ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

4.33 0.702 มาก 

3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ี
ท าลายส่ิงแวดลอ้ม 

4.42 0.717 มาก 

4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามี
ส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

4.38 0.719 มาก 

โดยรวม 4.42 0.484 มาก 
               จากตารางท่ี 4-9 กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ า
ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =4.42) 
ซ่ึงแสดงรายละเอียดไดด้งัน้ี 
               กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่า ด้านการส่งเสริมการตลาด  (Promotion) ควรมีการ
ประชาสัมพนัธ์ ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัการพฒันาสินคา้และตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อมอย่าง
ต่อเน่ือง อยูใ่นล าดบัแรก (X =4.56) รองลงมา คือควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้
ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม ( X =4.42)  ควรมีการรณรงคใ์ห้ชาวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ ามีส่วนร่วม
ในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ( X =4.38) และควรมีการ
รณรงค์ให้ผูป้ระกอบการในตลาดน ้ า ผลิตหรือจ าหน่ายสินค้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ( X =4.33) 
ตามล าดบั  
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ตารางที ่4-10 ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้า 

                      ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 

ด้านอืน่ ๆ (Other) X  S.D. แปลผล 

1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้มามีส่วนร่วมในการ
พฒันาตลาดน ้าวดัเคียน 

4.28 0.713 มาก 

2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ืองการตลาดท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม แก่ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัเคียน  

4.34 0.755 มาก 

3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียน
มีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้เป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

4.49 0.715 มาก 

4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวคีวามรุนแรงข้ึน 
ดงันั้น การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย 

4.40 0.738 มาก 

โดยรวม 4.37 0.496 มาก 
               จากตารางท่ี 4-10 กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ า
ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =4.37) ซ่ึงแสดงรายละเอียด
ไดด้งัน้ี 
               กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า ด้านอ่ืน ๆ (Other) ควรสนับสนุนให้ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียใน
ตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดล้อม อยู่ในล าดับแรก ( X =4.49) รองลงมา คือในอนาคตปัญหาด้านส่ิงแวดล้อมจะทวีความ
รุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการ
ช่วยรักษ์โลกทางหน่ึงด้วย ( X =4.40)  ควรมีการจดัอบรมให้ความรู้ในเร่ืองการตลาดท่ีเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้ม แก่ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัเคียน ( X =4.34) และควรให้หน่วยงานภาครัฐหรือ
เอกชนเขา้มามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียน (X =4.28) ตามล าดบั  
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ตอนที ่3 การวเิคราะห์ข้อมูลเพือ่ทดสอบสมมติฐาน  
               โดยใชส้ถิติ t – test วิธีวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว One – Way Analysis of Variance 
(one – Way ANOVA) และการทดสอบรายคู่ดว้ย LSD เสนอผลในรูปแบบของตาราง 
 

สมมติฐานการวจัิย  ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดั 

                                ตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั 
 
 
 

ตารางที ่ 4-11 เพศท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสินคา้และบริการ (Product) 
ด้านสินค้าและบริการ (Product) จ านวน X  S.D t p 
1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมาจ าหน่าย 
เช่น ผกัปลอดสารพิษ  อาหารหรือของใชท่ี้ท าจาก
ธรรมชาติ เป็นตน้    

  

 เพศชาย  141 4.77 0.441 2.511 0.114 
 เพศหญิง 259 4.73 0.523   
2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้โดยลดการ
ใชถุ้งพลาสติก หรือกล่องโฟม เพื่อเป็นการลด
มลภาวะ 

   

  
 เพศชาย  141 4.48 0.616 0.282 0.596 
 เพศหญิง 259 4.51 0.600   
3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อน ามาใชใ้หม่ 
(Recycle) 

   
  

 เพศชาย 141 4.27 0.783 0.002 0.967 
 เพศหญิง 259 4.27 0.771   
4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใชบ้รรจุภณัฑท่ี์
ใชแ้ลว้ทิ้ง เพราะจะเป็นการเพิ่มขยะ (Reuse) 

   
  

 เพศชาย 141 4.22 0.775 0.085 0.770 
 เพศหญิง 259 4.14 0.800   
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 จากตารางท่ี 4-11 ผลการทดสอบ เพศท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product) แตกต่างกนัหรือไม่ 
พบว่า ทั้งเพศชายและเพศหญิง มีความคิดเห็นดา้นสินคา้และบริการ (Product) ไม่แตกต่างกนัในทุก
เร่ือง  
 
ตารางที ่ 4-12 เพศท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา (Price) 
ด้านราคา (Price) จ านวน X  S.D t p 
1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการ
พฒันาผลิตภณัฑ ์    

  

 เพศชาย  141 3.82 1.080 2.576 0.109 
 เพศหญิง 259 3.74 1.138   
2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะปรับเปล่ียนเฉพาะ
บางอยา่งเท่านั้น       
 เพศชาย  141 4.14 0.798 0.353 0.553 
 เพศหญิง 259 4.13 0.761   
3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคาลูกคา้อาจจะ
ไม่ซ้ือ      
 เพศชาย 141 4.16 0.771 0.686 0.408 
 เพศหญิง 259 4.21 0.800   
4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะสินคา้ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จกั       
 เพศชาย 141 4.21 0.782 2.313 0.129 
 เพศหญิง 259 4.14 0.923   
  

จากตารางท่ี 4-12 ผลการทดสอบ เพศท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ ทั้งเพศ
ชายและเพศหญิง มีความคิดเห็นดา้นราคา (Price) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-13 เพศท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 
ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด (Place) จ านวน X  S.D t p 
1. ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรง
ทนทาน ป้องกนักล่ินเหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย    

  

 เพศชาย  141 4.40 0.707 0.146 0.702 
 เพศหญิง 259 4.44 0.731   
2. ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภท
ขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะมีพิษ ออกจากกนัอยา่ง
ชดัเจน       
 เพศชาย  141 4.34 0.715 0.339 0.561 
 เพศหญิง 259 4.41 0.711   
3. ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวก
ต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ      
 เพศชาย 141 4.27 0.827 0.162 0.687 
 เพศหญิง 259 4.35 0.755   
4. ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้หเ้กิด
มลภาวะ      
 เพศชาย 141 4.38 0.724 0.037 0.848 
 เพศหญิง 259 4.35 0.764   

 

 จากตารางท่ี 4-13 ผลการทดสอบ เพศท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 
แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ ทั้งเพศชายและเพศหญิง มีความคิดเห็นดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มใน
ตลาด (Place) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-14 เพศท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) จ านวน X  S.D t p   
1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัการ
พฒันาสินคา้และตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม
อยา่งต่อเน่ือง    

  

 เพศชาย  141 4.49 0.683 0.915 0.339 
 เพศหญิง 259 4.60 0.677   
2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการในตลาดน ้า ผลิต
หรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม      
 เพศชาย  141 4.25 0.719 0.569 0.451 
 เพศหญิง 259 4.38 0.690   
3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใช้
สินคา้ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม      
 เพศชาย 141 4.39 0.735 0.404 0.525 
 เพศหญิง 259 4.43 0.709   
4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียง
ตลาดน ้ามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม      
 เพศชาย 141 4.43 0.679 1.647 0.200 
 เพศหญิง 259 4.35 0.739   
  
             จากตารางท่ี 4-14 ผลการทดสอบ เพศท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดั
ตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนั
หรือไม่ พบวา่ ทั้งเพศชายและเพศหญิง มีความคิดเห็นดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่
แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-15 เพศท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 
ด้านอืน่ ๆ (Other) จ านวน X  S.D t p 
1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้มามีส่วน
ร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียน    

  

 เพศชาย  141 4.28 0.688 0.054 0.816 
 เพศหญิง 259 4.28 0.727   
2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ืองการตลาดท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แก่ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้า
วดัเคียน       
 เพศชาย  141 4.35 0.708 0.384 0.536 
 เพศหญิง 259 4.33 0.780   
3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดั
ตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้า
วดัเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม      
 เพศชาย 141 4.56 0.625 5.542 0.019* 
 เพศหญิง 259 4.44 0.757   
4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวคีวามรุนแรง
ข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาด
น ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษ์
โลกทางหน่ึงดว้ย      
 เพศชาย 141 4.43 0.699 1.162 0.282 
 เพศหญิง 259 4.38 0.760   
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 จากตารางท่ี 4-15 ผลการทดสอบ เพศท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ เพศชาย 
มีความคิดเห็นวา่ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาใน
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การพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างจากเพศหญิง (t = 5.542) 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
ตารางที ่ 4-16 อายท่ีุแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                      เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสินคา้และบริการ (Product) 

ด้านสินค้าและบริการ (Product) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม
มาจ าหน่าย เช่น ผกัปลอดสารพิษ  อาหาร
หรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.29 0.10 0.393 0.758 
ภายในกลุ่ม 396 97.70 0.25   
รวม 399 97.99    

2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้
โดยลดการใชถุ้งพลาสติก หรือกล่องโฟม 
เพื่อเป็นการลดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.59 0.20 0.539 0.656 
ภายในกลุ่ม 396 145.40 0.37   
รวม 399 146.00    

3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อ
น ามาใชใ้หม่ (Recycle) 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.14 0.71 1.188 0.314 
ภายในกลุ่ม 396 237.16 0.60   
รวม 399 239.30    

4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใช้
บรรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ทิ้ง เพราะจะเป็นการ
เพิ่มขยะ (Reuse) 

ระหวา่งกลุ่ม 3 3.82 1.27 2.052 0.106 
ภายในกลุ่ม 396 245.96 0.62   
รวม 399 249.78    

 

 จากตารางท่ี 4-16 ผลการทดสอบ อายท่ีุแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product) แตกต่างกนัหรือไม่ 
พบวา่ ทุกระดบัอาย ุมีความคิดเห็นดา้นสินคา้และบริการ (Product) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่4-17 อายท่ีุแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                      เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา (Price) 

ด้านราคา (Price) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึน
จากการพฒันาผลิตภณัฑ์  

ระหวา่งกลุ่ม 3 23.22 7.74 6.458 0.000* 
ภายในกลุ่ม 396 474.69 1.20   
รวม 399 497.91    

2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะ
ปรับเปล่ียนเฉพาะบางอยา่งเท่านั้น  

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.46 0.49 0.810 0.489 
ภายในกลุ่ม 396 237.26 0.60   
รวม 399 238.71    

3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคา
ลูกคา้อาจจะไม่ซ้ือ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.83 0.94 1.516 0.210 
ภายในกลุ่ม 396 245.96 0.62   
รวม 399 248.79    

4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะ
สินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่
ค่อยเป็นท่ีรู้จกั  

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.63 0.88 1.147 0.330 
ภายในกลุ่ม 396 303.14 0.77   
รวม 399 305.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-17 ผลการทดสอบ อายท่ีุแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนัหรือไม่ พบว่าอายุท่ี
แตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึน
จากการพฒันาผลิตภณัฑ์ มีความน่าเช่ือถือ (F = 6.458) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-18  
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ตารางที ่4-18 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร  
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจาก  
                      การพฒันาผลิตภณัฑ ์จ าแนกตามอายเุป็นรายคู่ 
 

อาย ุ
 

ต ่ากวา่ 20 ปี 20 - 35 ปี 36 - 50 ปี 51 ปีข้ึนไป 

 

4.16 3.80 3.49 3.52 
1. ต ่ากวา่ 20 ปี 4.16 – 0.016* 0.000* 0.001* 
2. 20 - 35 ปี 3.80 – – 0.026* 0.109 
3. 36 - 50 ปี 3.49 – – – 0.874 
4. 51 ปีข้ึนไป 3.52 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-18 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนกลุ่มอายุต ่ากวา่ 20 ปี กบั ผูมี้

ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนกลุ่มมีอายุ 20 - 35 ปี 36 - 50 ปี และ 51 ปีข้ึนไป  และผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนกลุ่มอายุ 20 - 35 ปี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนกลุ่ม
อาย ุ36 - 50 ปี มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
ดา้นราคา (Price) ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ์ แตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-19 อายท่ีุแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 
ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด 
(Place) 

แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p    

1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิด
มิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ิน
เหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.23 0.08 0.147 0.931 
ภายในกลุ่ม 396 207.52 0.52   
รวม 399 207.75    

2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะ
แยกประเภทขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะ
มีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน  

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.82 0.27 0.534 0.660 
ภายในกลุ่ม 396 201.66 0.51   
รวม 399 202.48    

3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ 
และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 4.37 1.46 2.413 0.066 
ภายในกลุ่ม 396 239.03 0.60   
รวม 399 243.40    

4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่
ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.72 0.57 1.022 0.383 
ภายในกลุ่ม 396 222.44 0.56   
รวม 399 224.16    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-19 ผลการทดสอบ อายท่ีุแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 
แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ ทุกระดบัอาย ุมีความคิดเห็นดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 
ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-20 อายท่ีุแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี  
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลข่าวสาร
เก่ียวกบัการพฒันาสินคา้และตลาดน ้าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.76 0.92 2.000 0.113 
ภายในกลุ่ม 396 181.81 0.46   
รวม 399 184.56    

2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการใน
ตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.65 0.55 1.118 0.341 
ภายในกลุ่ม 396 195.13 0.49   
รวม 399 196.78    

3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด 
ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.27 0.42 0.819 0.484 
ภายในกลุ่ม 396 204.01 0.52   
รวม 399 205.28    

4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยู่
บริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมใน
การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.22 0.07 0.141 0.935 
ภายในกลุ่ม 396 206.02 0.52   
รวม 399 206.24    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-20 ผลการทดสอบ อายท่ีุแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนั
หรือไม่ พบวา่ ทุกระดบัอาย ุมีความคิดเห็นดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ไม่แตกต่างกนัในทุก
เร่ือง 
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ตารางที ่ 4-21 อายท่ีุแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ี 
                       เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 

ด้านอืน่ ๆ (Other) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้
มามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดั
เคียน 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.31 0.11 0.205 0.893 
ภายในกลุ่ม 396 202.33 0.51   
รวม 399 202.64    

2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ือง
การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แก่ผู ้
มีส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัเคียน  

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.79 0.60 1.048 0.371 
ภายในกลุ่ม 396 225.65 0.57   
รวม 399 227.44    

3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียใน
ตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิต
อาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.41 0.14 0.267 0.849 
ภายในกลุ่ม 396 203.50 0.51   
รวม 399 203.91    

4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวี
ความรุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาด
น ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษ์
โลกทางหน่ึงดว้ย 

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.80 0.60 1.099 0.349 
ภายในกลุ่ม 396 215.79 0.55   
รวม 399 217.59    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-21 ผลการทดสอบ อายท่ีุแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนัหรือไม่ พบว่า ทุก
ระดบัอาย ุมีความคิดเห็นดา้นอ่ืน ๆ (Other) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-22 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้  
                       เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสินคา้และบริการ (Product) 

ด้านสินค้าและบริการ (Product) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

Df SS MS F p 

1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม
มาจ าหน่าย เช่น ผกัปลอดสารพิษ  อาหาร
หรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.21 0.11 0.433 0.649 
ภายในกลุ่ม 397 97.78 0.25   
รวม 399 97.99    

2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้
โดยลดการใชถุ้งพลาสติก หรือกล่องโฟม 
เพื่อเป็นการลดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.07 0.54 1.469 0.231 
ภายในกลุ่ม 397 144.93 0.37   
รวม 399 146.00    

3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อ
น ามาใชใ้หม่ (Recycle) 

ระหวา่งกลุ่ม 2 3.54 1.77 2.977 0.052 
ภายในกลุ่ม 397 235.76 0.59   
รวม 399 239.30    

4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใช้
บรรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ทิ้ง เพราะจะเป็นการ
เพิ่มขยะ (Reuse) 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.98 0.99 1.582 0.207 
ภายในกลุ่ม 397 247.80 0.62   
รวม 399 249.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-22 ผลการทดสอบ ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product) แตกต่าง
กนัหรือไม่ พบวา่ ทุกระดบัระดบัการศึกษา มีความคิดเห็นดา้นสินคา้และบริการ (Product) ไม่แตกต่าง
กนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-23 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้
                       เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา (Price) 

ด้านราคา (Price) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึน
จากการพฒันาผลิตภณัฑ์  

ระหวา่งกลุ่ม 2 32.46 16.23 13.843 0.000* 

ภายในกลุ่ม 397 465.45 1.17   

รวม 399 497.91    

2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะ
ปรับเปล่ียนเฉพาะบางอยา่งเท่านั้น  

ระหวา่งกลุ่ม 2 2.18 1.09 1.832 0.161 
ภายในกลุ่ม 397 236.53 0.60   
รวม 399 238.71    

3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคา
ลูกคา้อาจจะไม่ซ้ือ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.37 0.19 0.295 0.745 
ภายในกลุ่ม 397 248.42 0.63   
รวม 399 248.79    

4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะ
สินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่
ค่อยเป็นท่ีรู้จกั  

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.49 0.74 0.971 0.380 
ภายในกลุ่ม 397 304.29 0.77   
รวม 399 305.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-23 ผลการทดสอบ ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนัหรือไม่ 
พบวา่ระดบัการศึกษา ท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง 
เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ ์ (F = 13.843) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-24  
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ตารางที ่4-24 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร        
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการ 
                      พฒันาผลิตภณัฑ ์จ าแนกตามระดบัการศึกษาเป็นรายคู่ 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

3.49 4.08 3.95 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 3.49 – 0.000* 0.016* 
2. ปริญญาตรี 4.08 – – 0.514 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 3.95 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-24 พบว่า ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี  และผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนระดบัการศึกษาระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ี
สูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ์ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่
แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-25 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้
                       เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มใน  
                       ตลาด (Place) 
ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด 
(Place) 

แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F  p     

1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิด
มิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ิน
เหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย 

ระหวา่งกลุ่ม 2 9.32 4.66 9.321 0.000* 
ภายในกลุ่ม 397 198.43 0.50   
รวม 399 207.75    

2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะ
แยกประเภทขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะ
มีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน  

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.95 0.48 0.937 0.393 
ภายในกลุ่ม 397 201.53 0.51   
รวม 399 202.48    

3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ 
และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 5.75 2.87 4.801 0.009* 
ภายในกลุ่ม 397 237.65 0.60   
รวม 399 243.40    

4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่
ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.47 0.74 1.314 0.270 
ภายในกลุ่ม 397 222.69 0.56   
รวม 399 224.16    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-25 ผลการทดสอบ ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด 
(Place) แตกต่างกันหรือไม่ พบว่าระดับการศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นด้านสถานท่ีหรือ
สภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แข็งแรง
ทนทาน ป้องกนักล่ินเหมน็และสัตวคุ์ย้เข่ีย (F = 9.321) และ ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และ
สะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ (F = 4.801) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-26 – 4-27  
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ตารางที ่4-26 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรมีการ 
                      จดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น และสัตวคุ์ย้เข่ีย  
                      จ  าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.57 4.26 4.34 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.57 – 0.000* 0.064 
2. ปริญญาตรี 4.26 – – 0.501 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.34 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-26 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญา

ตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ด้านสถานท่ีหรือสภาพแวดล้อมในตลาด 
(Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แข็งแรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น 
และสัตวคุ์ย้เข่ีย แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-27 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรเตรียมถงั   
                      ขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ จ าแนกตามระดบั 
                      การศึกษาเป็นรายคู ่
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.44 4.19 4.24 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.44 – 0.003* 0.137 
2. ปริญญาตรี 4.19 – – 0.758 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.24 – – – 

 

จากตารางท่ี 4-27 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญา
ตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ด้านสถานท่ีหรือสภาพแวดล้อมในตลาด 
(Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใช้ทิ้งเศษขยะ 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-28 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น  
                       ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลข่าวสาร
เก่ียวกบัการพฒันาสินคา้และตลาดน ้าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.04 0.52 1.123 0.326 
ภายในกลุ่ม 397 183.52 0.46   
รวม 399 184.56    

2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการใน
ตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 4.20 2.10 4.324 0.014* 
ภายในกลุ่ม 397 192.58 0.49   
รวม 399 196.78    

3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด 
ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 4.27 2.14 4.218 0.015* 
ภายในกลุ่ม 397 201.01 0.51   
รวม 399 205.28    

4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยู่
บริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมใน
การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 5.10 2.55 5.035 0.007* 
ภายในกลุ่ม 397 201.14 0.51   
รวม 399 206.24    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-28 ผลการทดสอบ ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
แตกต่างกันหรือไม่ พบว่าระดับการศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) แตกต่างกัน ในเร่ือง ควรมีการรณรงค์ให้ผูป้ระกอบการในตลาดน ้ า ผลิตหรือจ าหน่าย
สินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  (F = 4.324) ควรมีการรณรงคใ์ห้นกัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ี
ท าลายส่ิงแวดลอ้ม  (F = 4.218)  และ ควรมีการรณรงคใ์ห้ชาวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ ามีส่วน
ร่วมในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  (F = 5.035)  อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-29-4-31  
ตารางที ่4-29 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้ 
                      ผูป้ระกอบการในตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  จ าแนกตาม  
                      ระดบัการศึกษาเป็นรายคู่ 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.43 4.25 4.16 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.43 – 0.015* 0.027* 
2. ปริญญาตรี 4.25 – – 0.464 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.16 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-29 พบว่า ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี และผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาด
น ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการ
รณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการในตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนัอยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-30 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้   
                      นกัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้ ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม  จ าแนกตามระดบัการศึกษา 
                      เป็นรายคู่ 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.52 4.31 4.32 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.52 – 0.006* 0.106 
2. ปริญญาตรี 4.31 – – 0.980 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.32 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-30 พบว่า ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อ
การพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) แตกต่างกัน ในเร่ือง ควรมีการรณรงค์ให้นักท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใช้สินค้า ท่ีท าลาย
ส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-31 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้ 
                      ชาวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น 
                      ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  จ าแนกตามระดบัการศึกษาเป็นรายคู่ 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.48 4.31 4.13 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.48 – 0.027* 0.006* 
2. ปริญญาตรี 4.31 – – 0.160 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.13 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-31 พบว่า ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี และผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาด
น ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการ
รณรงค์ให้ชาวบา้นท่ีอยู่บริเวณใกล้เคียงตลาดน ้ ามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่
แตกต่างกนั 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



 53 

ตารางที ่ 4-32 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้
                       เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 

ด้านอืน่ ๆ (Other) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้
มามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดั
เคียน 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.00 0.50 0.985 0.375 
ภายในกลุ่ม 397 201.64 0.51   
รวม 399 202.64    

2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ือง
การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แก่ผู ้
มีส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัเคียน  

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.52 0.76 1.332 0.265 
ภายในกลุ่ม 397 225.92 0.57   
รวม 399 227.44    

3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียใน
ตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิต
อาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 4.37 2.18 4.342 0.014* 
ภายในกลุ่ม 397 199.55 0.50   
รวม 399 203.91    

4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวี
ความรุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาด
น ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษ์
โลกทางหน่ึงดว้ย 

ระหวา่งกลุ่ม 2 5.47 2.73 5.115 0.006* 
ภายในกลุ่ม 397 212.12 0.53   
รวม 399 217.59    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-32 ผลการทดสอบ ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ด้านอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนัหรือไม่ 
พบว่าระดับการศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นด้านอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกัน ในเร่ือง ควร
สนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดั
เคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  (F = 4.342) และ ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะ
ทวีความรุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ถือ
วา่เป็นการช่วยรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย  (F = 5.115)  อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-33-4-34  
 
ตารางที ่4-33 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร     
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ในเร่ือง ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาด 
                      น ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ีเป็น 
                      มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม จ าแนกตามระดบัการศึกษาเป็นรายคู่ 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.58 4.42 4.26 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.58 – 0.033* 0.012* 
2. ปริญญาตรี 4.42 – – 0.225 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.26 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-33 พบว่า ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี และผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาด
น ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรสนบัสนุนให้ผูมี้ส่วนไดส่้วน
เสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-34 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร  
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ในเร่ือง ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวคีวาม 
                      รุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  
                      ถือวา่เป็นการช่วยรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย  จ  าแนกตามระดบัการศึกษาเป็นรายคู่ 
 

ระดบัการศึกษา 
 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี 

 

4.51 4.29 4.24 
1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี 4.51 – 0.004* 0.701 
2. ปริญญาตรี 4.29 – – 0.035* 
3. สูงกวา่ปริญญาตรี 4.24 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-34 พบว่า ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาต ่ากว่า

ปริญญาตรี กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดบัการศึกษาปริญญาตรี และผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนระดับการศึกษาปริญญาตรี กับ ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาด
น ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนั ในเร่ือง ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้ม
จะทวคีวามรุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มถือ
วา่เป็นการช่วยรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่
แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-35 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียน 
                       ใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสินคา้และบริการ (Product) 

ด้านสินค้าและบริการ (Product) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม
มาจ าหน่าย เช่น ผกัปลอดสารพิษ  อาหาร
หรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.49 0.16 0.665 0.574 
ภายในกลุ่ม 396 97.50 0.25   
รวม 399 97.99    

2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้
โดยลดการใชถุ้งพลาสติก หรือกล่องโฟม 
เพื่อเป็นการลดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.38 0.79 2.190 0.089 
ภายในกลุ่ม 396 143.62 0.36   
รวม 399 146.00    

3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อ
น ามาใชใ้หม่ (Recycle) 

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.39 0.13 0.213 0.887 
ภายในกลุ่ม 396 238.91 0.60   
รวม 399 239.30    

4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใช้
บรรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ทิ้ง เพราะจะเป็นการ
เพิ่มขยะ (Reuse) 

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.84 0.61 0.981 0.402 
ภายในกลุ่ม 396 247.94 0.63   
รวม 399 249.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-35 ผลการทดสอบ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product)  
แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ ทุกระดบัรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมีความคิดเห็นดา้นสินคา้และบริการ (Product)  
ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-36 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียน 
                       ใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา (Price) 

ด้านราคา (Price) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F P 

1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึน
จากการพฒันาผลิตภณัฑ์  

ระหวา่งกลุ่ม 3 16.98 5.66 4.660 0.003* 
ภายในกลุ่ม 396 480.93 1.21   
รวม 399 497.91    

2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะ
ปรับเปล่ียนเฉพาะบางอยา่งเท่านั้น  

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.89 0.30 0.492 0.688 
ภายในกลุ่ม 396 237.82 0.60   
รวม 399 238.71    

3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคา
ลูกคา้อาจจะไม่ซ้ือ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.73 0.58 0.921 0.430 
ภายในกลุ่ม 396 247.07 0.62   
รวม 399 248.79    

4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะ
สินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่
ค่อยเป็นท่ีรู้จกั  

ระหวา่งกลุ่ม 3 1.11 0.37 0.482 0.695 
ภายในกลุ่ม 396 304.67 0.77   
รวม 399 305.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-36 ผลการทดสอบ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั
หรือไม่ พบวา่ระดบัรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ใน
เร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ์ (F = 4.660) อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-37  
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ตารางที ่4-37 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการ 
                      พฒันาผลิตภณัฑ ์จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

3.58 3.77 4.03 4.23 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 3.58 – 0.129 0.006* 0.003* 
2. 10,001 – 20,000 บาท 3.77 – – 0.118 0.037* 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.03 – – – 0.410 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.23 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-37 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท 
กบั รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 บาทข้ึนไป และผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
30,001 บาทข้ึนไป มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันา
ผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-38 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น  
             ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 
ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด 
(Place) 

แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิด
มิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ิน
เหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย 

ระหวา่งกลุ่ม 3 6.51 2.17 4.273 0.006* 
ภายในกลุ่ม 396 201.24 0.51   
รวม 399 207.75    

2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะ
แยกประเภทขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะ
มีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน  

ระหวา่งกลุ่ม 3 5.41 1.80 3.621 0.013* 
ภายในกลุ่ม 396 197.07 0.50   
รวม 399 202.48    

3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ 
และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 8.48 2.83 4.763 0.003* 
ภายในกลุ่ม 396 234.92 0.59   
รวม 399 243.40    

4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่
ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 3 13.98 4.66 8.778 0.000* 
ภายในกลุ่ม 396 210.18 0.53   
รวม 399 224.16    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-38 ผลการทดสอบ ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นต่อการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด 
(Place) แตกต่างกันหรือไม่ พบว่าระดับการศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นด้านสถานท่ีหรือ
สภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนัในทุกเร่ือง ไดแ้ก่ ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด 
แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น และสัตวคุ์ย้เข่ีย  (F = 4.273) ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะ
แยกประเภทขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะมีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน (F = 3.621) ควรเตรียมถงัขยะใน
ปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ (F = 4.763) และ ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็น
ประจ า ไม่ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ  (F = 8.778)  อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-39-4-42  
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ตารางที ่4-39 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรมีการ 
                      จดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น และสัตวคุ์ย้เข่ีย  
                      จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

4.56 4.37 4.21 4.37 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 4.56 – 0.024* 0.001* 0.173 
2. 10,001 – 20,000 บาท 4.37 – – 0.122 0.959 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.21 – – – 0.311 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.37 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-39 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
กบั 20,001 – 30,000 บาท มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการจดัเตรียม
ถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น และสัตวคุ์ย้เข่ีย แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-40 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรมีการคดั 
                      แยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภทขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะมีพษิ ออกจากกนัอยา่ง 
                     ชดัเจน จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

4.52 4.29 4.30 4.23 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 4.52 – 0.005* 0.039* 0.043* 
2. 10,001 – 20,000 บาท 4.29 – – 0.897 0.702 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.30 – – – 0.663 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.23 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-40 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 บาทข้ึนไป มีความ
คิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ด้านสถานท่ีหรือ
สภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภท
ขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะมีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-41 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรเตรียมถงั 
                      ขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ีย  
                      ต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

4.49 4.24 4.17 4.10 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 4.49 – 0.005* 0.006* 0.011* 
2. 10,001 – 20,000 บาท 4.24 – – 0.592 0.376 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.17 – – – 0.663 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.10 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-41 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 บาทข้ึนไป มีความ
คิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ด้านสถานท่ีหรือ
สภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวก
ต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4-42 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรมีการน า 
                      ขยะไป  ทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ  จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

4.57 4.20 4.14 4.37 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 4.57 – 0.000* 0.000* 0.157 
2. 10,001 – 20,000 บาท 4.20 – – 0.597 0.261 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.14 – – – 0.167 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.37 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-42 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง 
ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-43 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น             
                       ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลข่าวสาร
เก่ียวกบัการพฒันาสินคา้และตลาดน ้าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

ระหวา่งกลุ่ม 3 3.17 1.06 2.308 0.076 
ภายในกลุ่ม 396 181.39 0.46   
รวม 399 184.56    

2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการใน
ตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 5.17 1.72 3.560 0.014* 
ภายในกลุ่ม 396 191.61 0.48   
รวม 399 196.78    

3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด 
ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.67 0.89 1.739 0.158 
ภายในกลุ่ม 396 202.61 0.51   
รวม 399 205.28    

4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยู่
บริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมใน
การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.35 0.79 1.524 0.208 
ภายในกลุ่ม 396 203.89 0.52   
รวม 399 206.24    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-43 ผลการทดสอบ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ ระดบัรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีมีความคิดเห็นดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการในตลาดน ้ า ผลิต
หรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม (F = 3.560) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-44  
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ตารางที ่4-44 ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้ 
                      ผูป้ระกอบการในตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม จ าแนกตาม 
                      รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

4.46 4.24 4.30 4.13 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 4.46 – 0.006* 0.128 0.019* 
2. 10,001 – 20,000 บาท 4.24 – – 0.544 0.458 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.30 – – – 0.276 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.13 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-44 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 บาทข้ึนไป มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมี
การรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการในตลาดน ้ า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-45  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียน 
                        ใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 

ด้านอืน่ ๆ (Other) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้
มามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดั
เคียน 

ระหวา่งกลุ่ม 3 2.00 0.67 1.316 0.269 
ภายในกลุ่ม 396 200.64 0.51   
รวม 399 202.64    

2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ือง
การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แก่ผู ้
มีส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัเคียน  

ระหวา่งกลุ่ม 3 0.57 0.19 0.330 0.804 
ภายในกลุ่ม 396 226.87 0.57   
รวม 399 227.44    

3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียใน
ตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิต
อาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 3 5.08 1.69 3.371 0.019* 
ภายในกลุ่ม 396 198.83 0.50   
รวม 

399 203.91    
4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวี
ความรุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาด
น ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษ์
โลกทางหน่ึงดว้ย 

ระหวา่งกลุ่ม 3 3.33 1.11 2.053 0.106 
ภายในกลุ่ม 396 214.26 0.54   
รวม 399 217.59 

   
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-45 ผลการทดสอบ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนั
หรือไม่ พบวา่ระดบัรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นอ่ืน ๆ (Other)  แตกต่างกนั ใน
เร่ือง ควรสนบัสนุนให้ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันา
ตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  (F = 3.371) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 
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ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-46 
ตารางที ่4-46  ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                       กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ในเร่ือง ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาด 
                       น ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ีเป็น 
                       มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนเป็นรายคู่ 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

ต ่ากวา่ 
10,000 บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 บาท
ข้ึนไป 

 

4.59 4.41 4.51 4.20 
1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท 4.59 – 0.028* 0.438 0.006* 
2. 10,001 – 20,000 บาท 4.41 – – 0.364 0.142 
3. 20,001 – 30,000 บาท 4.51 – – – 0.051 
4. 30,001 บาทข้ึนไป 4.20 – – – – 

 
จากตารางท่ี 4-46 พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 

10,000 บาท กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
กบัมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 บาทข้ึนไป มีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรสนบัสนุนให้ผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-47 สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้
                       เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสินคา้และบริการ (Product) 
                  

ด้านสินค้าและบริการ (Product) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม
มาจ าหน่าย เช่น ผกัปลอดสารพิษ  อาหาร
หรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.40 0.20 0.814 0.444 
ภายในกลุ่ม 397 97.59 0.25   
รวม 399 97.99    

2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้
โดยลดการใชถุ้งพลาสติก หรือกล่องโฟม 
เพื่อเป็นการลดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.45 0.22 0.608 0.545 
ภายในกลุ่ม 397 145.55 0.37   
รวม 399 146.00    

3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อ
น ามาใชใ้หม่ (Recycle) 

ระหวา่งกลุ่ม 2 6.69 3.35 5.712 0.004* 
ภายในกลุ่ม 397 232.60 0.59   
รวม 399 239.30    

4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใช้
บรรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ทิ้ง เพราะจะเป็นการ
เพิ่มขยะ (Reuse) 

ระหวา่งกลุ่ม 2 2.34 1.17 1.879 0.154 
ภายในกลุ่ม 397 247.44 0.62   
รวม 399 249.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-47 ผลการทดสอบ สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product) 
แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นสินคา้และบริการ (Product) 
แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อน ามาใชใ้หม่ (Recycle)  (F = 5.712) อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-48 
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ตารางที ่4-48  ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                      กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และบริการ (Product) ในเร่ือง ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับ 
                      สภาพเพื่อน ามาใชใ้หม่ (Recycle)  จ  าแนกตามสถานภาพสมรสเป็นรายคู่ 
 

สถานภาพสมรส 
 

โสด สมรส 
หมา้ย/หยา่/แยกกนั

อยู ่

 

4.38 4.12 4.38 
1. โสด 4.38 – 0.002*         0.997  
2. สมรส 4.12 – –         0.031*  
3. หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่ 4.38 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-48 พบว่า ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีสถานภาพโสด กบั ผูมี้

ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนสถานภาพสมรส และผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียน
มีสถานภาพสมรส กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนสถานภาพหมา้ย/หย่า/แยกกนัอยู่ มี
ความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสินคา้และ
บริการ (Product) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรน าวสัดุเหลือใช้มาปรับสภาพ เพื่อน ามาใช้ใหม่ (Recycle) 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-49  สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้ 
                        เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา (Price) 

ด้านราคา (Price) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึน
จากการพฒันาผลิตภณัฑ์  

ระหวา่งกลุ่ม 2 8.19 4.10 3.320 0.037* 
ภายในกลุ่ม 397 489.72 1.23   
รวม 399 497.91    

2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะ
ปรับเปล่ียนเฉพาะบางอยา่งเท่านั้น  

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.76 0.88 1.478 0.229 
ภายในกลุ่ม 397 236.95 0.60   
รวม 399 238.71    

3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคา
ลูกคา้อาจจะไม่ซ้ือ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.32 0.16 0.258 0.772 
ภายในกลุ่ม 397 248.47 0.63   
รวม 399 248.79    

4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะ
สินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่
ค่อยเป็นท่ีรู้จกั  

ระหวา่งกลุ่ม 2 4.22 2.11 2.778 0.063 
ภายในกลุ่ม 397 301.56 0.76   
รวม 399 305.78    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-49 ผลการทดสอบ สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั
หรือไม่ พบวา่สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมี
ราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ์  (F = 3.320) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-50 
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ตารางที ่4-50  ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร  
                       กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการ 
                       พฒันาผลิตภณัฑ ์ จ าแนกตามสถานภาพสมรสเป็นรายคู่ 
 

สถานภาพสมรส 
 

โสด สมรส 
หมา้ย/หยา่/แยกกนั

อยู ่

 

3.92 3.67 3.56 
1. โสด 3.92 – 0.033* 0.039* 
2. สมรส 3.67 – – 0.536 
3. หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่ 3.56 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-50 พบว่า ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีสถานภาพโสด กบั ผูมี้

ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนสถานภาพสมรส และผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียน
มีสถานภาพโสด กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนสถานภาพหมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่มีความ
คิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นราคา (Price) 
แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ์ แตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-51  สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้ 
                        เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้ม 
                       ในตลาด (Place) 
ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด 
(Place) 

แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิด
มิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ิน
เหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.17 0.08 0.159 0.853 
ภายในกลุ่ม 397 207.58 0.52   
รวม 399 207.75    

2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะ
แยกประเภทขยะเปียก ขยะแหง้ และขยะ
มีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน  

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.06 0.03 0.056 0.946 
ภายในกลุ่ม 397 202.42 0.51   
รวม 399 202.48    

3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ 
และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.52 0.26 0.424 0.655 
ภายในกลุ่ม 397 242.88 0.61   
รวม 399 243.40    

4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่
ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.01 0.51 0.899 0.408 
ภายในกลุ่ม 397 223.15 0.56   
รวม 399 224.16    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-51 ผลการทดสอบ สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มใน
ตลาด (Place) แตกต่างกนัหรือไม่ ทุกสถานภาพสมรสมีความคิดเห็นดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มใน
ตลาด (Place) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่ 4-52  สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น                 
                        ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลข่าวสาร
เก่ียวกบัการพฒันาสินคา้และตลาดน ้าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.55 0.77 1.677 0.188 
ภายในกลุ่ม 397 183.01 0.46   
รวม 399 184.56    

2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการใน
ตลาดน ้า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 2.04 1.02 2.074 0.127 
ภายในกลุ่ม 397 194.74 0.49   
รวม 399 196.78    

3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด 
ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.12 0.06 0.118 0.889 
ภายในกลุ่ม 397 205.16 0.52   
รวม 399 205.28    

4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยู่
บริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมใน
การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 4.58 2.29 4.511 0.012* 
ภายในกลุ่ม 397 201.66 0.51   
รวม 399 206.24    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-52 ผลการทดสอบ สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นดา้นการส่งเสริม
การตลาด (Promotion)  แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้ชาวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ า
มีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม (F = 4.511) อยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ส าหรับรายขอ้ท่ีแตกต่างกนั ไดท้  าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่โดยวิธี  LSD รายละเอียด
ดงัตารางท่ี 4-53 
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ตารางที ่4-53  ผลเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร 
                       กบัส่ิงแวดลอ้ม ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้ 
                       ชาวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น 
                       ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม จ าแนกตามสถานภาพสมรสเป็นรายคู่ 
 

สถานภาพสมรส 
 

โสด สมรส หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่

 

4.49 4.33 4.17 
1. โสด 4.49 – 0.047* 0.006* 
2. สมรส 4.33 – – 0.156 
3. หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่ 4.17 – – – 

 
จากตารางท่ี 4-53 พบว่า ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนมีสถานภาพโสด กบั ผูมี้

ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนสถานภาพสมรส และผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียน
มีสถานภาพโสด กบั ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนสถานภาพหมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่มีความ
คิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ ามี
ส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่ 4-54 สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้
                       เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 

ด้านอืน่ ๆ (Other) 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F p 

1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้
มามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดั
เคียน 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.31 0.65 1.287 0.277 
ภายในกลุ่ม 397 201.33 0.51   
รวม 399 202.64    

2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ือง
การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แก่ผู ้
มีส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัเคียน  

ระหวา่งกลุ่ม 2 2.92 1.46 2.583 0.077 
ภายในกลุ่ม 397 224.52 0.57   
รวม 399 227.44    

3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียใน
ตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิต
อาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนให้
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

ระหวา่งกลุ่ม 2 0.51 0.25 0.495 0.610 
ภายในกลุ่ม 397 203.40 0.51   
รวม 399 203.91    

4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวี
ความรุนแรงข้ึน ดงันั้น การพฒันาตลาด
น ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษ์
โลกทางหน่ึงดว้ย 

ระหวา่งกลุ่ม 2 1.23 0.61 1.128 0.325 
ภายในกลุ่ม 397 216.36 0.55   
รวม 399 217.59    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4-54 ผลการทดสอบ สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนั
หรือไม่ ทุกสถานภาพสมรสมีความคิดเห็นดา้นอ่ืน ๆ (Other) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตอนที ่4  ข้อเสนอแนะอืน่    
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติมเก่ียวกบัแนวทางในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็น

มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม วเิคราะห์ขอ้มูลโดยการวเิคราะห์เน้ือหาและหาขอ้สรุป 
 

ตารางที ่4-55 สรุปภาพรวมความคิดเห็นเก่ียวกบัแนวทางในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาด 
                      น ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

แนวทางในการพฒันาตลาดน า้วดัตะเคียน จ านวน (ขอ้เสนอ) 

1. ดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีความหลากหลายและมีคุณภาพ 17 
2. ดา้นการจดัแผนผงัท่ีเป็นหมวดหมู่ และมีป้ายอธิบายแผนผงั 13 
3. ดา้นความสะอาดทั้งหมด เช่น บริเวณตลาด ห้องน ้า ท่ีทิ้งขยะ  16 
4. ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ เช่น ท่ีนัง่พกั ท่ีจอดรถ  11 
5. ดา้นการบริหารจดัการขยะท่ีมีประสิทธิภาพ 15 

โดยรวม 72 
 

               จากตารางท่ี 4-55 กลุ่มตวัอยา่งมีแนวทางในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม โดยรวมจ านวน 72 ขอ้เสนอ โดยขอ้เสนอแนะแนวทางในการพฒันาด้าน
ผลิตภณัฑ์ท่ีมีความหลากหลายและมีคุณภาพมากที่สุด จ านวน 17 ขอ้เสนอ รองลงมาคือ ดา้นความ
สะอาดทั้งหมด เช่น บริเวณตลาด หอ้งน ้า ท่ีทิ้งขยะ จ านวน 16 ขอ้เสนอ และดา้นการบริหารจดัการขยะ
ท่ีมีประสิทธิภาพ  จ  านวน 15 ขอ้เสนอ 
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บทที ่5 
สรุปและอภิปรายผล 

 
   การศึกษาวจิยัเร่ือง “ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียน 

ใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม”  ใชก้ลุ่มตวัอยา่ง ทั้งส้ิน 400 คน สามารถสรุปเป็นขั้นตอนได ้
ดงัน้ี 
 
ตอนที ่1 สรุปข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ เป็นหญิง มีอายอุยูใ่นช่วง 20-35 ปี มีระดบัการศึกษา ต ่ากวา่ระดบั
ปริญญาตรี มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และมีสถานภาพโสด  
 
ตอนที ่2 ผลสรุปเกีย่วกบัความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทีม่ีต่อการพฒันาตลาดน า้ 

              วดัตะเคียนให้เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม 
 ผลสรุปเก่ียวกบัความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้
เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ประกอบไปดว้ย ด้านสินคา้และบริการ (Product)  ด้านราคา 
(Price)  ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) และ
ดา้นอ่ืน ๆ (Other) โดยน าเสนอในรูปของค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน มีผลสรุปดงัน้ี 
ตารางที ่5-1  สรุปความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให ้ 
                     เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม   

      ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเป็นรายด้าน X  S.D. แปลผล 

1 ดา้นสินคา้และบริการ (Product)   4.42 0.445 มาก 
2 ดา้นราคา (Price)   4.07 0.601 มาก 
3 ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) 4.37 0.781 มาก 
4 ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
5 ดา้นอ่ืน ๆ (Other) 

4.42 
4.37 

0.484 
0.496 

มาก 
        มาก 

โดยรวม 4.33 0.561 มาก 
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               จากตารางท่ี 5-1 กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ า
ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ด้านส่วนประสมทางการตลาดและด้านอ่ืน ๆ ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
(X =4.33)  ซ่ึงแสดงรายละเอียดไดด้งัน้ี 
               กลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นวา่ ดา้นสินคา้และบริการ (Product) กบัดา้นการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) อยูใ่นล าดบัแรก (X =4.42, X =4.42) รองลงมา คือ ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มใน
ตลาด (Place) กบัดา้นอ่ืน ๆ (Other) (X =4.37, X =4.37) และดา้นราคา (Price)  (X =4.07)  ตามล าดบั 
  
ตอนที ่3 สรุปผลทดสอบสมมติฐาน  
               โดยใชส้ถิติ t – test วิธีวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว One – Way Analysis of Variance 
(one – Way ANOVA) และการทดสอบรายคู่ดว้ย LSD เสนอผลในรูปแบบของตาราง 
 

สมมติฐานการวจัิย  ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล(เพศ อาย ุระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และ
สถานภาพสมรส) ท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั 
 
 
 

ผลการทดสอบ เพศทีแ่ตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการพัฒนาตลาดน ้าวัดตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าที่
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม แตกต่างกนัหรือไม่  
                พบวา่ ทั้งเพศชายและเพศหญิง มีความคิดเห็น ดงัน้ี  
                ดา้นสินคา้และบริการ (Product) ดา้นราคา (Price) ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด 
(Place) ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีความคิดเห็นไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง   
                ดา้นอ่ืน ๆ (Other) พบว่า เพศชาย มีความคิดเห็นว่าควรสนบัสนุนให้ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียใน
ตลาดน ้าวดัตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม มีความน่าเช่ือถือสูงกวา่เพศหญิง (t = 5.542) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ผลการทดสอบ อายุทีแ่ตกต่างกนัท าให้ความคิดเห็นต่อการพัฒนาตลาดน ้าวัดตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าที่
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม แตกต่างกนัหรือไม่  
                พบวา่ ทุกช่วงอาย ุมีความคิดเห็น ดงัน้ี 
                ดา้นสินคา้และบริการ (Product) ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion)  ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง  
                ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์มีความน่าเช่ือถือ (F = 6.458) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
ผลการทดสอบ ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันท าให้ความคิดเห็นต่อการพัฒนาตลาดน ้าวัดตะเคียนให้
เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม แตกต่างกนัหรือไม่  
                 พบวา่ ทุกระดบัการศึกษา มีความคิดเห็น ดงัน้ี 
                 ดา้นสินคา้และบริการ (Product) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง   
                 ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์ (F = 13.843) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
                 ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการจดัเตรียมถงั
ขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แข็งแรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็นและสัตวคุ์ย้เข่ีย (F = 9.321) และ ควรเตรียมถงั
ขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ (F = 4.801) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05  
                 ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion)  แตกต่างกัน ในเร่ือง ควรมีการรณรงค์ให้
ผูป้ระกอบการในตลาดน ้ า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  (F = 4.324) ควรมีการ
รณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท าลายส่ิงแวดลอ้ม  (F = 4.218)  และ ควรมีการรณรงคใ์ห้
ชาวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  (F = 5.035)  อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
                 ดา้นอ่ืน ๆ (Other) แตกต่างกนั ในเร่ืองควรสนับสนุนให้ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  
(F = 4.342) และ ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวีความรุนแรงข้ึน การพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียน
ใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย  (F = 5.115)  อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ผลการทดสอบ รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันท าให้ความคิดเห็นต่อการพัฒนาตลาดน ้าวัดตะเคียน
ให้เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม แตกต่างกนัหรือไม่  
                พบวา่ ทุกระดบัรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมีความคิดเห็น ดงัน้ี  
                ดา้นสินคา้และบริการ (Product)  ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง  
                ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์(F = 4.660) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
                ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) แตกต่างกนัในทุกเร่ือง ได้แก่ควรมีการ
จดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรงทนทาน ป้องกนักล่ินเหม็น และสัตวคุ์ย้เข่ีย  (F = 4.273) ควรมี
การคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภทขยะเปียก ขยะแห้ง และขยะมีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน 
(F = 3.621) ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะใชทิ้้งเศษขยะ (F = 4.763) 
และ ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้ห้เกิดมลภาวะ  (F = 8.778)  อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.05  
                ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) แตกต่างกัน ในเร่ือง ควรมีการรณรงค์ให้
ผูป้ระกอบการในตลาดน ้ า ผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม (F = 3.560) อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
                ดา้นอ่ืน ๆ (Other)  แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรสนบัสนุนให้ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดั
ตะเคียนมีส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ าวดัเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  
(F = 3.371) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 81 

ผลการทดสอบ สถานภาพสมรสที่แตกต่างกันท าให้ความคิดเห็นต่อการพัฒนาตลาดน ้าวัดตะเคียนให้
เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม แตกต่างกนัหรือไม่  
                พบวา่ สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมีความคิดเห็น ดงัน้ี  
                ดา้นสินคา้และบริการ (Product) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรน าวสัดุเหลือใช้มาปรับสภาพเพื่อ
น ามาใชใ้หม่ (Recycle)  (F = 5.712) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
                ดา้นราคา (Price) แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์ (F = 3.320) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  
                ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด (Place) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง  
                ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion)  แตกต่างกนั ในเร่ือง ควรมีการรณรงคใ์ห้ชาวบา้นท่ี
อยู่บริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ ามีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม (F = 4.511) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
                ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ไม่แตกต่างกนัในทุกเร่ือง 
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ตารางที ่5.2  สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน     

ปัจจัยทางการตลาด 

ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล 
 

เพศ อายุ ระดบั
การศึกษา 

รายได้เฉลีย่
ต่อเดอืน 

สถานภาพ
สมรส 

1. ด้านสินค้าและบริการ (Product) 

1.1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

1.2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้

1.3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าใชใ้หม ่

1.4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้า 

2. ด้านราคา (Price) 

2.1 ควรมีราคาสูง 

2.2 ควรมีราคาปานกลาง 

2.3 ควรมีราคาเท่าเดิม 

2.4 ควรมีราคาต ่า 

3. ด้านสถานที่หรือสภาพแวดล้อมในตลาด (Place) 

3.1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด  

3.2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภท 

3.3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ  

3.4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ปล่อยทิ้งไว ้

 4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

4.1 ให้ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัตลาดน ้าอยา่งต่อเน่ือง 

4.2 ให้จ  าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

4.3 ให้นกัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท  าลายส่ิงแวดลอ้ม 

4.4 ให้ชาวบา้นมีส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้า 

 5. ด้านอืน่ ๆ (Other) 

5.1 ให้หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้มามีส่วนร่วม 

5.2 ให้ความรู้ แก่ผูมี้ส่วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียน 

5.3 ให้ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียมีจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้ า 

5.4  ถือวา่เป็นการช่วยรักษาโลกทางหน่ึงดว้ย 

 
0.114 
0.569 
0.967 
0.770 

 
0.109 
0.553 
0.408 
0.129 

 
0.702 
0.561 
0.687 
0.848 

 
0.339 
0.451 
0.525 
0.200 

 
0.816 
0.536 

0.019* 
0.282 

 

 
0.758 
0.656 
0.314 
0.106 

 
0.000* 
0.489 
0.210 
0.333 

 
0.931 
0.660 
0.066 
0.383 

 
0.113 
0.341 
0.484 
0.935 

 
0.893 
0.371 
0.849 
0.349 

 
0.649 
0.231 
0.052 
0.207 

 
0.000* 
0.161 
0.745 
0.380 

 
0.000* 
0.393 

0.009* 
0.270 

 
0.326 

0.014* 
0.015* 
0.007* 

 
0.375 
0.265 

0.014* 
0.006* 

 
0.574 
0.089 
0.887 
0.420 

 
0.003* 
0.688 
0.430 
0.695 

 
0.006* 
0.013* 
0.003* 
0.000* 

 
0.076 
0.014* 
0.158 
0.208 

 
0.269 
0.804 
0.019* 
0.106 

 
0.444 
0.545 
0.004* 
0.154 

 
0.037* 
0.229 
0.772 
0.063 

 
0.853 
0.946 
0.655 
0.408 

 
0.188 
0.127 
0.889 
0.012* 

 
0.277 
0.077 
0.610 
0.325 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตอนที ่4  ข้อคิดเห็นเพิม่เติมจากกลุ่มตัวอย่าง    
ขอ้คิดเห็นเพิ่มเติมเก่ียวกบัแนวทางในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตร

กบัส่ิงแวดลอ้ม โดยกลุ่มตวัอยา่งไดเ้สนอความคิดเห็นแนวทางในการพฒันาดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีความ
หลากหลายและมีคุณภาพมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดา้นความสะอาด และดา้นการบริหารจดัการขยะท่ีมี
ประสิทธิภาพ   
 
การอภิปรายผลด้านความคิดเห็น 
               จากงานวจิยั เร่ือง ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้
เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  พบวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ า
วดัตะเคียนสู่การเป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม ของส่วนประสมทางการตลาดสีเขียว ได้แก่ 
ดา้นสินคา้และบริการ ดา้นราคา ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มในตลาด ดา้นส่งเสริมการตลาด และ
ด้านอ่ืน ๆ ภาพรวมของทุกด้านมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก  ซ่ึงแสดงให้เห็นว่า ผูป้ระกอบการและ
ผูบ้ริโภคไดห้นัมาให้ความสนใจต่อการตลาดสีเขียว กนัมากข้ึน สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ทศันา หงส์
มา(2556) เร่ือง ความคิดเห็นต่อการใช้ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มของนกัศึกษาวิทยาลยัราช
พฤกษ์และสถาบนัในเครือตั้งตรงจิตร ท่ีพบว่า กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นต่อการใช้ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยูใ่นระดบัมาก และยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ดารกา  ไตรรัตน์วงศ์  (2550) 
เร่ือง  ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ทางการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้มของเจเนอเรชัน่ ท่ี
พบวา่  ปัจจยัส่วนบุคคล มีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ทางการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอ้มมากในทุก
ตวัแปร และในส่วนของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด มีผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ท่ี
เพื่อส่ิงแวดล้อมมากท่ีสุด ในด้านความต้องการสินค้า   ด้านการติดต่อส่ือสารกับลูกค้า ด้านการ
สนบัสนุนการซ้ือ ดา้นการลดการบริโภค  และดา้นการน ากลบัมาใชใ้หม่   
                 
 
การอภิปรายผลการทดสอบสมมติฐาน 
                   จากงานวจิยั เร่ือง ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียน
ให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  ผลทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนัมีความ
คิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ส่วนใหญ่
พบว่า ตัวแปรต้น ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้เฉล่ียต่อเดือน และสถานภาพสมรส มี
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ผลทดสอบสมมติฐานท่ีไม่แตกต่างกนั เกือบทุกเร่ือง ซ่ึงแสดงให้เห็นวา่ ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียทั้งเพศหญิง
และเพศชาย ทุกช่วงอายุ ทุกระดบัการศึกษา ทุกรายไดเ้ฉล่ีย และทุกสถานภาพสมรส มีความคิดเห็น
ตรงกนัวา่ควรจะพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม จะมีเพียงตวัแปร
บางตวัเท่านั้นท่ีมีความคิดเห็นแตกต่างกนั  
                ประเด็นท่ีน่าใจและผูว้จิยัจะน ามาอภิปราย ไดแ้ก่  ตวัแปรระดบัการศึกษา และตวัแปรรายได้
เฉล่ียต่อเดือน ท่ีพบวา่จะมีความแตกต่างกนัมากกวา่ตวัแปรอ่ืน ดงัน้ี  
                ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัจะมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาด
น ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา (Price) ในเร่ืองควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนสูงข้ึน
จากการพฒันาผลิตภณัฑ์  ดา้นสถานท่ีหรือด้านสภาพแวดล้อมในตลาด  (Place) ในเร่ือง  ควรมีการ
จดัเตรียมถังขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด และควรมีการเตรียมถังขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ  ด้านส่งเสริม
การตลาด (Promotion) ในเร่ือง ควรมีการจ าหน่ายสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ควรรณรงค์ให้
นกัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใช้สินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และให้ชาวบา้นมีส่วนร่วมในการพฒันา
ตลาดน ้ า ดา้นอ่ืน ๆ (Other) ในเร่ือง ควรให้ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ ามีจิตอาสา และการพฒันา
ตลาดน ้าถือเป็นการรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย   แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ท่ีระดบั 0.05  
                 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนัจะมีความคิดเห็นต่อการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มแตกต่างกนั ดา้นราคา ในเร่ือง ควรมีราคาสูง(Price) เพราะมีตน้ทุน
สูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ ์ ดา้นสถานท่ีหรือสภาพแวดลอ้มภายในตลาด (Place) ในเร่ือง ควรมีการ
จดัเตรียงถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด ควรมีการคดัแยกประเภทขยะ ควรมีการเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ี
เพียงพอ และควรน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ปล่อยทิ้งไว ้ ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ใน
เร่ือง ควรจ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  และดา้นอ่ืนๆ (Other) ในเร่ือง ควรให้ผูมี้ส่วนได้
ส่วนเสียมีจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้า แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
                จึงสรุปไดว้่าระดบัการศึกษาและรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน เป็นตวัแปรส าคญัท่ีท าให้ความคิดเห็น
ของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียแตกต่างกนั  กล่าวคือ คนท่ีมีระดบัการศึกษาสูงกว่าจะมีความคิดเห็นในการ
พฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มมากกวา่คนท่ีมีการศึกษาระดบัต ่า
กวา่  และคนท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนมากกวา่ จะมีความคิดเห็นในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็น
ตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมากกว่าคนท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนน้อยกว่า ดังนั้น ตลาดน ้ าวดั
ตะเคียน ควรจะมีการใหค้วามรู้แก่ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย ถึงความส าคญัต่อการพฒันาตลาดน ้าให้เป็นตลาด
น ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยการรณรงค ์ส่งเสริม ปลูกฝังอุปนิสัยสีเขียวให้กบัผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย 
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ในการลด ละ เลิก ใช้สินคา้หรือเลิกพฤติกรรมท่ีไม่เหมาะสมท่ีเป็นการท าลายส่ิงแวดลอ้ม รณรงค์ให้
เป็นผูมี้จิตอาสา และมีส่วนร่วมในการช่วยกนัพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้มอยา่งย ัง่ยนืต่อไป 
  
ข้อเสนอแนะจากการวจัิยและการน าไปใช้ประโยชน์ 
             จากผลงานวจิยัน้ี ผูว้จิยัขอใหข้อ้เสนอแนะ 3 แนวทาง ดงัน้ี 

1. ตลาดน ้าวดัตะเคียน จะตอ้งด าเนินการปรับส่วนประสมทางการตลาด ใหเ้ป็นส่วนประสม 
ทางการตลาดสีเขียว เ ร่ิมจากกระบวนการผลิตในทุกขั้นตอนท่ีไม่สร้างผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ป้องกนัและขจดัของเสียท่ีเกิดจากการผลิต เพื่อให้ออกมาเป็นผลิตภณัฑ์สีเขียว (Green Product) หรือ
ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ตั้งราคาสินคา้หรือบริการ ให้เหมาะสมตามอรรถประโยชน์หรือ
คุณค่าในสายตาของผูบ้ริโภค   ค  านึงถึงการกระจายสินคา้ท่ีจะมีผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มให้นอ้ยท่ีสุด 
และเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารไปยงัผูบ้ริโภค ให้เกิดความใส่ใจอยา่งจริงจงัในเร่ืองส่ิงแวดลอ้ม เพื่อให้เกิด
ความตระหนกั ความเขา้ใจ ความรู้สึกอนัส่งผลให้เกิดพฤติกรรมในการบริโภคผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม 

2. ด าเนินตามกลยทุธ์ทางการตลาดสีเขียว (พิพฒัน์ ยอดพฤติการ,2556: ออนไลน)์ ท่ีกล่าววา่ 
ตลาดน ้ าวดัตะเคียน จะต้องท าความเข้าใจในเร่ืองส่ิงแวดล้อม ต้องผลิตสินค้าสีเขียว สร้างความ
น่าเช่ือถือ มีความร่วมมือกบัสมาคมดา้นส่ิงแวดลอ้ม และประชาสัมพนัธ์ให้กบัผูบ้ริโภคตระหนกัและ
ไดรั้บคุณค่าจากสินคา้หรือบริการท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม อนัจะท าให้ผูบ้ริโภคแบบเดิมพฒันามาเป็น 
ผูบ้ริโภคสีเขียว (Green Consumer) ไดใ้นอนาคต 

3. ด าเนินการตามแนวคิดการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย: ออนไลน์)  
ท่ีจะท าใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้ าวดัตะเคียนเกิดความภาคภูมิใจในวิถีชีวิต ความเป็นน ้ าหน่ึงใจ
เดียวกนั มีความรู้ความเขา้ในการพฒันาตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้ าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม
ร่วมกนั ดว้ยการจดักิจกรรมสีเขียว (Green Activity) เช่น การคดัแยกขยะ ในตลาดน ้ าหรือรณรงคใ์ห้เกิด
การ ลด ละ เลิกใชสิ้นคา้หรือบริการแบบเดิม ๆ ใหห้นัมาใช ้สินคา้หรือบริการสีเขียว (Green Product or 
Green Service) และในท่ีสุดทุกคนท่ีมีส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียน จะเกิดหวัใจสีเขียว (Green 
Heart)  มีทศันคติท่ีดีต่อส่ิงแวดลอ้ม ลงมือปฏิบติั เพื่อป้องกนั รักษา และฟ้ืนฟูตลาดน ้ าวดัตะเคียนให้
เป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม ดว้ยความเตม็ใจ 
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ข้อเสนอแนะส าหรับการวจัิยในคร้ังต่อไป 
                ในการวิจยัน้ีผูว้ิจยัได้ท าการศึกษาตวัแปรตน้ คือ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน และสถานภาพสมรส  และตวัแปรตาม คือ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดสีเขียว ไดแ้ก่ ดา้น
ผลิตภณัฑ์  ด้านราคา ด้านสภาพแวดล้อมในตลาด และด้านการส่งเสริมการตลาด  ซ่ึงเป็นตวัแปร
พื้นฐานในการส ารวจความคิดเห็น  และเป็นการส ารวจความคิดเห็นในตลาดน ้ าวดัตะเคียน ซ่ึงผลวิจยัน้ี
จะไม่สามารถเป็นตวัแทนความคิดเห็นในตลาดน ้ าอ่ืน ๆ ได้ หากผูส้นใจท่ีจะท าการวิจัยเก่ียวกับ
การตลาดท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ควรด าเนินการ ดงัน้ี 

1. เพิ่มตวัแปรตน้ และตวัแปรตาม เพื่อท่ีจะคน้ควา้ขอ้มูลใหมี้ความกวา้งขวางข้ึน  
2. ท าการส ารวจความคิดเห็นจากตลาดน ้ าหลายแห่ง เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นระหวา่งตลาด

น ้าเหล่านั้น ก็จะสามารถท าใหง้านวจิยัมีขอ้คิดเห็นท่ีหลากหลายข้ึน 
3. น าทฤษฎีหรือหลกัการพฒันาท่ีย ัง่ยนืมาใชใ้นการศึกษาจะท าใหง้านวจิยัมีความน่าสนใจยิง่ข้ึน 
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แบบสอบถามเพือ่การวจัิย 
 เร่ือง ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทีม่ีต่อการพฒันาตลาดน า้วดัตะเคียน 

ให้เป็นตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม 

------------------------------------------------------------------------ 

 

                    แบบสอบถามน้ีเป็นงานวจิยั ของ อาจารยป์ระจ าสาขาการตลาด คณะบริหารธุรกิจ 
วทิยาลยัราชพฤกษ ์มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันา
ตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ผลสรุปจากการวิจยัจะน าไปใชเ้ป็น
ขอ้มูลพื้นฐานส าหรับการก าหนดแนวทางหรือรูปแบบการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนเพื่อกา้วเขา้สู่
การเป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มต่อไป  
แบบสอบถามชุดน้ี แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 
           ส่วนท่ี 1  ขอ้มูลปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม  
           ส่วนท่ี  2  ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม   
           ส่วนท่ี 3  ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติมเก่ียวกบัแนวทางในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็น
ตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม              
             
ค าอธิบายศัพท์ 

           ตลาดน า้ทีเ่ป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม คือ ตลาดน ้าท่ีด าเนินการจดัการตลาด เร่ิมตั้งแต่การ
คดัเลือกวตัถุดิบ การผลิตสินคา้ การบรรจุหีบห่อ การเลือกสินคา้มาจ าหน่าย การใชพ้ลงังาน รวมไป
ถึงการจดัการขยะ ใหมี้ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มนอ้ยท่ีสุด 
          ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  หมายถึง  ผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งในการใชต้ลาดน ้าวดัตะเคียน ไดแ้ก่ เจา้
อาวาส คณะกรรมการตลาดน ้า  พอ่คา้แม่คา้  ชาวบา้นใกลเ้คียง  เจา้หนา้ท่ีของรัฐ  รวมถึง
นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้าวดัตะเคียน 

 

           ผูว้จิยัหวงัเป็นอยา่งยิง่วา่จะไดรั้บความร่วมมือจากท่านเป็นอยา่งดี จึงขอขอบคุณมา ณ 
โอกาสน้ีเป็นอยา่งสูงดว้ย 
 

                                                                                                        อ. กรัณยพ์ฒัน์  อ่ิมประเสริฐ 
                                                                                                     อาจารยป์ระจ าสาขาวชิาการตลาด  
                                                                                                  คณะบริหารธุรกิจ วทิยาลยัราชพฤกษ ์

 



 

 

 

 

ส่วนที ่1.   ขอ้มูลส่วนปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

ค าช้ีแจง:  กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่อง (        ) หนา้ขอ้ค าถามท่ีท่านเลือก ตามความเป็นจริง  
 

1.เพศ   
             (        )  1. ชาย   
             (        )  2. หญิง 
 
2. อายุ 
 (        )  1. ต ่ากวา่ 20 ปี   (        )  2.   20 -35 ปี 
 (        )  3.  36 -50 ปี                (        )  4.  51 ปีข้ึนไป 
 
3. ระดับการศึกษา 
 (        )  1. ต ่ากวา่ปริญญาตรี               (        )  2. ปริญญาตรี 
 (        )  3. สูงกวา่ปริญญาตรี 
  
4. รายได้เฉลีย่ต่อเดือน 
 (        )  1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท  (        )  2. 10,001 – 20,000 บาท 
 (        )  3. 20,001 – 30,000 บาท  (        )  4. 30,001 บาทข้ึนไป 
 
5. สถานภาพสมรส 
              (        )  1. โสด                  (        )  2. สมรส 
 (        )  3. หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่  
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ส่วนที ่2   ความคิดเห็นของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียท่ีมีต่อการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนให้เป็นตลาดน ้า 
                 ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม   
ค าช้ีแจง:  กรุณาท าเคร่ืองหมาย    ลงในช่องท่ีตรงกบัความจริงท่ีท่านไดรั้บทราบ 

 

 ระดับความคิดเห็น 

ปัจจัยทางการตลาด 

 
มากทีสุ่ด 

5 
มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยทีสุ่ด 

1 

1. ด้านสินค้าและบริการ (Product) 
1.1 ควรมีสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมาจ าหน่าย เช่น ผกัปลอด
สารพิษ  อาหารหรือของใชท่ี้ท าจากธรรมชาติ เป็นตน้ 

     

1.2 ควรน าบรรจุภณัฑท่ี์ยอ่ยสลายง่ายมาใช ้โดยลดการใช้
ถุงพลาสติก หรือกล่องโฟม เพื่อเป็นการลดมลภาวะ 

     

1.3 ควรน าวสัดุเหลือใชม้าปรับสภาพเพื่อน ามาใชใ้หม่ (Recycle)      

1.4 ควรใชบ้รรจุภณัฑซ์ ้ า หลีกเล่ียงการใชบ้รรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ทิ้ง 
เพราะจะเป็นการเพิ่มขยะ (Reuse) 

     

2. ด้านราคา (Price)      

2.1  ควรมีราคาสูง เพราะมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนจากการพฒันาผลิตภณัฑ์       

2.2  ควรมีราคาปานกลาง เพราะปรับเปล่ียนเฉพาะบางอยา่งเท่านั้น       

2.3  ควรมีราคาเท่าเดิม เพราะถา้ปรับราคาลูกคา้อาจจะไม่ซ้ือ      

2.4  ควรมีราคาต ่า จะท าใหข้ายง่าย เพราะสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม ยงัไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จกั  

     

3. ด้านสถานทีห่รือสภาพแวดล้อมในตลาด (Place) 
3.1 ควรมีการจดัเตรียมถงัขยะท่ีมีฝาปิดมิดชิด แขง็แรงทนทาน 
ป้องกนักล่ินเหมน็ และสัตวคุ์ย้เข่ีย 

     

3.2 ควรมีการคดัแยกขยะโดยการมีถงัขยะแยกประเภทขยะเปียก 
ขยะแหง้ และขยะมีพิษ ออกจากกนัอยา่งชดัเจน  

     

3.3 ควรเตรียมถงัขยะในปริมาณท่ีเพียงพอ และสะดวกต่อการท่ีจะ
ใชทิ้้งเศษขยะ 

     

3.4 ควรมีการน าขยะไปทิ้งเป็นประจ า ไม่ทิ้งไวใ้หเ้กิดมลภาวะ 
 

     



 

 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
4.1 ควรมีการประชาสัมพนัธ์ ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัการพฒันา
สินคา้และตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

     

4.2 ควรมีการรณรงคใ์หผู้ป้ระกอบการในตลาดน ้า ผลิตหรือ
จ าหน่ายสินคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

     

4.3 ควรมีการรณรงคใ์หน้กัท่องเท่ียว ลด ละ เลิก ใชสิ้นคา้ท่ีท าลาย
ส่ิงแวดลอ้ม 

     

4.4 ควรมีการรณรงคใ์หช้าวบา้นท่ีอยูบ่ริเวณใกลเ้คียงตลาดน ้ามี
ส่วนร่วมในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้ าท่ีเป็น
มิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

     

5. ด้านอืน่ ๆ (Other) 
5.1 ควรใหห้น่วยงานภาครัฐหรือเอกชนเขา้มามีส่วนร่วมในการ
พฒันาตลาดน ้าวดัเคียน 

     

5.2 ควรมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ในเร่ืองการตลาดท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม แก่ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัเคียน  

     

5.3 ควรสนบัสนุนใหผู้มี้ส่วนไดส่้วนเสียในตลาดน ้าวดัตะเคียนมี
ส่วนร่วมและจิตอาสาในการพฒันาตลาดน ้าวดัเคียนใหเ้ป็นตลาด
น ้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 

     

5.4 ในอนาคตปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มจะทวคีวามรุนแรงข้ึน ดงันั้น 
การพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ีเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม ถือวา่เป็นการช่วยรักษโ์ลกทางหน่ึงดว้ย 

     

 

ส่วนที ่3   ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติมเก่ียวกบัแนวทางในการพฒันาตลาดน ้าวดัตะเคียนใหเ้ป็นตลาดน ้าท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
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………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………                                                     
                                                          ขอขอบพระคุณในความร่วมมือ 


